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. IEVADS

Miisdienu globalizétaja pasaulé mediju
loma sabiedribas informeétibas, ka ari iden-
titates un piederibas izjiitas nodroSinasana
aizvien ir nozimiga. Lai gan ir radusas citas
informacijas iegiSanas alternativas, piemeé-
ram, socialie mediji, medijiem ka redakcio-
nala darba veic€jiem ir ipaSi bitiska fun-
kcija uzticamas, parbauditas informacijas
nodros$inasana.

Latvijas diasporas mediji patlaban darbo-
jas pamata divos formatos — ka drukatie un
interneta mediji. Pédéjo gadu laika savu dar-
bibu ir partraukusi vairaki diasporas mediji,
pieméram, “Anglo Baltic News”, zinu portals
latvieSiem Amerika www.latvianusa.com,
zinu portals Lielbritanija latviesiem.co.uk un
citi. Notiekot parmainam mediju tirgd, ka
Sajos apstaklos darbojas diasporas mediji?
Kads ir to saturs un uzskati par to lomu? Vai,
vinuprat, tie ir ka tilts starp emigrantiem un
vinu dzimto zemi?

2015. gada Latvijas Universitates Diaspo-
ras un migracijas pétijumu centra pétijuma
pasvértéjumu sniedza piecpadsmit diasporas
mediji un mediji, kuru satura pamattémas ir
saistitas ar diasporu. Tika secinats, ka “Latvi-
jas diaspora pastav liela mediju dazadiba un
katram medijam ir sava loma, sava auditorija.
Péc kara veidoti un vél joprojam pastavosi
drukatie mediji veic nozimigu darbu konkreé-
tas auditorijas vajadzibam, tomeér to pastave-
Sanas perspektivas talaka nakotné var biitiski
mainities saistiba ar paaudZu nomainu”.! Seit
gan japiebilst, ka laika kops 2015. gada ir
notikuS$as izmainas diasporas mediju ainava —
vairaki mediji ir slégti, un turpina mainities
mediju lietoSanas un informacijas ieguves
paradumi.

Diasporas mediju saturs un auditorija lidz
$im nav plasi pétiti. Tie analizéti galvenokart
Latvijas Universitates Diasporas un migracijas
pétijumu centra veiktajos pétijumos ap 2014.
un 2015. gadu.? Sava 2023. gada monografija
par emigrantiem Lielbritanija mediju jauta-
jumiem pastarpinati pieveérSas ari pétnieks
Martin§ Kaprans.®

Lai gan Kultiiras ministrija regulari veic
Mediju atbalsta fonda finans€jumu ieguvuso
mediju satura izvértéjumu, ne vienmeér taja
detalizeti apliikoti diasporas mediji,* un S$is
ir pirmais apjomigais pétijums pedéjo
gadu laika, kura analizéts diasporas
mediju saturs un pasu mediju redz&jums
par medija lomu, darbibu un nakotnes
prognozem.

Pétijuma merkis: noskaidrot Latvijas diaspo-

ras mediju veidus un piedavat Latvijas situa-

cijai atbilstoSu definiciju un diasporas medija
statusa kritérijus, izpétit valsts iestazu gaidas
no tiem un pasu mediju redz&jumu par savu
darbibu, finanséjumu, Zurnalistikas eétiku,
auditoriju un to pastavéSanas riskiem, dia-
sporas mediju darbibas izbeigSanas iemeslus,
analizét diasporas mediju saturu tematiskaja
un Zurnalistikas kvalitates zina, pievérsot Siem
jautdjumiem uzmanibu ari no Mediju atbal-
sta fonda sanemta finans€juma konteksta.

Pétijuma jautajumi:

1. Kada ir Latvijas gadijumam piemérojama
diasporas medija definicija, un kadi Latvi-
jas diasporas mediji pastav?

2. Kads bija originalsatura ipatsvars, un
kada kvalitate tas tika veidots diaspo-
ras medijos 2022. gada? Vai un kadas
ir atSkiribas satura kvalitate, kas radits ar
un bez Mediju atbalsta fonda finanséjuma?

! Lulle, A., Ungure, E., Buzinska, L. (2015). Mediju platformas un diasporas mediji: izpratnes un vajadzibas. Galvenie secinajumi
un ieteikumi. Riga: Latvijas Universitate: https://www.diaspora.lu.lv/fileadmin/user_upload/lu_portal/projekti/diaspora/Dia-
sporas_mediji_kopsavilkums_DMPC_2015.pdf

2 Lulle, A., Ungure, E., Buzinska, L. (2015). Mediju platformas un diasporas mediji. https://www.diaspora.lu.lv/fileadmin/
user_upload/lu_portal/projekti/diaspora/Diasporas_mediji_kopsavilkums DMPC_2015.pdf; Mierina, I. (zin. red.). (2015). Lat-
vijas emigrantu kopienas: ceribu diaspora. Riga: Latvijas Universitates Filozofijas un sociologijas institts. https://migracija.lv/
publikacijas/ceribu-diaspora/; Mierina, I. (2016). Latvijas emigrantu kopienas: nacionald identitdte, transnacionalds attiecibas
un diasporas politika. Parskats par aptaujas rezultatiem. https://migracija.lv/doc/latvijas-emigrantu-kopienas-zinojums.pdf

3 Kaprans, M. (2023). Latviesi tur. Latvijas emigrantu mobilitate un iesaknosands Lielbritanija 21. gadsimtena sakuma. Riga:
LU Akadémiskais apgads, 99.-100. lpp.

4 Intervija ar Kultiiras ministrijas Mediju politikas nodalas vaditdju Kristeru PleSakovu un Sabiedribas integracijas departamenta
Informativas vides integracijas nodalas vecako referenti Guntu RobeZnieci.

DIASPORAS MEDIJU PETIJUMS



https://www.latvianusa.com
http://latviesiem.co.uk
https://www.diaspora.lu.lv/fileadmin/user_upload/lu_portal/projekti/diaspora/Diasporas_mediji_kopsavilkums_DMPC_2015.pdf
https://www.diaspora.lu.lv/fileadmin/user_upload/lu_portal/projekti/diaspora/Diasporas_mediji_kopsavilkums_DMPC_2015.pdf
https://www.diaspora.lu.lv/fileadmin/user_upload/lu_portal/projekti/diaspora/Diasporas_mediji_kopsavilkums_DMPC_2015.pdf
https://www.diaspora.lu.lv/fileadmin/user_upload/lu_portal/projekti/diaspora/Diasporas_mediji_kopsavilkums_DMPC_2015.pdf
https://migracija.lv/publikacijas/ceribu-diaspora/
https://migracija.lv/publikacijas/ceribu-diaspora/
https://migracija.lv/doc/latvijas-emigrantu-kopienas-zinojums.pdf

3. Kadi Sobrid ir Latvijas istenotie diaspo-
ras mediju atbalsta mehanismi, un kas no
diasporas medijiem tiek sagaidits?

4. Kadu iemeslu del pedejos astonos gados
(kops 2014. gada pétijuma) ir beigusi
pastavéet dala diasporas mediju un inter-
neta vietnu?

5. Ka tiek nodroSinata diasporas mediju
ikdienas darbiba, tostarp Zurnalistu étikas
ievérosana un finanséjuma piesaiste, un
ka diasporas mediju parstavji redz liela-
kos pastavésanas riskus?

6. Ka diasporas mediju parstavji redz
savu auditoriju, misiju un kadu atbalstu
sagaida no Latvijas valsts?

Lai atbildétu uz pirmo pétijuma jauta-
jumu, tika veikta diasporas mediju veidu
kartéSana un definicijas skaidrojums,
balstoties uz teorétiskam atzinam un citu
valstu pieredzi. Uz otro pétijuma jautajumu
atbildi sniedz kvantitativa un kvalitativa
kontentanalize, ar kuras palidzibu izpétitas
375 satura vienibas, no kuram 245 druka-
tajos medijos — “Latvija Amerika”, “Laiks” un
“Briva Latvija” — un 130 satura vienibas inter-
neta medijos — Latviesi.com, Baltic-ireland.ie
un “Laiva”.

Ipasa uzmaniba tika pievérsta tiem medi-
jiem, kuri saskana ar Sabiedribas integracijas
fonda (SIF) sniegto informaciju ir sanémusi
Mediju atbalsta fonda (MAF) finanséjumu,
pétot to radito saturu pirms un péc atbalsta
sanems$anas. Tapat ari tika noskaidrots, kads
ir originalsatura ipatsvars diasporas medijos
un no kadiem avotiem ir parpublicéjumi.

Lai atbildétu uz treSo pétijuma jautajumu,
tika veiktas dalgji strukturétas intervijas ar
SIF, Kultiiras ministrijas, Nacionalas elek-
tronisko plassazinas lidzeklu padomes un
Sabiedrisko elektronisko plaSsazinas lidzeklu
padomes parstavjiem. Lai iegiitu atbildi uz
ceturto pétijuma jautdjumu, tika izsttitas
14 e-pasta véstules neaktivu, slégtu diaspo-
ras mediju redaktoriem vai parstavjiem (vai-
rakkart izsiitot ari atgadinajumus), tomeér
atsauciba bija loti maza — notika divas daléji
strukturétas intervijas ar kadreizéja diaspo-
ras medija “Irijas Véstis” redaktori Sandru
Bondarevsku un Ziemelkalifornijas latvieSu
biedribas oficiala izdevuma “Ziemelkaliforni-
jas Apskats” parstavi Unu Veilandi.
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Lai atbildétu uz piekto un sesto péti-
juma jautajumu, tika veiktas daléji struk-
turétas intervijas ar visu analizéto mediju
parstavjiem (kopskaita piecu mediju, jo
biedriba “Laiks-BL” veido divu mediju —
avizes “Laiks” un interneta portala “Briva
Latvija” — saturu).

Pétijuma izstradé tika izmantotas vai-
rakas pétijuma metodes: dalg€ji strukturétas
intervijas ar aktivu un jau slégtu diasporas
mediju parstavjiem, dal&ji strukturétas inter-
vijas ar Latvijas valsts iestazu parstavjiem, ka
ari kvantitativa mediju satura kontentanalize,
kas kopuma lava iegiit gan ar mediju darbibu
saistito valsts iestazu, gan pasu diasporas
mediju perspektivu, ka ari diasporas mediju
satura analizi. Pétijjuma zinojuma nosléguma
ieklautas ari pétnieku rekomendacijas.

Dal@ji strukturétas intervijas

= 4 valsts iestazu parstavji
= 5 diasporas mediju parstaviji
= 2 s|égtu diasporas mediju parstaves

Diasporas mediju satura kontentanalize

= 130 diasporas interneta mediju satura vienibas
= 245 drukato mediju satura vienibas

Petijums tika veikts 2023. gada septem-
bri un oktobri. Diasporas interneta mediju
(Latviesi.com, Baltic-ireland.ie un socialais
medijs “Laiva”) kvantitativu kontentanalizi
veica un rezultatus analiz&ja K. Lo¢mele. Dia-
sporas tradicionalos, drukatos medijus (“Lat-
vija Amerika”, “Laiks” un “Briva Latvija”)
pétija un analizéja L. Uzule. Valsts iestazu
un mediju parstavjus intervéja abas pétijuma
autores.

Pateicamies visiem mediju un valsts
iestazu parstavjiem par veltito laiku, atsau-
cibu un ieinteresétibu pétijuma tapsana!



https://www.latviesi.com/
http://Baltic-ireland.ie
https://www.latviesi.com/
http://baltic-ireland.ie/

n PETIJUMA TEORETISKAIS PAMATOJUMS

Nacijas saikni ar komunikaciju visspil-
gtak raksturo politikas un véstures procesu
pétnieka Benedikta Andersona (Benedict
Anderson) iedomatas kopienas (imagined com-
munity) jédziens.> Andersona pieeja nacijas
iztéloSana no citam atskiras ar jaunu skati-
jumu uz kopienu, balstoties vairak uz netie-
$am neka tieSam klatienes socialajam attie-
cibam, tacu reizé ar personisku piederibas
izjtitu pie (nacionalas) iedomatas kopienas.®
Andersons uzskatija, ka nacionala identitate
ir radita diskursiva veida jeb iztelota cilveku
pratos. Pat vismazakas nacijas locekli nav
savstarpéji pazistami. Vini nekad nesatiksies
un pat nebiis dzirdé&jusi viens par otru, lai
gan dzivo iliizijas par savstarp&jo sazinasa-
nos un kopibu. Satiekoties diviem nepazis-
tamiem vienas nacijas parstavjiem, izt€lotas
kopigas nacijas saites ir pamats tuvibai un
biedriskumam.”

Andersons iztélotas kopienas jédziena
skaidrojuma akcenté tris savstarpégji saistitus
jédzienus — drukata valoda, nacijas kopiga
apzina un nacijas valsts, uzsverot tiesi plas-
sazinas lidzeklu nozimi kadas grupas kopi-
gas apzinas veidoSana jeb “izté€loSana”.® Lai
gan mediju patérétaji ne vienmeér spéj tiesa
veida uztvert mediju zinoto, jo pasi nav bijusi
aculiecinieki un klatesosi, ar lidzigu pieredzi,
tomeér zurnalistu subjektivi objektivi radita
zina (tostarp avotu atlase, vardu izvele —
“meés” un “misu”, vizualais materials) rada
auditorija patiesuma sajiitu un spéju ne vien

izt€loties un identificéties ar aprakstito situa-
ciju, bet ari radit klatesamibas un kopiguma,
personifikacijas apzinu, tadejadi “radot iztelo-
tas kopienas dubultu apstiprinajumu”.’ Mediji
nacijas individiem personigi nepazistamu
personazu spéj padarit par ‘kolektivo varoni’,
kas iztelojoties klust ari par reprezentétu
individualo varoni, lidz ar to spéj ietekmét
ari nacijas identitati.’

Lidz ar globalo mediju tiklojumu izveidi,
kad to radita produkcija ir pieejama teju visa
pasaulé un saturs ataino notikumus starptau-
tiska limeni, mediji sp€j radit kopienas saites
(linkage) ari globala limeni.'! Miisdienu digi-
talas iespéjas sekmeé socialo mediju platformu
‘satikloto lietotaju’ fenomenu (connected
users), proti, ‘e-diaspora’, ‘digitala diaspora’
veicina jauna redzéjuma un pasnoteikSanas
attistibu globalo un lokalo modelu mijiedar-
biba.!? Ari komunikacijas procesu teorétikis
Dzeims Karejs (James Carey) apstiprina, ka
sabiedriba kustas vienota laika, proti, ne tikai
vesturiska, bet ari mediéta laika.'®* Viedokli
pat par notikumiem, kas norisinas loti nelie-
las kopienas, liela méra kopienai piederigo
vidii veido mediji, jo “mediji formé nozimigu
kopienas pieredzes dalu”.!* Socialas kopie-
nas apvieno mediju piedavatas produkcijas
raditd vienota realitates izjiita, kas ietekmé
ari kopienas identitates formésanos.

Definéjot nacijas identitates kritérijus,
identitates veidoSanas procesu pétniece
Monserata Gibernau (Montserrat Guibernau)

5 Anderson, B. (2006). Imagined Communities: Reflections on the Origin and Spread of Nationalism. London; New York: Verso,

pp. 5-7.

6 Phillips, T. (2002). Imagined Communities and Self-identity: An Exploratory Quantitative Analysis. Sociology, 3 (36),

pp. 599-600.

7 Anderson, B. (2004). Imagined communities: reflections on the origin and spread of nationalism. In: Grosby, S. A., Leoussi, S.
(ed.). Nationality and nationalism. London: I. B. Tauris, pp. 295-296.

8 Anderson, B. (2006/1983). Imagined communities, pp. 24-25, 46.

9 Vairak skat.: Anderson, B. (1991). Imagined Communities: Reflections on the Origin and Spread of Nationalism. London; New

York: Verso, pp. 18-20.

10 Skat. ari: Guibernau, M. (2007). The identity of nations. Cambridge: Polity, pp. 9-10; Burke, P. J., Stets, J. E. (2009). Identity
theory. Oxford; [New York]: Oxford University Press. p. 3; Madianou, M. (2012). News as a looking-glass: Shame and the sym-
bolic power of mediation. International Journal of Cultural Studies, 15 (1), 4.

11 Anderson, B. (2006). Imagined Communities, pp. 33-36.

12 Ponzanesi, S. (2020). Digital Diasporas: Postcoloniality, Media and Affect. Interventions: International Journal of Postcolonial
Studies, 22 (8), pp. 977-993. https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/1369801X.2020.1718537

13 Carey, J. (1998). Political ritual television. In: Liebes, T., Curran, J. (eds.). Media, ritual and identity. London: Routledge, p. 58.

4 Gupta, A., Ferguson, J. (eds.). (1997). Culture, Power, Place. Durham: Duke University Press, p. 10.
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izdala divus pamatelementus — “nepartrauk-
tiba laika un norobeZoSanas no citiem”.!®
Ar nepartrauktibu laika tiek saprasts nacijas
ka vesturé saknotas esibas koncepts, proti,
ikviens individs nepartrauktibu izprot caur
savu pieredzes prizmu, kas iegiita laika
gaita un vienota, kopéja, ‘savéjiem’ sapro-
tama izpratné. NorobeZoSands no citiem rodas
apzina, formejot vienotu kopienu ar lidzigu
kulttiru, pagatni, simboliem un tradicijam
noteikta teritorija.!® Nacionala identitate ir
kopigas sajiitas bazéta ticiba par piederibu
pie vienotas nacijas. Ari mediji veicina indi-
vidu piederibu un cienu pret savu valsti, savu
dzimteni. Neraugoties uz globalizaciju un
aizvien vairak pieaugoSo kosmopolitismu,
M. Gibernau ir parliecinata, ka lidztekus Siem
procesiem savu nozimigumu individu ikdiena
saglabas ari lokala un nacionala piederiba,
kas ir “efektivs process, lai aizsargatu miisu
emocionalo noturigumu”.!”

Uz komunikacijas (informacijas apmainas)
nozimi 1953. gada gramata noradija politikas
zinatnieks Karls Doi¢s (Karl Deutsch), apgal-
vojot, ka bez sabiedribas nav kopienas un
kultiiras, savukart bez komunikacijas (infor-
macijas apmainas) nevar pastavet neviena
sabiedriba.'® Doics ar jedzienu people apzimé
lielu cilvéku grupu, ko vieno papildu (comple-
mentary) ieradumi un komunikacijas iespé-
jas. Sada kopiena vésture tiek “piedzivota” ka
kopiga, un nepiecieSams saglabat, parraidit,
parkombinét plasu informaciju, kas sastav no
atminam, simboliem, ieradumiem u. c. Cil-
vekus vieno sazinas iesp&jas starp kopienas
locekliem un $is komunikacijas efektivitate."

Diaspora tiek raksturota ka transnacio-
nala iztélotas kopienas forma (diaspora as
a form of imagined transnational community),
it ipaSi konceptualiz&jot to ka paSiztélotu

kopienu, medijiem Sai kopienas paSiztéloSa-
nas procesa veltot sevisku uzmanibu.? Ipasi
nemot vera apstaklus, ka parasti otras paau-
dzes diasporas jaunieSi aug transnacionala
socialaja realitaté, daudzvalodu vidé. Lai
gan dala ari piedalas diasporas organizaciju
pasakumos, tacu citadak neka vinu vecaki.
Sasaisti ar “dzimteni” nodroSina (diasporas)
mediju patérins.?

Pastav viedoklis, ka diasporas mediji ir
svarigi diasporas kopienas paSidentifikacija
un pasizpratné, tostarp tie piedava telpu pas-
refleksivam diskursam migrantu vidi. Tacu
vienlaikus pétnieki atzist, ka diasporas mediji
$adu diskusiju telpu izmanto diezgan reti,
tadejadi raisot jautajumus, vai gaidas attie-
ciba uz “diasporas medijiem” ir pareizas un
vai diasporas mediji tieSam piedava “alterna-
tivu” telpu vai kaut ko citu.?? Tiek uzskatits,
ka diasporas mediji ir nevis visvairak lietotie
starp migrantiem, bet drizak - tie papildina
citus cilvéku lietotos medijus izcelsmes val-
sti un mitnes zemé. Diasporas mediji piedava
iespéju migrantiem koncentréties uz vinu ka
diasporas kopienas dalas statusu. Tacu vai tie
piedava definéjumu, izpratni tam, ko nozimeé
diaspora, ko nozimé pie tas piederét??® Tade-
jadi rodas jautajums, vai diasporas mediji ir
tie, kurus veido migranti migrantiem un kuri
apliiko tematus, kas ir specifiski interesgjosi
diasporas kopienai?

Pétijumos pievérsta uzmaniba dazadiem
jautajuma aspektiem par mediju lomu, nozimi
diasporas auditorija un to saturu. Viens no
skatpunktiem diasporas mediju analizé ir tos
uzliikot ka ieinteresétas personas (stakehol-
ders) un analizét to lomu transnacionalaja
mediji vidé. Pieméram, Etiopija, izmantojot
interneta vietnu kontentanalizi un intervijas
ar redaktoriem, analizéts, ka So diasporas

15 Guibernau, M. (2007). The identity of nations. Cambridge: Polity, pp. 9-10.

6 Turpat, 10. Ipp.
7 Turpat, 22. Ipp.

18 Deutsch, W. K. (1966/1953). Nationalism and social communication: An inquiry into the foundations of nationality. Cambridge;

London: The M.LT. Press, p. 95.
19 Turpat, 91., 96., 98. Ipp.

20 Budarick, J. (2014). Media and the limits of transnational solidarity: Unanswered questions in the relationship between dia-
spora, communication and community. Global Media and Communication, 10(2), pp. 139-153. https://doi-org.datubazes.lanet.

1v/10.1177/1742766514540070

2! Toivanen, M. (2021). Diaspora and Beyond. In: The Kobane Generation: Kurdish Diaspora Mobilising in France (pp. 193-220).
Helsinki University Press. http://www.jstor.org/stable/j.ctv26qjj5c.12

22 Bozdag, C., Hepp, A. & Suna, L. (2012). Diasporic Media as the ‘Focus’ of Communicative Networking among Migrants. In:
Rigoni, I. et al. (eds.). Mediating Cultural Diversity in a Globalized Public Space. Palgrave Macmillan, a division of Macmillan

Publishers Limited, p. 96.
23 Turpat.
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mediju darbiba ir saistita ar zurnalistikas
profesionalajiem idealiem un vai redaktori
sevi uzskata par Zurnalistikas profesionaliem.
Secinats, ka, nemot véra politisko situaciju
dzimtené, Etiopija tiek balanséts starp Zur-
nalistikas profesionalitates, neitralitates un
aktivisma kombinaciju.?*

Saja pétijuma dalgji strukturétas inter-
vijas ar diasporas mediju parstavjiem laus
noskaidrot vinu pasu redz&jumu par diaspo-
ras mediju lomu un uzdevumiem, analizétais
mediju saturs — par to istenoSanu prakse.

24 Skjerdal, T. S. (2011). Journalists or activists? Self-identity in the Ethiopian diaspora online community. Journalism, 12(6),
727-744. https://doi-org.datubazes.lanet.lv/10.1177/1464884911405471
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E DIASPORAS MEDIJA JEDZIENS UN
IZPRATNE LATVIJAS KONTEKSTA

Lai definétu, kas ir diasporas medijs,
§is nodalas apakSnodalas analizéts medija
jédziens un apliikota diasporas medija

21. MEDIJA DEFINICIJA

Arlietu ministrijas majaslapa ir publicéts
saraksts ar diasporas medijiem un komuni-
kacijas platformam.2® Pirmais solis diaspo-
ras medija izpratné — ir janoSkir mediji no
komunikacijas platformam un socialo mediju
domubiedru grupam. Tapéc S$aja nodala
uzmaniba veltita diasporas medija definé3a-
nas kritérijiem.

Pédéjo divdesmit gadu laika notikuSas
izmainas mediju ainava un lietotdju mediju
lietoSanas paradumos. Vairs nav skaidras lini-
jas starp satura veidotajiem un lietotajiem,
notiek digitali prasmigo mediju satura lieto-
taju migracija no drukatajiem uz digitalajiem
medijiem, seviski informativo (ne dzivesstila)
mediju segmenta. 2015. gada Latvijas péti-
juma par mediju platformam un diasporas
medijiem izskangja ideja, ka “nakotné, ipasi,
nemot vera iespejamo atbalstu mediju poli-
tikas ietvaros, ir javérté, kur ir novelkamas
robeZas starp diasporas mediju un blogosa-
nas vietni, kas vérsta tikai uz Sauru audito-
riju, noteiktu intere$u grupu diaspora. Tomeér
janem vera, ka blogoSanas aktivitates, pie-
méram, “Facebook” tikla, var bt ari sakums
plasaka tikla izveidei un var sasniegt ievéro-
jamu auditoriju”.?®

Uz socialo mediju komunikacijas speku
norada ari pétnieks Martin§ Kaprans. Veicot

2 https://www.mfa.gov.lv/lv/mediji-un-komunikacijas-platformas

izpratne Latvijas konteksta, balstoties
ekspertu un pasu mediju parstavju uzskatos
par to.

lauka darbu, nemot véra to, ka “ievérojama
dala Lielbritanijas latvie$u ir aktivi diaspo-
risko “Facebook” vietnu dalibnieki”, vin$
sistematiski apkopoja kvalitativos datus no
lielakajam vietném “Facebook” (Latviesi
UK, LatvieSi Anglija forums, Latvians in
the UK).?” Analiz&jot komentarus, M. Kaprans
secindja, ka Covid-19 pandémijas laika
“butiski pieauga socialas tikloSanas vietnu
komunikativa loma”.?®

Nenoliedzot socialo mediju lomu komu-
nikacijas nodro$inasana, ir vairaki kritériji,
péc kuriem tie atbilst medija statusam. Lai
gan pats vards “medijs” var tikt skaidrots
dazadi, tomér blogoSanas aktivitates “Face-
book” tikla vienas paSas nebiitu pielidzina-
mas medija darbibai. Talak sniegts skaidro-
jums, kadam pazimém japiemit, lai kadas
komunikacijas aktivitates tiktu uzskatitas par
medija darbibu.

Latvijas Mediju politikas pamatnostadnés
2016.-2020. gadam, kas 2023. gada novem-
bri aizvien vel ir speka,* saskana ar Eiropas
Padomes Ministru komitejas atzinumu par
jaunu izpratni par plaSsazinas lidzekliem
medija skaidrojuma noskirti vairaki limeni —
priekSmetiskais, institucionali organizatoris-
kais, tehnologiskais, satura veidoSanas un
sociali politiskais limenis.?® Saja politikas

26 Lulle, A., Ungure, E., Buzinska, L. (2015). Mediju platformas un diasporas mediji. https://www.diaspora.lu.lv/fileadmin/user_
upload/lu_portal/projekti/diaspora/Diasporas_mediji_kopsavilkums_DMPC_2015.pdf

27 Kaprans, M. (2023). Latviesi tur, 17. 1pp.
28 Turpat.

29 Skat. vardu skaidrojuma dalu pielikuma: Ministru kabinets (2016). Par Latvijas mediju politikas pamatnostadném 2016.—
2020. gadam. Likumi.lv: https://likumi.lv/ta/id/286455-par-latvijas-mediju-politikas-pamatnostadnem-2016-2020-gadam

%0 Fragments no Latvijas Mediju politikas pamatnostadném 2016.-2020. gadam, skaidrojot dazadas varda “medijs”
izpratnes: “PriekSmetiska izpratné tas ir jebkur$ lidzeklis, kas tiek izmantots, lai komunicétu véstijumus, tostarp
bez tehnologiju palidzibas. Savukart tehnologiskaja medija izpratné svarigs ir tie$i tehnologiskas multiplicésa-
nas aspekts, kas norada uz mediju ka kanalu informacijas nodoSanai (potenciali lielai auditorijai) tekstuala, audio,
vizuala vai audiovizuala formata. Pieméram, avizes, zurnali, televizija, radio, interneta lapas, ka ari interakti-
vai sabiedriskai sazinai paredzétas lietojumprogrammas un citas saturiskas liela méroga interaktivas platformas.
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planosanas dokumenta atzits, ka mediju,
kas piedalas masu komunikacija, raksturo
pédéjo cetru medija izpratnes limenu
kopums - informacijas izplatiSana un mul-
tiplicésana ar tehnologiju palidzibu, insti-
tucionala piesaiste un satura veidosana
péc Zurnalistikas standartiem redakcio-
nala uzraudziba, pildot sociali nozimiga
aktora funkcijas. Mediju raksturojoss ele-
ments var biit ari sabiedribas gaidas attieciba
uz ta satura kvalitati un profesionalas darbi-
bas principu ievéroSanu.®!

Eiropas Padomes Ministru komitejas
dokumenta medija raksturojumam piedavati
sesi kritériji (ar detalizétakiem indikatoriem),
kas lauj noskirt medijus no citam aktivita-
tém/sniegtajiem pakalpojumiem informaci-
jas ekosistéma, kur darbojas ari komunika-
cijas platformas, socialie mediji u. c.* Lai
varétu secinat, ka medijs ir izpildijis kadu
no seSiem kritérijiem, nav jaatbilst pilniba
visiem kritérija indikatoriem (tiem ir dazads
“svars”). Tomeér dazi indikatori, pieméram,
tie, kas attiecas uz mediju profesionala-
jiem standartiem un étiku, ir ipasi nozi-
migi.>* Eiropas Padomes Ministru komite-
jas rekomendacijas ieteikts, ka visi kritériji
(un indikatori) ir japieméro fleksibli, inter-
pretéjot tos specifisku situaciju un realitasu
konteksta.3

Tatad seSas svarigas medija iezimes ir:

1. kritérijs “Noliikks darboties ka medi-
jam?” (intent to act as media)

Indikatori:

® Sevis nosauk$ana (self-labelling) par

mediju.

®m Tadu darba metoZu izmantoSana, kas ir

tipiskas medijiem.

= Apnems$anas ievérot profesionalos

mediju standartus.

= Masu komunikacijas
pasakumi.?®

Balstoties uz pirmo kritériju, dala no
komunikacijas platformam (pieméram, soci-
ala medija “Facebook” grupas) nav uzskata-
mas par medijiem. Pat ja tiek vakta, apkopota
un publicéta informacija, ta vél nav uzska-
tama par medija darbibu, kas ietver ari faktu
parbaudi, Zurnalistu un medija étikas stan-
dartu ievérosanu (ari medija étikas kodeksa
esamibu vai ta darbinieku dalibu kadas zur-

praktiskie

2. kritérijs “Medija meérkis” (purpose and
underlying objectives of media)
Indikatori (dala no tiem):
® Radit, apkopot vai izplatit mediju
saturu.
= Merkis(-i) atdzivinat un nodroSinat
telpu publiskam debatém un politis-
kajam dialogam, veidot un ietekmét
sabiedrisko domu, veicinat veértibas,
palielinat caurskatamibu un atbildibu,
nodrosinat izglitibu, izklaidi, kulta-
ras un maksliniecisko izpausmi, radit
darba vietas, radit ienakumus vai vis-
biezak iepriek$§ minéto kombinacija.
® Periodiska satura atjaunoSana
(publicésana).®®
Pédéjais indikators izsledz medija statu-
sam kvalificéties tadam interneta vietném,
kuras saturs tiek publicéts loti reti, bez pro-
gnozéjamas/sagaidamas regularitates. Ka
varda brivibas izpausmes lidzeklis varétu
kvalificéties ari domubiedru grupas socia-
lajos medijos, tacu tam trikst atbilstibas
citiem biitiskiem kritérijiem, lai tas uzskatitu
par medijiem, pieméram, faktu parbaudes
veikSana, redakcionalas atbildibas uzpem-
Sanas par publicéto saturu, publicéSanas
regularitate u. c.

Institucionali organizatoriskaja limeni par mediju uzskatams darbibu un tajas iesaistito dalibnieku kopums, kas piedalas informacijas vaksana,
apkoposana, analizé un cita veida apstradeé, izplatiSana un citos Zurnalistikas procesos. Tie ir biitiski ceturta medija izpratnes limena - satura
veido$anas — elementi. Proti, lai informacijas izplatiSana auditorijai, izmantojot noteiktu tehnologisko kanalu, bitu uzskatama par mediju
identificéjoSu pazimi, tai janotiek pastavigi un ieverojot Zurnalistikas profesionalos standartus un vértibas, ka ari redakcionalas darbibas
atbildiguma un kvalitates principus. Mediji ir ne tikai ekonomisko attiecibu, bet ari noteiktas kultiirtelpas dalibnieki. Tie funkcioné ka pasta-
vo$u kulturala, ekonomiska, politiska un sociala rakstura problému risinataji, gan ka to identificétaji un generatori.” Skat. vardu skaidrojuma
dalu pielikuma: Ministru kabinets (2016). Par Latvijas mediju politikas pamatnostadném 2016.-2020. gadam. Likumi.lv: https://likumi.lv/ta/
id/286455-par-latvijas-mediju-politikas-pamatnostadnem-2016-2020-gadam

3

Council of Europe Committee of Ministers. (2013). Recommendation CM/Rec(2011)7 on a new notion of media (2013). https://

edoc.coe.int/en/media/8019-recommendation-cmrec20117-on-a-new-notion-of-media.html

32 Turpat.

3% Turpat.

34 Turpat, 11. Ipp.

% Turpat, 12.-13. Ipp.
%6 Turpat, 14. lpp.

DIASPORAS MEDIJU PETIJUMS



http://Likumi.lv:
https://likumi.lv/ta/id/286455-par-latvijas-mediju-politikas-pamatnostadnem-2016-2020-gadam
https://likumi.lv/ta/id/286455-par-latvijas-mediju-politikas-pamatnostadnem-2016-2020-gadam
https://edoc.coe.int/en/media/8019-recommendation-cmrec20117-on-a-new-notion-of-media.html
https://edoc.coe.int/en/media/8019-recommendation-cmrec20117-on-a-new-notion-of-media.html

3. Kritérijs “Redakcionala kontrole”

(editorial control)

Indikatori:

® Redakcionala politika.

= Redakcionalais process.

® Satura moderacija.

= Redakcijas sastavs (darbinieki).

Sie indikatori nozimé redakcionalo bri-
vibu un neatkaribu redakcionalo lIémumu
pienems3ana,* ka ari atbildibas uznemsSanos
par tiem. Tie ir medija lémumi par saturu,
kuru radit pieejamu auditorijai, ko reklamét,
un veidiem, ka to darit. Medijam jabiit éti-
kas kodeksam vai vismaz noraditiem satura
atlases un apstrades kritérijiem. Medijam ir
personals, kuram ir uzticéta satura izveide,
informacijas vakSana, parbaude, apstrade vai
apstiprinasana, publisko$ana. Sie ir daZi indi-
katori, kuri kalpos ka uzticams raditajs, ka
pastav redakcionalais darbs.3®
4. kritérijs “Profesionalie

(professional standards)

Indikatori (dagi no tiem):

= Apnems$anas (commitment).

® Atbilstibas procediiras (compliance

procedures).

® Siidzibu iesniegSanas kartiba.

Mediji ir radijusi auditorijas uzticéSa-
nos, pateicoties savai kompetencei un pro-
fesionalismam. Medijam ir etikas vai ricibas
kodekss. Medijam piemit uzticamiba, atbil-
diba, Zurnalistiska neatkariba.

5. kritérijs “Satura izplatiSana” (outreach
and dissemination)

® Satura izplatiSana.

® Notiek masu komunikacija péc biitibas.

standarti”

® Resursi auditorijas
(resources for outreach).

Lai sasniegtu ieprieks aprakstitos meér-
kus, mediji mekle iesp&jas informaciju nodot
lielam skaitam cilveku. Mediji tradicionali
definéti ka masu komunikacija, kas ir pub-
liska un adreséta skaitliski plasai auditorijai
(tadejadi tie atSkiras no privatas vai organi-
zaciju komunikacijas, pieméram, vienas kla-
ses vai darbavietas iekSéjiem komunikacijas
lidzekliem).

6. kritérijs “Auditorijas gaidas” (public
expectation)
= Pieejamiba.
=  Daudzveidiba.
®  Uzticamiba (reliability).
= Profesionalo un étikas standartu
ievéroSana.

= Caurskatamiba.

Auditorija sagaida, ka medijs biis pieejams
tad, ja vini velésies tam pieverst savu uzma-
nibu. Medija pakalpojums tiek uzskatits par
pastavigu un plasi pieejamu (pat ja nepie-
cieSama atlidziba, lai tam pieklatu). Cilveki
sagaida, ka saturs tiks veidots atbilstosi pro-
fesionalajiem standartiem.*’

Tadgjadi, rezumeéjot par medija definici-
ju, vieni no biitiskakajiem kritérijiem ir redak-
cionala un zurnalistiska neatkariba, etikas ko-
deksa un Zurnalistikas standartu ievéroSana,
regulara satura publicé$ana. Lidz ar to socialo
mediju domubiedru grupas vai apvienibas,
kuras ik pa laikam komunicé ar auditoriju ar
bloga vai majaslapas starpniecibu un nevei-
do saturu, vadoties péc Zurnalistikas standar-
tiem, neatbilst medija izpratnei un kritérijiem.

sasniegSanai

2.2. DIASPORAS MEDIJU IZPRATNE LATVIJAS KONTEKSTA

Patlaban Latvija, diasporas medijam
pretend€jot uz Mediju atbalsta fonda atbal-
stu, netiek nemta véra ta registracijas vieta
un veids — diasporas medijs var pretendét
uz valsts atbalstu neatkarigi no ta, vai ta ir

biedriba vai uznémums, kas registréts Lat-
vija vai arvalstis. Intervijas ar mediju par-
stavjiem liecina, ka diasporas medijiem ir
dazada juridiska forma. Informacija apkopota
1. tabula.

7 Tostarp, pieméram, attieciba uz jaunajiem medijiem redigéSanas procesa var tikt iesaistiti ari lietotdji, vai ari tikt izmantota
“ex post” moderacija attieciba uz lietotaju radito saturu. Redakcionalie procesi var biit ari automatizéti (pieméram, algoritmu gadi-
juma, kas ex ante atlasa saturu vai salidzina saturu ar ar autortiesibam aizsargatu materialu). Skat.: Council of Europe Committee of
Ministers. (2013). Recommendation CM/Rec(2011)7 on a new notion of media (2013). https://edoc.coe.int/en/media/8019-recom-
mendation-cmrec20117-on-a-new-notion-of-media.html, pp. 16-17.

38 Turpat, 16. lpp.

3% Council of Europe Committee of Ministers. (2013). Recommendation CM/Rec(2011)7 on a new notion of media (2013).
https://edoc.coe.int/en/media/8019-recommendation-cmrec20117-on-a-new-notion-of-media.html P. 16.
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EXENEN Pétijuma analizéto diasporas mediju darbibas sak$anas gads un juridiska forma

Diasporas medijs

Darbibas sak$anas gads

Juridiska forma

Socialais medijs “Laiva” 2020. gada augusts

Bezpelnas uznemums (organizacija), kas
registréts Apvienotaja Karalisté.

Latviesi.com

2004. gada septembris

Latvija registréta biedriba “Latviesi.com”
(biedribas veidots medijs)

Portals “Baltic-ireland.ie” 2006. gads

Sabiedriba ar ierobezotu atbildibu (SIA)

Laikraksts “Latvija Amerika”

1951. gada 6. oktobris

Akciju sabiedriba “Amber Printers and
Publishers”

Laikraksts “Laiks” 1949. gads

Uznémums Amerika “*Laiks”
Incorporation”, kuram ir ligums ar
biedribu “Laiks-BL"

Laikraksts “Briva Latvija"

Apvienojoties “Londonas
Avizei" (1942. gads) un “Latvija"
(1946. gads), tapa “Briva
Latvija” (1986. gads)

Biedribas “Laiks-BL" veidots medijs
(biedriba registréta Latvija)

Registracijas vieta un forma kliist nozi-
migs faktors, ja medijs vélas pretendét ari uz
atbalstu no Nevalstisko organizaciju fonda.
Piemeéram, Latviesi.com S$adu atbalstu ir
sanémis, bet Baltic-ireland.ie uz to pretendét
nevar, jo tas registréts Irija.

2.2.1. Diasporas mediju loma -
mediju pasizpratne

2015. gada pétijuma secinats, ka “dia-
sporas mediji, paSdefinéjuma, sevi saredz ka
nozimigus spélétajus simpatiju diasporas vei-
dosana un Latvijas popularizé$ana ari arpus
diasporas kopienam. Tapéc ipaSi aktuala
prakse ir zinu publicéSana dazadas valodas,
ipasi, protams, anglu valoda”.*® 2023. gada
rudeni veiktas intervijas ar diasporas mediju
un Latvijas valsts parvaldes parstavjiem sadu
tendenci vairs neiezime.

Pasi diasporas mediju parstavji medija
lomu un funkcijas definé vienlaikus
gan lidzigi, gan ar atSkirigam niansém.
Latviesi.com valdes priekssédétajs Indulis
Beérzin$ norada, ka “diasporas mediji neveidos
savu atseviS$ku medija definiciju, kas ir medijs
un kadam jabiit ta kvalitatei — to noteiks Lat-
vijas mediju politikas pamatnostadnes” — tas
jaunajam politikas planoSanas periodam vél
ir izstrades procesa. Vins skaidro, ka “diaspo-
ras medijs no Latvijas medija atSkiras ar to,
ka ta pamatmeérkauditorija ir latvieSi arpus
Latvijas — Latvijas diaspora. Saturs, ko katrs

medijs piegada savai auditorijai, nenosaka
diasporas medija piederibu”.

Vin§ piedava pardomas par diasporas
medija definiciju: “Diasporas medijs ir Lat-
vija vai arvalstis registréts juridiskai vai
fiziskai personai piederos$s masu informaci-
jas lidzeklis, ar unikalu zimolu, kura pamat-
merkauditorija ir Latvijas diaspora, ar atse-
viSku, neatkarigu un patstavigu redakciju,
kuras Zurnalisti ir biedri Latvijas vai savas
mitnes zemes Zurnalistu organizacija vai kas
sava darbiba pieméro Latvijas vai savas mit-
nes zemes medija étikas kodeksu un nodro-
Sina daudzveidigas informacijas radiSanu par
Latvijas diasporai aktualiem jautajumiem un
tas pieejamibu plaSai auditorijai.” Tadé&jadi
redzams, ka $aja definicija paradas vairaki
iepriekseja nodala par medija jédzienu bitiski
kritériji — masu komunikacijas daba, Zurna-
listu etikas kodeksa ievérosSana, redakcionalais
darbs un informacijas radiSana/izplatiSana.

Latviesi.com atsaucas ari uz Kultiiras
ministrijas definéjumu, kura diasporas medijs
ir skaidrots ka “publiski pieejama, ik nedelas
periodiski publicéts atsevisks drukas izde-
vums vai regulari ik nedélas vairakkartéji
aktualizéta platforma interneta vidé ar atse-
viSku patstavigu redakciju, unikalu zimolu un
meérkauditoriju, sava darbiba pieméro medija
étikas kodeksu un nodroSina daudzveidigas
informacijas radiSanu par diasporas proce-
siem, aktualitatem, norisem, notikumiem,
vertéjumiem, viedokliem un tas pieejamibu
plasai auditorijai”.

40 Lulle, A., Ungure, E., Buzinska, L. (2015). Mediju platformas un diasporas mediji. https://www.diaspora.lu.lv/fileadmin/user_
upload/lu_portal/projekti/diaspora/Diasporas_mediji_kopsavilkums_DMPC_2015.pdf
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Socidla medija “Laiva” veidotaji Uldis
Balodis un Elina Balode uzsver: “Ja tu esi
diasporas medijs, tad satura lielakajai dalai
jabiit par diasporu. Ja diasporai veido tikai
vienu raidijumu meénesi vai ned€la, tas
nav diasporas medijs. Més aptveram visu
pasauli — mums ir auditorija no Japanas
lidz Dienvidafrikai, Brazilijai u. c. Mis redz
visur, raidijumos ir bijusi cilvéki no visam
malam un kontinentiem.” Vinuprat, medija
“Laiva” loma ir “nodot informaciju starp dia-
sporas latvieSiem un starp diasporu un Lat-
viju. Informét. “Soctiklus” izmanto visi, lidz
ar to visi var sekot lidzi, klausities, dalities,
komentét, ieteikt veidot kadus raidijumus”.
Vini akcenté savstarpéji saiSu veidoSanu dia-
sporas latvieSu vidd, stastot, pieméram, par
to, ka kadai latvietei Mauricija péc viesoSa-
nas raidijuma biznesam palidzé&ja uzplaukt
latvieSi, kuri devas turp atpiisties uz vinas
viesu maju. “Laivas” veidotaji plano, lai 70%
satura biitu par diasporas latvieSiem un tikai
30% par Latvija dzivojosajiem latvieSiem, jo
Latvijas mediju interese par diasporas nori-
sém ir minimala, tapéc to vini redz ka savu
funkciju - stastit, kas notiek citas diasporas
mitnes zemeés un ka dzivo latviesi pasaule.

Biit par tiltu — So funkciju akcenté ari
Latviesi.com, noradot, ka “interneta medija
platformas par un priek$ latvieSiem visa
pasaulé Latviesi.com meérkis ir sniegt node-
rigu informaciju, sasniedzot un iesaistot Lat-
vijas mobilos pilsonus un diasporu ka neatne-
mamu Latvijas sabiedribas dalu, stiprinot tas
identitati un veicinot lidzdalibu kopiga darba
Latvijai. Misu loma ir ari uzrunat un iesaistit
Latvijas iedzivotajus, kuriem ir interese par
kultiiru, darbu vai izglitibu arpus Latvijas, ka
ari tos, kuri uz noteiktu laiku fiziski neat-
rodas savos dzimtajos novados, bet, ka rada
miisu pieredze, ir piederigi un lepojas ar savu
dzimto pusi, ka ari domas un darbos iesaistas
savas pilsétas vai novada dzive attalinati.”

Saja medija lomas definéjuma redzams ari
akcents uz Latvijas iedzivotaju iesaisti. Prio-
ritatés, ko Latviesi.com ir formulé&jusi attie-
ciba uz satura veidoSanu, ir uzsvars uz to, ka
medijs seko lidzi diasporai nozimigiem jauta-
jumiem un pilda medija ka sargsuna funkciju,
tostarp, ja nepiecieSams, ari riko publiskas
profesionalu diskusijas, lai analizétu diaspo-
rai nozimigus tematus. Tapat prioritate ir
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veidot reportieru tiklu visa pasaulé un zinot
par nozimigiem notikumiem Latvijas diaspo-
ras sabiedriskaja un kultiiras dzive, ka ari par
citiem notikumiem, kas dod iespéju lepoties
ar Latviju pasaulé. Tre$a prioritate ir veidot
stastus par cilvekiem, kas strada Latvijas laba
ari arpus Latvijas fiziskajam robezam. Seit
var redzeét orientéSanos gan uz diasporas, gan
Latvijas auditoriju.

Portala Baltic-ireland.ie redaktore Laima
Ozola norada, ka vinu medija galvena loma
ir Joti konkréta — “mes stradajam tiem cil-
vekiem, kuri dzivo Seit (Irija)”. Vienlaikus
vina atzist, ka ir liels lasitaju loks, kuri, zinot,
ka “meés par saviem cilvékiem rakstam”, no
Latvijas seko lidzi notikumiem Irija, pieme-
ram, hokejistu mammas. Apstiprinot portala
un auditorijas mijiedarbibu, L. Ozola atceras,
ka, dibinot latvieSu skolu, portala tika ielikts
sludinajums par pedagogu nepiecieSamibu,
atsauciba bijusi liela un pieteicies pietiekams
pretendentu skaits.

Laikraksta “Latvija Amerika” galvena
redaktore Vita Gaike min tris galvenos medija
darbibas meérkus: “Dokumentét notikumus
latvieSu kopienas arzemeés, ipaSi Kanada;
informét par notikumiem Latvija; sniegt lasi-
tajiem iespé&ju lasit latvieSu valoda.” Laik-
rakstu “Laiks” un “Briva Latvija” galvena
redaktore Ligita Kovtuna akcenté trimdas
(diasporas) mediju pirmsakumus un senas
tradicijas, noradot, ka “jau no pasa sakuma
trimdas izdevumu koncepcija ir balstita tri-
jos ‘i’ — informet, izglitot, izklaidét”. Par
galveno prioritati tiek izvirzita diasporas
sazina sava starpa un ar Latviju. L. Kovtuna
secina, ka “Latvija loti maz ko zina par dia-
sporas aktivitatém pasaulé, lai gan aktivi-
tasu ir loti daudz”. Vérojama vaja savstarpéja
sadarbiba, Latvijas mediju neieinteresétiba,
arl aiznemtiba ikdienas darba un dzivoSana
“sava burbuli”. Pieméram, L. Kovtunai ar
lielam gratibam izdevies “pierunat” “Lat-
vijas Avizes” veidotajus publicét informa-
ciju par 10. Pasaules LatvieSu ekonomikas
un inovaciju forumu, kas pulcéjis vienkopus
latvieSu uznémeéjus no visas pasaules. Tur-
preti diasporas interneta medijs Latviesi.com
sekmigi “sadarbojas ar nacionalajiem medi-
jiem — DELFI, LSM, nozimigakas diasporas
zinas dodot publicét $ajos medijos, tade-
jadi palielinot diasporas redzamibu Latvija
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un ari paSa Latviesi.com zimola atpazista-
mibu”. Tatad sadarbibas dzilums ar Latvi-
jas medijiem dazadiem diasporas medijiem
atSkiras.

Secinams, ka diasporas mediju parstav-
jiem nav vienpratibas par to, kada gadijuma
medijs biitu definéjams tieS§i ka diasporas
medijs. Pastav ari uzskats, ka obligata pra-
siba biitu satura veidoSana arpus Latvijas. Vel
definéjuma variants — 70% satura par dia-
sporas cilvékiem un aktualiem jautajumiem.
Diasporas mediju parstavji labprat veidotu
cieSaku sadarbibu ar Latvijas medijiem, bet
(daZadu iemeslu dél) tas nav sekméjies. Visi
intervetie pétijuma dalibnieki ka galveno
diasporas mediju lomu nosauc notikumu fik-
saciju diasporas mitnes vieta un Latvija ar
merki — kalpot par “informativu tiltu” sav-
starpéja komunikacija gan starp diasporas,
gan starp Latvijas un diasporas parstavjiem.
Latviesu valodas kopSana un uzturéSana
diaspora ari ir minéta ka ne mazak biitisks
meérkis.

2.2.2. Diasporas mediju loma
ekspertu vertejuma

Valsts iestaZzu ekspertu vertéjuma dia-
sporas mediji tiek uzliikoti, gan salidzinot ar
regionalajiem medijiem, gan ipasi tos neiz-
dalot no mediju ekosistémas. Kultiiras minis-
trijas Mediju politikas nodalas vaditajs Kris-
ters PleSakovs norada, ka diasporas mediju
pamatuzdevumi ir tadi paSi ka citiem medi-
jiem — informet, izglitot, izklaidét auditoriju.
Ta¢u vin$ atzist, ka diasporas medijiem ir
sava specifika, jo ir mazaka potenciala audi-
torija, kas rada izaicindjumus pastavét un
git ienémumus. Kultiiras ministrijas par-
stavji ver§ uzmanibu uz diasporas mediju
paspiedavato funkciju — noderibu ta deve-
taja “X” stunda. Tapéc diasporas mediju
ieskata esot svarigi saglabat ilgtspé&ju, lai
Latvijai biitu noderigi, ja $ada situacija pie-
nak. Tac¢u nav isti skaidrs, ka tas darbosies,
jo, visticamak, diasporas mediji $ada gadi-
juma nebiis tie, kas saturu radis, bet gan —
parpublicés.

Lai gan ministrija tiek atzita diaspo-
ras mediju loma saiknes ar Latviju uztu-
réSana, tomér to nevar vertét no mediju
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politikas viedokla un bez attiecigiem audito-
rijas pétijumiem.

Sabiedrisko elektronisko plassazinas
lidzeklu padomes (SEPLP) priekSsedetajs
Janis Siksnis uzskata, ka biitisks faktors dia-
sporas medija definéSana ir medija mérka
auditorija — diasporas iedzivotaji. Informét
par to, ka dzivo diasporas kopienas parstavji,
vai ir kads kultiiras pasakums, pulcéSanas, lai
nezaudeétu latvietibu apstaklos arpus Latvijas,
jo informacija par to, kas notiek Latvija, ir
pieejama citur — ne tikai sabiedriskajos, bet
ari komercialajos Latvijas medijos.

Aurélija Ieva Druviete, komunikacijas
zinatnes doktore un Nacionalas elektronisko
plassazinas lidzeklu padomes (NEPLP) prieks-
sédétaja vietniece, uzsver, ka péc biitibas
diaspora uzskatama ka “vél viens Latvijas
regions (savulaik bija dati, ka diaspora dzivo
vairak neka 300 000 Latvijas valsts iedzivo-
taju un piederigo). Veértéjot diasporas mediju
nozimi, vienlaikus ir janem veéra ari paSas
diasporas un to kopienu daudzveidiba”. Dia-
sporas medija loma var tikt analizéta attie-
ciba uz ta merkauditoriju:

a) diaspora, ko ari ir iesp&jams ieda-
lit nosaciti “vecaja” un “jaunaja”
diaspora;

b) diaspora, kas plano atgriezties (mobila)
vai neplano atgriezties dzimteneé;

¢) iedzivotdji Latvija, kuriem ir saikne ar
diasporu (radnieciba, draugi u. tml.)
un kuriem ir biitiski iegiit informaciju,
izprast, saglabat kontaktu;

d) Latvijas iedzivotdji, kuri iegiist infor-
maciju par tautieSu un piederigo dzivi
arpus Latvijas, vinu vajadzibam un
saikni ar Latviju.

Sis uzskaitijums iezimé iespéjamos dia-
sporas mediju auditorijas pétijuma analizes
limenus. A. Druviete uzsver, ka diasporas
mediju loma var biit nozimiga, ja tie veic
turpmak uzskaitito, kas ilustré daudzveidigas
gaidas no diasporas mediju darbibas:

1. “Veido dialoga platformu pasa dia-
spora, ari starp dazadam diasporas
kopienam, ka ari ar Latvijas iedzivo-
tajiem, izzinot un analizgéjot diaspo-
ras kopienas aktualitates, vajadzibas
u. tml. (socialaja, ekonomiskaja, pil-
soniskaja, izglitibas u. c. konteksta).
Vienlaikus diasporas kopienas iegiist
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informaciju par aktualo Latvija — lidz
ar to tiek sekmeéta vienota informativa
telpa un potenciali ari reemigracija (ja
tada tieSi vai netieSi ir redakcionala
izvele).

2. NodroSina iespéju iegiit informaciju,
kas rada piederibas izjutu valstij,
iesaista kultiiras dzive, veido kultiiras
dzivi un attiecigi piederibas identitati,
rada iespéju lietot un saglabat valodu;
nodroS$ina piekluvi Latvijas informati-
vajai telpai.

3. NodroSina praktisku juridisku/tie-
sisku u. c. informaciju, kas var biit
nepiecieSama diasporas kopienai.

4. Kalpo ka platforma, kur iesp&jams
atainot un paradit Latvijas diasporas
daudzpusigumu, tostarp augsta limena
zinaSanas un ekspertizi, kas tiek
novertéta arpus Latvijas un kas var
biit vértiga ari majas, Latvija; kalpo ka
platforma, kur iegiit informaciju par
diasporas uznémibu un uznémeéjdar-
bibu arvalstis un Latvija.

5. Attiecigi $is starptautiskas Latvijas
diasporas zinasanas var biit vértigas
gan Latvijas ekonomiskajai, gan poli-
tiskajai un socialajai attistibai.

6. Kalpo ari ka platforma, kas sekmeé pil-
sonisko lidzdalibu.”

Pétijuma veikSanas laika ir dzirdéti pret-
runigi viedokli par diasporas mediju lomu
gadijuma, ja tiek sanemts valsts finanséjums.
Tapéc visiem intervétajiem ekspertiem no
valsts iestadém uzdevam provokativu jauta-
jumu: “Cik liela meéra, Jisuprat, diasporas
medijs var ievérot redakcionalo brivibu (tie-
sibas brivi izlemt par publicéjamo saturu,
tostarp publicét saturu, kas uztur prieks-
statu, ka “Latvija viss ir slikti”)? Un cik liela

meéra, Jisuprat, diasporas medijam biitu jaat-
balsta Latvijas valsts stratégiskie véstijumi
un reemigracijas, citu valsts intereSu veicina-
Sana?” Atbildes uz to gan bija ieprieks pare-
dzamas. NEPLP, SEPLP un Kultiiras ministri-
jas eksperti uzsvéra mediju neatkaribu. To
rezumé A. Druviete: “Briva un demokratiska
valsti diasporas medijiem ir jabiit tiesibam
biit redakcionali briviem, vienlaikus stradajot
redakcionali atbildigi. Jaatzimé, ka medijiem
ir tiesibas redakcionali atklati pozicionéties
noteiktos vértibu jautajumos, pieméram, tads
var biit jautajums par reemigracijas atbal-
stiSanu. Tados gadijumos $ai informacijai
btitu jabtit publiski pieejamai auditorijai,
iedzivotajiem.”

Ari J. Siksnis akcenté, ka nostajas Zurna-
listu puse, kuriem jaievéro viedoklu daudz-
veidiba, faktu precizitate, pasiem jabiit notei-
cejiem par to, ko publice, neuzvelot diasporas
medijiem valsts stratégiskas komunikacijas
pienakumus. Vienlaikus vin$ ari norada uz
kritiski domajoSas auditorijas nepiecieSa-
mibu - ja cilvéks vélas zinat, kas isti notiek
Latvija, var sekot lidzi ari informacijai Lat-
vijas medijos un pats izdarit secinajumus.
Ari Kultiiras ministrijas parstavji uzsver, ka
Mediju atbalsta fonda lidzekli tiek pieskirti
neatkarigas Zurnalistikas veidoSanai. Finan-
séjuma sanemS$ana nedrikstétu uzlikt sais-
tibas attieciba uz tematisko ievirzi. Ja tiek
uzskatits par nepiecieSamu, tad javeido ari
kritisks saturs par Latviju, ta¢u tam jabiit
kvalitativi sagatavotam.

Piebilstot par satura noskanu attieciba uz
Latvijas valsti, diasporas mediju kontentana-
lize neuzrada negativas noskanas publikaciju
dominanci. Lielakoties tie ir neitralas vai
pozitivas ievirzes raksti vai parraides.

2.3. DIASPORAS MEDIJU AUDITORIJA

Pédgjos gados nav veikti diasporas mediju
auditorijas pétijumi, tapéc $aja nodala ir
apkopota informacija par iepriek$€jo péti-
jumu atzinam un Saja pé€tijjuma interveto
mediju pasvértéjumu par to, kur, kada un cik
liela ir medija auditorija.
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2.3.1. Kontekstsun citu pétijumu rezultati

2014. gada veikta pétijuma “Latvijas
emigrantu kopienas” par komunikaciju un
saiknes uzturé$anu ar latvieSiem arpus Latvi-
jas noskaidrots, ka 66% respondentu regulari




seko lidzi notiekoSajam Latvija, nedaudz
mazak (62,6%) — notiekoSajam mitnes zemeé.
Vel aptuveni 30% norada, ka seko 1idzi notie-
kosajam $ad tad.” Sobrid Latvija nav pieejami
jaunaki pétijumu dati, tapéc $i 2014. gada
aptauja, kas veikta pirms deviniem gadiem,
patlaban ir viens no nedaudzajiem avotiem,
kas vesta par diasporas latvieSu izmantota-
jiem komunikacijas lidzekliem, lai sekotu
lidzi notiekoSajam Latvija.

Atbildot, cik bieZi seko lidzi zinam Latvi-
jas medijos, 2014. gada Latvijas Radio parrai-
des katru dienu vai vismaz reizi nedéla klau-
sijas 16,5% aptaujato, LTV parraides skatijas
ap 21%. Latvijas zinu portalus katru dienu
vai vismaz reizi nedela lasija apméram 75%
respondentu.*?

Situacija pa Siem gadiem kops 2014. gada
varétu biit mainijusies, izmainoties ari mediju
vides piedavajumam. Pirmkart, sabiedriska-
jiem medijiem sabiedriskaja pasiitijuma ir
ieklauts ari uzdevums nodroS$inat saturu
par diasporu un satura pieejamibu dia-
sporai, tostarp iesaistot diasporas parstavjus
satura veido$ana, intervija norada J. Siksnis.
Lai gan kopuma sabiedriskie mediji rada
saturu, kas pieejams visa pasaulé, Latvijas
Radio 1. un 2. programma ir ipa$i diaspo-
rai adreséti raidijumi — “Globalais latvietis.
21. gadsimts”, “LatvieSiem pasaulé”. Dia-
sporas parstavji tiek aicinati piedalities ari
citos raidijumos, pieméram, “Krustpunkta”,
“Divas puslodes”. Lai gan LTV nav atseviska
diasporas auditorijai adreséta raidijuma,
zinu veidoSana tiek iesaistiti korespondenti
no diasporas, pieméram, Ilze Kalve. Ari LTV
korespondente Brisel€ Ilze Nagla veido siZetus
no citam valstim. J. Siksnis stasta, ka LSM.lv
atskaités norada, ka pasiita saturu diasporas
autoriem, piebilstot, ka ta varétu biit ari vai-
rak, tacu tas ir ari finanséjuma jautajums.
Ja sabiedrisko mediju budzets biitu lielaks,

satura veidoSana iesaistitu diasporas mediju
darbiniekus, pieméram, varétu izveidot kores-
pondenta punktu ASV, kur Zurnalists véstitu
gan par ASV aktualitatém, gan Latvijas dia-
sporas dzivi.

Otrkart, sabiedriskajos medijos ir ne
tikai saturiskais piedavajums diasporas
auditorijai, bet ari attistijusas tehniskas
iespéjas tam piekliit, tostarp medija lieto-
tajam érta laika. Pieméram, Latvijas Radio
var klausities ar lietotnes palidzibu, raidijumi
pieejami ari raidierakstu jeb podkastu veida
platforma “Spotify”.**> 2022. gada podkastu
vidé paradijas ari Latvijas Radio veidotas
zinas, kuras, ka norada pats sabiedriskais
medijs, “jau iemantojusSas zinamu regularo
klausitaju loku”.** Latvijas Televizija lapa Itv.
Ism.lv ir ieviesusi sadalu VisiemTV.lv, kur ir
tieSsaisté transléta TV programma, ko var
skatities ari arpus Latvijas teritorijas bez
autortiesibu ierobezojuma. Tadéjadi ari Latvi-
jas sabiedrisko mediju saturs diasporas audi-
torijai kluvis pieejamaks.

2014. gada arzemeés dzivojoSo latvieSu
zinu portalus (iekavas bija piedavati piemeri
latviansonline.com, baltic-ireland.ie u. c.)
katru dienu vai gandriz katru dienu lasija
4,7% respondentu, vismaz reizi nedela -
6,9% respondentu, 1-3 reizes ménesi — 9,3%
respondentu, nedaudz vairak neka 60%
nebija lasijusi nekad.” Interneta platformu
latviesi.com nekad nebija lietojusi 89,3% res-
pondentu, turklat “veca diaspora” to izman-
toja vairak neka “jauna”.*

Ir ierobeZota diasporas mediju poten-
ciala auditorija, jo ir iespé&ja uzrunat tikai
tos, kuri seko lidzi notiekoSajam Latvija
un/vai mitnes zemé, un ari Latvijas iedzi-
votajus, kuriem ir svariga informacija par
notikumiem diaspora kopuma vai kon-
kréti vinu tuvinieku mitnes zemé (pieme-
ram, Irija, Lielbritanija vai citur). M. Kaprana

4 Mierina, L. (2016). Latvijas emigrantu kopienas: naciondld identitdte, transnaciondlds attiecibas un diasporas politika. Parskats par
aptaujas rezultatiem. https://migracija.lv/doc/latvijas-emigrantu-kopienas-zinojums.pdf, 15. Ipp.; 2014. gada pétijuma “Latvijas
emigrantu kopienas” dati, kas publiski vairs nav pieejami (pétijums veikts LU Filozofijas un sociologijas institfita sadarbiba ar

Ekonomikas un vadibas fakultati).

42 2014. gada pétijuma “Latvijas emigrantu kopienas” dati, kas publiski vairs nav pieejami (pétijums veikts LU Filozofijas un
sociologijas institita sadarbiba ar Ekonomikas un vadibas fakultati).

4 Siling, A. (29.12.2022.). Andrejs Silins: Vairai Vikei-Freibergai savu podkastu! Lsm.lv. https://www.lsm.lv/raksts/arpus-etera/
podkasti-raidieraksti/29.12.2022-andrejs-silins-vairai-vikei-freibergai-savu-podkastu.a489251/; Vanaga, E. L. (b. d.). Latvijas
Radio piedava raidijumus “podcast” formata. https://latvijasradio.lsm.lv/lv/par-mums/informacija-presei/?id=129

4 Turpat.

4 2014. gada pétijuma “Latvijas emigrantu kopienas” dati, kas publiski vairs nav pieejami (pétijums veikts LU Filozofijas un
sociologijas institiita sadarbiba ar Ekonomikas un vadibas fakultati).

4 Turpat.
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2023. gada pétijums Lielbritanijas latvieSu
kopiena liecina par to, cik kompleksa un
heterogéna ir diaspora — nemot véra mig-
rantu mainigas un atSkirigas socialas iden-
titates un izceloSanas merki, apstaklus, ka
ari to, ka (par)veidojas emigréjuso piederibas
apzina. M. Kaprans, atsaucoties ari uz citiem
pétijumiem, raksta par vairakiem migrantu
veidiem atkariba no ta, cik liela méra mig-
ranti turpina uzturét sakarus ar Latviju un
tuviniekiem un kada veida integréjas mitnes
zemes sabiedriba:

“Latviju lokalizeti mobilie transnacionali
apmeklé daudz biezak neka diasporiskie
transnacionali. Ar gimenes locekliem
vai draugiem, kas dzivo Latvija, mobilie
transnacionali ari sazinas relativi biezak
(viniem daudz biezak Latvija dzivo tris
vai vairak draugu). [..] Vini savu identi-
tati biezak apzimé ar “Islaiciga migranta”
vai “arzemju latvieSa” kategorijam. Vien-
laikus atbalsta ieklauSanos britu sabied-
riba. Savukart “lokalizétos diasporiskos
transnacionalus vieno vidéji spéciga pie-
deriba Lielbritanijas iedzivotajiem un
cieSa emocionala saite ar tuvako apkaimi,
bet attiecibas ar Latviju, tostarp ar citiem
Lielbritanijas latvieSiem, valda meérena
atsvesSinatiba. [..] Diasporisko transnacio-
nalu vidi pastav visaugstaka varbiitiba
sastapt latvieSus, kas ari pasi sevi uzskata
par Lielbritanijas pastavigajiem iedzivo-
tajiem vai pilsoniem. Tapat So klasteri
raksturo izteiksmigaka kosmopolitiska
piederiba. [..] Vini majas bieZak sarunajas
anglu valoda.”™”

Sis ir tikai ieskats daZados piederibas
klasteros, tacu biitisks izpratnes padzilinasa-
nai par attalinatas piederibas sajiitas uztu-
réSanu, veicinaSanu sasaisté ari ar vélmi
patérét diasporas mediju saturu. M. Kaprans
skaidro, ka “personisku saiSu saglabasana
ar Latviju nav beznosacijumu izvéle. Ta pie-
prasa no migranta kompetenci un gatavibu
dinamiskam dzives ritmam. Transnacionalo

47 Kaprans, M. (2023). Latviesi tur, 58.-60. lpp.
4 Turpat, 84. lpp.
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attiecibu spektrs, kas svarstas no mitnes
zemé iesaknotam diasporiskam aktivitatem
lidz Latvija dzivojoSu tuvinieku materialai
atbalstiSanai, lauj Lielbritanijas latvieSus
uzliikot ka transnacionalo praksu kopienu,
kuras moralo pamatu cementé parlieciba, ka
no attaluma ari ir iespéjams uzturét piede-
ribu dzimtenei”.** Tac¢u vienlaikus vin§ vers
uzmanibu, ka “Latvijas iedzivotaju relativi
augstais patriotisms un loti zema uzticéSa-
nas valsts institiicijam un Latvijas iedzivota-
jiem rada pretrunigus nosacijumus attalinatas
piederibas pastavésanai. Tas vienlidz veicina
nacionalas piederibas apzinu un vélmi atsve-
Sinaties no izcelsmes valsts”.*°

Tas ari var ietekmét interesi patérét dia-
sporas mediju saturu, nemot vera, ka “kul-
tiras resursus ir vairak tendéti izmantot
tie Lielbritanijas latviesi, kas jau sakotngji
jutas piederigi Latvijai un ciesi saistiti ar tas
iedzivotajiem”.>® Var pienemt, ka biitisks fak-
tors diasporas mediju lietoSana varétu biit
ari latvieSu valodas lietoSana sazina latvieSu
gimeneés, kas ir viens no attalinatas piederi-
bas pamatiem. M. Kaprans raksta, ka to mig-
rantu vidd, kuri mitnes zemé dzivo ilgak par
15 gadiem, var retak novérot latvieSu valodas
lietoSanu majas un ta “migrantu dala, kas ir
radikali devalvéjusi latviesu valodas vertibu,
raida skaidru signalu, ka vinu attalinata pie-
deriba vajinas”.® Turklat, ka liecina diaspo-
ras pétijumi, uz kuriem atsaucas M. Kaprans,
“mazakumtautibu ipatsvars Latvijas emig-
rantu vidi ir samazinajies, tomér pagajusaja
desmitgadé tas vél aizvien bija neproporcio-
nali augstaks neka Latvijas populacija”.>> Un
krievvalodigie migranti laika gaita no Latvi-
jas atsvesinas.>3

Tapat nozimigs aspekts, lai interesé-
tos par norisém diasporas latvieSu kopiena
un aktualitatém Latvija (tostarp ar mediju
satura starpniecibu), varétu biit ari tas, ko
M. Kaprans apzimé ka ekonomisko mig-
rantu aizvainojumu par to, ka bija japamet
valsts un jadodas meklét labaku dzivi cit-
viet. “Dzives kvalitates uzlabosanas kalpo ka




anestézija, kas pakapeniski mazina socialas
sapes. Tacu netaisnibas izjiitas un piespiedu
emigracijas raditas rétas turpina atgadinat,
ka pret Latvijas valsti jaizturas ar piesardzibu
un mérenu skepsi”, ko M. Kaprans lakoniski
rezumeé atzina, ka “trimdas latvieSus Liel-
britanija saliedéja zaudétas valsts izjiita, bet
misdienu latvieSu migrantus bieZi vieno neiz-
devusas valsts témas”.>

Cik liela méra diasporas latviesi izmanto
Latvijas nacionalos medijus, pieméram, zinu
portalus Delfi.lv, Tvnet.lv un Lsm.lv — vai tie
pilniba jau neapmierina diasporas latviesu
gaidas péc informacijas par Latvija notie-
ko$o. Sie Latvijas zinu portali, péc “Gemius
Audience” datiem, ir biezak apmeklétie Lat-
vijas zinu portali. Ta¢u Top 20 veidots, bal-
stoties uz 7-74 gadus vecas auditorijas lie-
lumu interneta lapas, kas tas apmekléjusi,
pieslédzoties internetam no Latvijas teritori-
jas, lidz ar to $aja topa neuzradas diasporas
latvie$u skatijumi, jo ir notikusi pieslégsanas
arpus Latvijas teritorijas.>>

Rezumeéjot par diasporas medija audi-
toriju, japievér§ uzmaniba ari Diasporas
likuma minétajam. Taja jédziens “diaspora”
raksturots ka “arpus Latvijas pastavigi dzi-
vojoSie Latvijas pilsoni, latvieSi un citi, kam
ir saikne ar Latviju, ka ari vinu gimenes
locekli”.*® Diasporas mediju satura analize,
kas izklastita 3. nodala, un diasporas mediju
parstavju intervijas liecina, ka aptuveni puse
auditorijas mit diaspora un puse — Latvija.
Detalizétak par to, kads ir diasporas mediju
auditorijas raksturojums (tostarp vai plano
atgriezties dzimtené u. tml.) un cik lielu
dalu no tas Sie mediji sasniedz, biitu iespe-
jams noskaidrot atseviska diasporas mediju
auditorijas pétijuma. Savukart par diasporas
mediju sasniegto auditoriju precizaka infor-
macija ir tikai interneta mediju parstavjiem,
un kopuma par medija auditorijas precizu
profilu tiek runats vairak pienémumos, nevis
balstoties pétijumu datos. Diasporas mediju
pasvertéjums par sasniegto auditoriju plasak
izklastits nakamaja apakSnodala.

54 Kaprans, M. (2023). Latviesi tur, 92.-93. Ipp.

2.3.2. Diasporas mediju pasveértejums
par sasnhiegto auditoriju

Socialais medijs “Laiva” norada, ka visos
darbibas gados ir bijis ta, ka aptuveni puse
auditorijas ir no Latvijas un puse — no daza-
dam diasporas mitnes zemém — visbiezak no
Apvienotas Karalistes, Irijas, Vacijas, Danijas,
Zviedrijas, ASV. Sads secinajums tiek izdarits,
balstoties uz atgriezenisko saiti no auditori-
jas — tieSraizu laika skatitaji raksta komen-
tarus, stita sveicienus, turklat “Facebook”
(atSkiriba no “YouTube”) ir iesp&jams redzet,
no kuram valstim ir notikusi pieslégSanas
tieSraidei. Dala skatitaju esot jau kluvusi ka
raidijumu veidotaju draugi — pieslédzas gan-
driz uz katru raidijumu, iesaka nakamo rai-
dijumu témas. “Laiva” atkl3j, ka populara-
kais saturs bija no Dziesmu un deju svétkiem
Latvija 2023. gada, kur Uldis Balodis bija
pats ieradies atainot pasakumus. Populara-
kie video skatiti 180 000 reizu. Medija veido-
taji ieverojusi, ka video siZeti ir vairak skatiti
neka raidijumi (jo isaki), tacu ari video siZetu
garums “Laiva” esot 5-10 miniites iepretim
isakiem “Panoramas” siZetiem.

Raidijumu auditorijas sasniegSanu ir ietek-
meéjusSas “Facebook” algoritma izmainas,
socialajam medijam “Facebook” reag€jot uz
dezinformaciju dazadas tiesraides, ko cilvéki,
atrodoties majséde, saka translét. U. Balodis
uzskata, ka tadejadi tika izmainits algoritms,
ka del raidijumu tieSraides ir mazak redzamas
sociala medija lietotajiem. “Laiva” nemaksa
par reklaméSanas pakalpojumu, jo “ir piera-
dijies, ka ta ir véja izmesta nauda”. Parasti
raidijums “Facebook” sakraj vairakus tiiksto-
Sus skatijumu. Uldis un Elina Balozi stasta,
ka nav viena ipasi populara raidijumu cikla,
drizak tas atkarigs no ta, vai tiek “trapits” ar
tematu un raidijuma viesi. Pieméram, vieni
no popularakajiem bija raidijumi sadarbiba ar
Latvijas Republikas Valsts ienémumu dienestu,
Tieslietu ministriju, véstniecibu Lielbritanija,
skaidrojot aktualos jautajumus. Par to liecinot
ari sanemto skatitaju jautajumu skaits.

5 Gemius Audience. (05.10.2023.). Gemius Audience TOP 20 septembri. https://www.gemius.lv/interneta-mediji-zinas/gemius-

audience-top-20-septembri.html

56 Saeima. (2018). Diasporas likums. Likumi.lv. https://likumi.lv/ta/id/302998-diasporas-likums
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Latviesi.com savu auditoriju ir noformu-
l&jusi visai precizi, tacu ari lidzigi ka socia-
lajam medijam “Laiva” — no kopé&ja audito-
rijas skaita aptuveni 50% dzivo Latvija un
50% — arvalstis. “Medija auditorija ir Latvija
un arpus tas dzivojoSie tautieSi, kuri lepojas
ar Latviju pasaulé un stiprina piederibu dzim-
tenei neatkarigi no savas fiziskas atraSanas
vietas. Auditorija ir aptuveni 24-54 gadus
veci ekonomiski un sabiedriski aktivi arval-
stis dzivojosi latviesi,” skaidro I. Beérzins,
piebilstot, ka Latvijas iedzivotaji Latviesi.com
interes€jas ne tikai par Latvijas diasporas
notikumiem, bet ari aktivi patéré piedavato
saturu par lidzdalibas iespéjam, kas uzruna
gan diasporu, gan mobilos pilsonus, gan Lat-
vijas iedzivotajus. Vin$ atklaj, ka kopuma
“medija satura vislielako popularitati iemanto
sarikojumi dazadas pasaules vietas arpus Lat-
vijas, cilveékstasti, ka ari iesp&jas tautieSiem
risinat ikdieniSkus jautajumus, attalinati vai
klatiené sava mitnes zemé”. Auditorijai esot
noderigs medija saturs, jo tas palidz gan risi-
nat ikdienas vajadzibas, gan attistit uznémej-
darbibu, gan izglitoties un kopa pavadit laiku
ar citiem, tadé€jadi stiprinot latvietibu un pie-
deribu dzimtenei.

Portala Baltic-ireland.ie redaktore L. Ozola
atzist, ka par auditorijas lielumu nesiidzas:
“Tie, kurus nekas neinteres€, nesaks interesé-
ties tikai tapéc, ka portala biis ievietota kada
ipasa zina.” Auditorija skaita zina esot kon-
stanta: “Cik meés Seit esam, tik esam!” Portals
ir aktivs ari socialajos medijos — draugiem.lv,
“Facebook” un “Instagram”. Auditorijas péti-
jumi atseviSki netiek veikti, bet statistika un
izpratne par intereséjosakajiem tematiem tiek
ieglita no “Google” statistikas, “Facebook”
emocijzimém un “like” atzimém. Pieméram,
lasitajus loti interesé 2024. gada Irijas valsts
budZets, pabalstu izmaksas kartiba, majoklu
krize un Irijas lidostas zinas, jo vienigais
celoSanas lidzeklis, ka noklit cita valsti, ir
lidmasina. “Més esam atteikuSies no tema-
tiem, kas it ka varetu bt interesanti, tomeér
nevienu neinteresé,” skaidro L. Ozola. “Sakot-
néji méeginajam rakstit par Latviju, bet par-
liecinajamies, ka, neesot uz vietas Latvija,
meés to nevaram izdarit pietiekami labi (més
neizprotam pietiekami labi Latvijas proce-
sus), tapéc més abonéjam LETA. Sava portala
meés liekam tikai to, kas attiecas uz mums,
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nevis — interesants raksts, un publicéjam. Més
atlasam materialus péc principa — vai es varu
bez ta iztikt vai nevaru,” skaidro L. Ozola.
Dala portala publicéto zinu tiek tulkotas no
anglu valodas latvieSu valoda (Irijas zinu
bloks).

Ari laikraksta “Latvija Amerika” galvena
redaktore Vita Gaike atzist, ka medija audi-
torijas pétijumi netiek istenoti ierobeZoto
resursu un ari kapacitates del. Par laikrak-
sta auditoriju V. Gaike saka: “Vecaka gada
gajuma latviesi, kas véelas lasit papira avizi.”
Mijiedarbiba ar auditoriju ir cieSa, lasitaji
regulari iestita savus rakstus, vélas, lai tos
publicé, tapat tiek sanemti pateicibas raksti
un zvani ar véstijumiem - lai avize vél arvien
turas, un cik ta ir nozimiga lasitajiem. “Ta ka
miisu lasitdji ir vecaka gadagajuma, tad socia-
lie mediji maz iesaistiti. Uz talakam vietam
un ari Latviju savu laikrakstu siitam parsvara
elektroniski ar e-pasta starpniecibu,” stasta
laikraksta redaktore.

Lidziga situacija vérojama ari laikraksta
“Laiks” un “Briva Latvija” auditorijas péti-
jumu joma, proti, auditorijas pétijumi prak-
tiski nenotiek ierobeZoto resursu de]. Sadar-
biba ar Pasaules Brivo latvieSu apvienibu
2018. gada tika istenots lokals pétijums par
to, kur cilveki iegiist informaciju par Latvijas
notikumiem, un lielaka dala aktualako uzzi-
naja laikraksta “Laiks”.

Raksturojot izdevumu “Laiks” un “Briva
Latvija” auditoriju, Ligita Kovtuna norada,
ka Sie abi izdevumi pastav, tikai pateicoties
“vecajai” trimdai un vinu atvasém. “Vecma-
minas pasita avizi “Laiks” saviem mazber-
niem, lai palidzétu viniem izkopt labu latvieSu
valodu. Jaunako diasporas paaudzi minimali
interesé vecas diasporas prese. Ir lasitaju pul-
cin$ (ap 50 gadiem, loti inteligenti), kurus
interese “Laiks” ka Zurnalistika, vel ir cilveki,
kurus aizrauj kadi noteikti laikraksta temati
(pieméram, sporta aktualitates vai politiskie
komentari, makslas, miizikas un gramatu
apskati).” Vislasitakas publikacijas ir politiskie
komentari un “Miséjie pasaulé” (parskats ar
bildém par miiziku koncertiem pasaul€). “Es
vienmeér sadusmojos, kad man jauta precizu
skaitu, cik liela ir diasporas mediju auditorija,
un péc tam izdara secinajumu, ka ta ir neliela.
Ja més vadamies péc $adas logikas, tad visver-
tigakie drukatas preses izdevumi ir dzeltena
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prese — “Privata Dzive” un “Kas Jauns”,” savu
attieksmi pauz L. Kovtuna.

Pateicoties sponsora atbalstam Latvija,
“Laiks” un “Briva Latvija” tiek izplatita Lat-
vijas bibliotekas un dazadas organizacijas,
tadejadi paplaSinot lasitaju loku. Vel saturs
tiek izplatits caur platformu Latviesi.com.
Redaktore atzist, ka atgriezeniska saite ir loti
cieSa — lasitaji raksta e-pasta véstules, siita
zinas “WhatsApp”, zvana, tiek reagéts uz
katru preses numuru.

Biitiska tendence ir socialo mediju izman-
toSana, lai sasniegtu auditoriju, tostarp infor-
meétu par medija saturu. SeviSki aktivi to
izmanto diasporas interneta mediji — piemé-
ram, Latviesi.com komunicé sava “Facebook”
Latviesi.com profila un administré vairakas
“Facebook” grupas latvieSiem arvalstis, stita
e-pasta apkartrakstu, izvieto originalo video
saturu “YouTube” konta u. c. “Laiva” izmanto
tehnologiju iespéjas translét tieSraidi paraléli
“YouYube”, “Facebook” un “Twitter”, ka ari
regulari informé par gaidamajiem raidijuma
viesiem un tematiem. Drukato mediju veidotaji
ari izmanto socialos medijus ka informacijas
izplatiSanas riku, tomeér tas nenotiek tik inten-
sivi ka diasporas interneta mediju gadijuma.
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Tatad diasporas mediju paSvértéjuma
par auditoriju ir vérojama gan emocionala
sasaiste (pieméram, sociala medija “Laiva”
norade, ka dala skatitaju tieSraidém piesle-
dzas regulari, ari laikrakstu lasitdji ir loti
aktivi un regulari komunicé ar avizu satura
veidotajiem - raksta, zvana, izsaka patei-
cibu par sanemto informaciju), gan audito-
rijas piesaiste ne tikai no diasporas mitnes
zemém, bet ari no Latvijas. Gan “Laiva”, gan
Latviesi.com uzsver, ka aptuveni puse audi-
torijas ir no Latvijas. Drukato mediju pamat-
auditorija ir diasporas mitnes zemeés, piemeé-
ram, avizes “Laiks” sagatave tiek izveidota
Latvija, tad nosttita uz tipografiju ASV, kur
ta tiek drukata un ari izsitita abonemen-
tiem (ta ka lielaka dala lasitaju dzivo ASV),
tadejadi tiek ietaupitas finanses avizes pie-
gadei. Dala auditorijas ir ari Latvijas iedzi-
votaji. Tas saskan ari ar 3. nodala izklasti-
tajiem diasporas interneta mediju satura
analizes rezultatiem, kas rada, ka lielaka
dala no satura klasificéjama ka adreséta Lat-
vijas valstspiederigajiem kopuma, salidzinosi
mazak esot tadam saturam, kas attiecinams
tikai uz konkrétu diasporas mitnes zemi vai
regionu.



https://www.latviesi.com/
http://Latviesi.com
http://Latviesi.com
http://Latviesi.com

REZULTATI

Lai iegfitu rezultatus par diasporas mediju
satura tematiku, satura, tostarp vizuala,
izcelsmi un autoriem, Zanru daudzveidibu,
meérkauditoriju un sasaisti ar Latviju, ka ari
zurnalistikas izcilibu, tika veikta lielako dia-
sporas mediju kvantitativa un kvalitativa
satura analize, aptverot gan medijus, kuri ir
sanémusi Mediju atbalsta fonda (MAF) atbal-
stu, gan tadus, kuri nav to sanémusi. Péti-
juma ieklautie diasporas mediji tika iedaliti
divas dalas atkariba no to primara formata —
drukatie mediji (tiek sagatavoti laikraksta for-
mata un izplatiti drukata vai digitala veida)
un interneta mediji (zinu portali un video
parraides).

Tika izanalizéti se$i diasporas mediji:
tris tradicionalie mediji (laikraksti “Lat-
vija Amerika”, “Laiks” un “Briva Lat-
vija”) un tris interneta mediji (portali

DIASPORAS MEDIJU SATURA ANALIZES

Baltic-ireland.ie un Latviesi.com, socialais
medijs “Laiva”). Lai nodroSinatu pétijuma
intervala daudzslanainibu (apliikotu mediju
saturu gan aktivas darba sezonas laika, gan
vasara, tostarp aptvertu laika posmu gan ar,
gan bez valsts svétkiem un tas biitu atbils-
to§s MAF projektu istenoSanas terminam),
satura analize istenota vairakos laika posmos:
2022. gada maija pirmaja un otraja nedéla,
2022. gada julija pirmaja nedela (interneta
portaliem - 1. jalija) un 2023. gada aprila
pirmaja nedéla (tiem diasporas medijiem,
kuri 2022. gada sanéma MAF finans€jumu).
Apzinoties, ka Sajos datumos publicétais
saturs var precizi neatspogulot visa gada
laika paveikto, tomér iegiitais apjomigais
izanalizéto satura vienibu kopskaits (375)
lauj vismaz izdarit secinajumus par tenden-
cém diasporas mediju satura.

3.1. DIASPORASTRADICIONALO (DRUKATO) MEDIJU ANALIZES REZULTATI

Tika izanalizétas 245 tradicionalo diaspo-
ras mediju satura vienibas: “Briva Latvija” —
49 vienibas, “Latvija Amerika” — 106 vie-
nibas, “Laiks” — 90 vienibas (tostarp ari
2023. gada aprila pirmas nedélas numurs, jo
2022. gada tika sanemts MAF finans€jums).
Satura analizes periods — 2022. gada maija
pirma un otra nedéla, 2022. gada julija pirma
nedéla un 2023. gada aprila pirma nedéla
(avizei “Laiks”).

Visu pétijuma ieklauto tradicionalo diaspo-
ras mediju pirmsakumi ir mekl&jami 20. gad-
simta péc Otra pasaules kara: Kanadas lat-
vieSu laikraksts “Latvija Amerika” tiek izdots
kop$ 1951. gada, latvieSu laikraksts arpus
Latvijas “Laiks” iznak kop$ 1949. gada, Rie-
tumeiropas latvieSu laikraksts “Briva Latvija”
izveidojas 1986. gada, apvienojoties “Londonas
Avizei” (1942. gads) un “Latvija” (1946. gads),
un kop$ 2019. gada tiek izdots tikai elek-
troniski. Visi laikraksti iznak reizi nedéla,
“Laiks” — 20 lappusu, “Briva Latvija” — 12 lap-
pusy, “Latvija Amerika” — 16 lappusu apjoma.

DIASPORAS MEDIJU PETIJUMS

3.1.1. Satura izcelsme un
apjoms, vizualais noformejums
un zanru daudzveidiba

Ta ka diasporas mediju redakcijas ir
nelielas un algoto Stata darbinieku skaits
(ierobeZoto finansiadlo resursu del) mazs,
Stats lielakoties nav lielaks par diviem cil-
vekiem, parliecinosi lielako dalu analizéto
diasporas mediju saturu veido arstata dar-
binieku sagatavotie materiali (150 vienibas
jeb 64%). Stata darbinieku raksti ir atrodami
tikai 5% analizéto gadijumu jeb 13 vienibas
(skat. 1. attélu). Mediju darbinieki (visbiezak
laikrakstu galvenas redaktores) rakstijusas
par dazadiem kultiiras notikumiem, latviesu
organizaciju aktivitatém, pieméram, laik-
raksta “Latvija Amerika” galvena redaktore
V. Gaike avizes lappuseés vesta par “Dauga-
vas vanagu Kanada” pilnsapulces norisi,
kura, atzimeéjot laikraksta 70 gadu jubileju,
redaktore sanéma atzinibas rakstu, “novér-
tejot laikraksta devumu DV organizacijas
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darbiba”.?” Vel zinots par Ukrainas karam
veltitas izstades atklaSsanu Toronto,>® par
tieslietu ministra Jana Bordana viziti pie
latvieSiem Toronto.>® Laikrakstu “Briva Lat-
vija” un “Laiks” galvena redaktore L. Kov-
tuna intervéjusi, pieméram, diasporas koru
virsdirigentu Ivaru Cinkuss®® un diasporas
deju kopu virsvaditaju Jani Purvinu (MAF
atbalstita publikacija),*! sagatavota zina ari
par J. Salmgrieza gramatas atklasanas pasa-
kumu Briselé®®> un laikraksta “Laiks” dibi-
natdja Helmara RudziSa ieviesto tradiciju
davinat gramatas bibliotekam (dala publika-
cijas ir lasama anglu valoda),®® ari par “Eslin-
gene — 75” pasakumiem un norisi,** turklat
§1 publikacija sagatavota, pateicoties MAF
finanséjumam.

Pétljuma interviju laika visi mediju par-
stavji atzina, ka labprat daudz vairak pasi
(Stata darbinieki) sagatavotu public€jamos
materialus, biitu klatesoSi dazados diaspo-
rai nozimigos notikumos, tadejadi veici-
not medija satura dazadibu un kvalitati,
tomeér ierobeZotie finansialie resursi to liedz
darit.

W Stata darbinieks

W Ardtata darbinieks

B Nav noradits
Parpublicéts

V

Nevar noteikt

EEEREE piasporas tradicionalo (drukato)
mediju satura izcelsme/autoriba (N = 245)

12% jeb 29 analizétajam vienibam autors
netika noradits vai ari to nebija iesp&jams
noteikt, 19% jeb 44 analizetie raksti bija

parpublicéjumi no citiem medijiem - visbie-
zak no nacionalas informacijas agentiras
LETA (19 vienibas), izdevniecibas “Gramatu
draugs” 1965. gada izdotas gramatas “Pas-
portreti” (6 vienibas), Latvijas sabiedrisko
mediju - Latvijas Radio un Latvijas Televizi-
jas — zinu portala LSM.lv (2 vienibas), inter-
neta portala “Kultiiras Vestis” (2 vienibas),
Latvijas Pasta (2 vienibas), Arlietu ministri-
jas (2 vienibas) un Aizsardzibas ministrijas
(1 vieniba) sagatavotas preses relizes. Izde-
vumu redaktores noradija, ka laikrakstu
redakcijam ir noslégta sadarbiba ar nacionalo
informacijas agentiiru LETA, savukart dia-
sporas parstavjus interes€josas valsts iestazu
preses relizes tiek publicétas, lai veicinatu
savstarpéjo komunikaciju un nodroSinatu
péc iespéjas daudzpusigaku saturu. Diasporas
mediju parstavji Latvijas medijus neuzskata
par konkurentiem, jo nevar ar tiem konku-
rét. “Nedelas laikraksts nesp€j informeét Saja
laikmeta par visu aktualako, tapéc ir tikai
normali, ja Latvijas zinas tiek meklétas Lat-
vijas zinu portalos. Més pastavam paraléli
ar savam zinam savai auditorijai,” situaciju
skaidro laikraksta “Latvija Amerika” galvena
redaktore V. Gaike.

Lielaka dala (61% jeb 155 vienibas) ana-
lizéto materialu ir apjomigi (skat. 2. attélu),
jo tekstualais materials veidots no vismaz
septinam rindkopam un vairak. Teju pusei
(49% jeb 119 vienibas) rakstu ir vairak neka
10 rindkopu. Vérojama korelacija starp rakstu
apjomigumu un publikaciju vizuala materiala
daudzskaitligumu, tadéjadi veicinot publika-
ciju saturisko dzilumu un pievilcibu audito-
rijas vidi. Aptuveni viena tre$a dala (36%
jeb 88 vienibas) publikaciju ir isas zinas, kas
tekstuali veidotas no ne vairak neka se$am
rindkopam, galvenokart parpublicéjumi no
nacionalas informacijas agentiiras LETA, foto-
reportaza vai kodoliga informacija par noti-
kus$u pasakumu, pieméram, izstadi, apkartnes
sakopS$anas talku.

%7 Gaike, V. (2022). Pagatni pieminot, par nakotni domajot. Latvija Amerika, 7. maijs, 8. lpp.

8 Gaike, V. (2022). Vienoti Ukrainai. Latvija Amerika, 14. maijs, 6. Ipp.

% Gaike, V. (2022). Kars ar Krieviju ir jauzvar. Latvija Amerikd, 14. maijs, 7., 10. Ipp.

%0 Kovtuna, L. (2022). Kapéc latviesi dzied kori? Briva Latvija, 27. aprilis—10. maijs, 7., 13. Ipp.

61 Kovtuna, L. (2022). Dejotaji posas “lielajam uznacienam”. Laiks, 2.-8. jiilijs, 6. Ipp.

62 Kovtuna, L. (2022). “Briseles pastkartes” apzimogotas Briselé. Briva Latvija, 11.-17. maijs, 7. 1pp.

% Kovtuna, L. (2022). Helmara Rudzisa tradicija tiek turpinata. Laiks, 2.-8. jilijs, 19. Ipp.

54 Kovtuna, L. (2022). Ko runasu, ko dziedasu, sveSu zemi staigajot? Dziedas’ savu latvju dziesmu, runas’ latvju valodin’. Laiks,

2.-8. jilijs, 17. 1pp.
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X piasporas tradicionalo (drukato)
mediju publicéta satura garums (N = 245)

Aptuveni vienai treSajai dalai (30% jeb
71 vieniba) analiz€to publikaciju tradicio-
nalajos diasporas medijos ir tikai tekstuals
véstijums (bez vizuala materiala), divam
treSdalam (70% jeb 165 vienibam) publika-
ciju pievienotas ari fotografijas, kas sekmé
sagatavota materiala uztveramibu, rada klat-
esamibas sajiitu un estétisko pievilcibu. Péti-
juma laika tika fikséta ari vizuala materiala
izcelsme — 54% gadijumu (93 vienibas) foto-
grafiju ir medija autoru originalsaturs, 27%
gadijumu (47 vienibas) fotografijam bija griti
noteikt vizuala materiala izcelsmi (nebija nora-
dits nedz avots, nedz autors), 19% gadijumu
(32 vienibas) fotografijas bija no att€lu bankas
vai nebija tieSi saistitas ar publikaciju saturu.

Segmentéjot materialu Zanrisko piede-
ribu, analizétaja laika posma dominé zinas
(40% jeb 97 vienibas), seko komentari, vie-
doklraksti (16% jeb 39 vienibas) un apraksti
(15% jeb 35 vienibas). Ari intervijas laik-
rakstu veidotdji atzina, ka viens no audito-
rijas iecienitakajiem Zanriem ir komentari,
lidz ar to iemantojot stabilu vietu diasporas
mediju satura. Vienlidz biezi (5% jeb 13 vie-
nibas) izdalamas intervijas ar diaspora pazis-
tamam personam (latvieSiem) un reportazas
no notikumu vietam, pieméram, izstadém,
piketiem, vasaras nometném, latvieSu diaspo-
ras biedribam un organizacijam. Tikai 3 vie-
nibas jeb 1% analizéto rakstu veértéjami ka
cits Zanrs, pieméram, Ukrainas kara dienas-
gramatas. 18% jeb 43 vienibas netika identi-
ficetas ka Zurnalistika — karikatiiras, dzejoli,
lugu fragmenti, notikumu kalendari, krust-
vardu miklas, informacija par dievkalpojumu
norisi, nekrologi, lasitaju véstules, apsvei-
kumi, reklamraksti un preses relizes.
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EXETE] Diasporas tradicionalo (drukato)
mediju satura Zanriska daudzveidiba (N = 245)

Analizéjot tradicionalo diasporas mediju
titullapu satura tematiku, iesp&jams seci-
nat, ka visbiezak aktualizétas jomas ir sais-
titas ar nacionalas identitates stiprinasanu,
pieméram, aicinajums iesaistities zemessar-
dze, uzvilkt sveétkos tautastérpu, atskats uz
dziesmu un deju svetku, Pasaules Brivo lat-
vieSu apvienibas kongresa norisi, latviesu
makslinieku aktivitates kultiras nozaré.
Tapat ipaSa uzmaniba tiek pievérsta starp-
valstu sadarbibas veicinasanai, informé&jot par
Latvijas vestnieku aktivitatém, Krievijas mili-
tara uzbrukuma nosodijumu, aicinot pasaulé
nodro$inat mieru.

3.1.2. Satura tematika, konotacija
un merkauditorija

Analiz&jot saturu, tika fikséta diasporas
medijos publicéto materialu tematika, izda-
lot vairakus apakSlimenus — sasaiste ar Lat-
viju, sasaiste ar Latvijas diasporas kopienu
pasaulé, sasaiste ar diasporas kopienu tas mit-
nes zemeé (viena valsti) vai sasaiste ar lokalo
diasporas kopienu pilséta/regiona (detalizé-
tak skat. 3. pielikuma pievienotas tabulas
un diagrammu). Skaitliski visvairak rakstu
tematiski veltiti Latvijas aktualitatém: 29%
jeb 59 vienibas — ar politiku saistitiem tema-
tiem (komentari, karadarbibas izveértéjums
Ukraina), 27% jeb 56 vienibas — kulttirai un
tradicijam (Latvijas makslinieku sasniegumi,
dziesmu un deju svétku tradicijas, diasporas
aktualitates), 19% jeb 38 vienibas — starp-
tautiskajam attiecibam (véstnieku aktivita-
tes un Krievijas saktas karadarbibas Ukraina
nosodijums). Izvert€jot analizé€to materialu




konotaciju, teju divas treSdalas materialu
vertéjami ka neitrali (59% jeb 94 vienibas),
32% jeb 52 vienibas — ka pozitivi (galveno-
kart arStatu autoru sagatavotas zinas par
diasporas parstavju aktivitatém mitnes zemé
vai pilséta, pieméram, koncerti, teatra uzve-
dumi skolas un biedribas, 3xX3 nometnés),
9% jeb 14 vienibas — ka negativi (skaid-
rojams ar geopolitisko situaciju pasaulé -
karadarbibu Ukraina). Visos gadijumos
konstatéta satura un nosaukuma atbilstiba.

Pétijuma veikta analizéto materialu galve-
nas meérkauditorijas noteikSana. 50% (94 vie-
nibas) publikaciju galvena meérkauditorija ir
Latvijas valstspiederigie, otri 50% sadalas
starp vietéjas diasporas kopienu lokali, kon-
kreta pilséta vai apvidi (24% jeb 46 vienibas),
diasporas kopienu konkréta diasporas mitnes
zemé (13% jeb 25 vienibas) un citu mérkau-
ditoriju (13% jeb 24 vienibas). Lai noturétu
(vélams - palielinatu) pasreizéjo lasitaju loku,
diasporas mediju veidotajiem jabiit vienlaikus
gan radoSiem, gan konservativiem, piedavajot
péc iespéjas daudzpusigaku saturu plasakai
auditorijai. Intervijas tradicionalo mediju par-
staves atzina: ta ka vinu mediju pamataudi-
torija ir vecaka gada gajuma cilveki, socia-
lie mediji tiek izmantoti salidzino$i maz.

Ari izvert€jot materialu saturisko sasaisti
ar Latviju, laikrakstu materialos visbiezak
vérojama saikne ar Latvijas cilvékiem (33%
jeb 94 vienibas), biitisku notikumu (19% jeb
56 vienibas) vai diasporas parstavju (19%
jeb 54 vienibas) atainojums (skat. 4. attélu).
Retak tradicionalo diasporas mediju satura
rodama saikne ar Latvijas kultiiru un tra-
dicijam (13% jeb 36 vienibas), Latvijas vés-
turi vai kadu citu sasaisti ar Latviju (8% jeb
23 vienibas), pieméram, norisinajusas mak-
SkeréSanas sacensibas, jaunieSi piedalijuSies
talka, karikatiira par globalas sasilSanas
sekam pasaulé, Kanadas véstnieks sola atbal-
stit Ukrainu kara pret Krieviju.

Gan sasaisté ar Latvijas diasporas kopienu
pasaulé, gan ar diasporas kopienu noteikta
valsti izteikti dominé viens temats — kul-
tira un tradicijas (attiecigi 45% un 46%
jeb 23 vienibas). Sajos materialos atainota
daZadu koncertu norise, svetku svinéSana,
tradiciju uzturésana, tikSanas baznicu apkop-
Sanas talkas, latviesu kopienu pasakumos,
konferencés un saietos.
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TR piasporas tradicionalo (drukato)
mediju sasaiste ar Latviju

Ari rakstos, kuros tematiski ir sasaiste ar
diasporas lokalo kopienu noteikta pilseta/
regiona, tematiski izdalami visvairak mate-
riali par kultiiru un tradicijam (29% jeb
19 vienibas), seko cilvekstasti (17% jeb
11 vienibas), citi temati (15% jeb 10 vieni-
bas) un sadziviski, praktiski jautajumi (11%
jeb 7 vienibas), pieméram, par talku norisi,
makSkeréSanas sacensibam, sabiedriskam
aktivitatém biedribas.

Lielakaja dala laikrakstos publicéto mate-
ridlu nav atrodama sasaiste ar Latvijas iesta-
dém un diasporas organizacijam (60% jeb
146 vienibas), tas skaidrojams ar daudzskait-
ligo iso zinu formatu un arStata Zurnalistu
sagatavoto materialu kopumu. Publikacijas,
kuras ir fiks€jama sasaiste ar Latvijas iesta-
dém vai diasporas organizacijam (40% jeb
97 vienibas), visbiezak tiek minéta NATO,
“Daugavas vanagi”, Latvijas Okupacijas
muzejs, Latvijas Universitate, Pasaules Brivo
latvieSu apvieniba, LatvieSu kultiiras bied-
riba, LU Fonds, Tautas fronte, Toronto Lat-
viesu biedriba un citas organizacijas.

Petijuma tika izdaliti analiz€to satura vie-
nibu merki, kategorizéjot mérkus noteikta
trispakapju prioritasu ranga (skat. 5. attélu).
Iegiitie rezultati liecina, ka visbiezak ka
pirmo publikacijas meérki iesp&jams izdalit
informéSanu (121 vieniba), seko motivacija
rikoties (21 vieniba) un vélme stiprinat lat-
visko identitati un piederibu (13 vienibas).
Ka otra prioritate tradicionalo diasporas
laikrakstu satura dominé motivacija riko-
ties (38 vienibas), seko vélme stiprinat lat-
visko identitati (29 vienibas) un izklaidet
(25 vienibas). Tre$as prioritates ranZéjuma
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EEEITER] Diasporas tradicionalo (drukato) mediju satura veido3anas prioritarie mérki

visaugstako poziciju parliecino3i ienem meér-
kis veicinat komunikaciju diasporas kopiena
(42 vienibas), seko velme stiprinat latvisko
identitati un piederibu (26 vienibas) un meér-
kis informét (13 vienibas). Lidz ar to var seci-
nat, ka profesionalas zZurnalistikas pamatuz-
devums - informét — diasporas medijos tiek
istenots. Vel vairak - jo liela dala laikrakstu
veidotaju raditaja satura ne vien informé par
aktualitatém, bet ari motiveé rikoties (lidzdar-
boties sabiedriskajas aktivitatés, piedalities
Saeimas vélésanas), veicina komunikaciju ar
citiem diasporas parstavjiem, izklaide, stip-
rina piederibu latviskajai kultiirai.®® Mediju
parstavju intervijas izskanéja, ka mijiedarbiba
ar auditoriju ir loti cieSa, jo lasitaji komunice
ar mediju veidotajiem - raksta, zvana, iesaka
publikaciju tematus, ka ari izsaka pateicibu
par ilgstoSu “kopa bitiSanu”.

3.1.3. Satura kvalitate un
zurnalistikas izciliba

Lai novértétu diasporas mediju satura
zurnalistikas kvalitati/izcilibu, analizeé-
jot saturu, katrai izlases vienibai tika fik-
séti vairaki raksturlielumi - informacijas
avotu skaits, materiala veidoSanas iemesls,
satura dzilums un atbilstiba Zurnalistikas

pamatprasibam. Kopuma jasecina, ka lielaka
dala analizéto tradicionalo diasporas mediju
rakstu atbilst Zurnalistikas pamatprasibam
(73% jeb 120 vienibas), piekta dala (21% jeb
35 vienibas) analizéto materialu vértéjami ka
atbilstosi, bet ar atseviSkam nepilnibam, pie-
meram, vienpusejs situacijas atainojums vai
loti iss materials, vairakas publikacijas netiek
ievérota zurnalista neitralitate, pauzot autora
attieksmi pret aprakstito notikumu (Sie mate-
riali netika identificéti ka komentari).®® 6%
jeb 10 vienibas netika fiksétas ka Zurnalis-
tikas materials (véstules, dienasgramatas,
dzejoli, karikatiiras, krustvardu miklas, noti-
kumu kalendari).

Iegiitie rezultati liecina, ka 83% (139 vie-
nibas) analizéto materialu ir tikai viens
izmantotais informacijas avots, 6% (9 vie-
nibas) gadijumu - divi avoti, 8% gadijumu
(14 vienibas) — tris avoti, 3% gadijumu
(5 vienibas) — vairak neka cCetri avoti (skat.
6. attélu). Lielaka dala rakstu ir sagatavoti
vienpus€ji un subjektivi, neieklaujot mate-
riala citus informacijas avotus un nenodro-
Sinot viedoklu daudzveidibu. Jaatzimeé, ka
lielako dalu materialu nav sagatavojusi pro-
fesionali Zurnalisti, bet gan arStata autori.
Dala materialu, kuru sagatavosana izmantoti
divi vai tris avoti, ir komentari — laikraksta
“Briva Latvija” un “Laiks” (ta ka izdevéjs ir

% Piemeérus skat.: Tanne, L. (2022). Saulaines talkai 70 gadi. Latvija Amerikd, 14. maijs, 8. Ipp.; Maksina, I. (2022). Tik jauki atkal
biit kopa! Latvija Amerika, 2. jilijs, 10., 16. Ipp.; Siina Cook, A. (2022). Kamér vél dzivas atminas. Laiks, 30. aprilis-13. maijs,
4. Ipp.; Krastina, L. (2022). Mazak neka simts dienas lidz 14. Saeimas véléSanam. Latvija Amerika, 2. jilijs, 2. Ipp.; Balode, L.

(2022). Kas iekvélina latviskumu? Laiks, 14.-20. maijs, 3. Ipp.

6 Piemérus skat.: Zarins, P. (2022). Latviesu komponistu klaviermiizika skan Kanada. Latvija Amerikad, 7. maijs, 3. Ipp.; Grislitis, G.
(2022). Indianapoles Latviesu sabiedriskais centrs mégina atplaikt atjaunotai rosibai. Latvija Amerika, 7. maijs, 11., 13. Ipp.
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viens, tad astonas lappuses abos izdevumos ik
nedélu ir vienadas) katra nedélas izdevuma
viena lappuse ir atvéléta komentaru sadalai
par Latvija un pasaulé aktualam témam, pie-
méram, par Krievijas izplatito narativu sais-
tiba ar karadarbibu Ukraina, tas iemesliem
un norisi, par 4. maija svétkiem, Valsts pre-
zidenta kandidatiiras meklejumiem.®” Dala
materialu ir veltiti karadarbibai Ukraina, pie-
meéram, raksti par fotografiju izstadi, profe-
sores Maijas Kiiles filozofisks skatijums par
notiekoSo Krievija un Ukraina, par sabiedri-
bas nostaju, tiek aprakstiti dazadi pieminas
un atceres pasakumi, pieméram, “Daugavas
vanagu” organizéta tikSanas LosandZelosa,
pieminot O. Kalpaka bataljonu, Pasaules Brivo
latvieSu apvienibas valdes séde un dazadi
pasakumi, tostarp tikSanas ar Latvijas Repub-
likas Valsts prezidentu Egilu Levitu u. c.®
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[BETER) Diasporas drukato mediju publikacijas
izmantoto avotu skaits (N = 167)

Ta ka lielakajai dalai analizéto publika-
ciju izveidé izmantots tikai viens informaci-
jas avots, ari satura dzilums vertéjams galve-
nokart ka virspusé€js vai visparéjs (80% jeb

132 vienibas). Tikai 20% jeb 34 analizétas vie-
nibas fiksétas ka padzilinats izklasts un ana-
lize - tradicionalajos diasporas medijos pub-
licetie komentari un intervijas. Ari intervija
laikraksta “Latvija Amerika” galvena redaktore
V. Gaike noradija, ka ar pasSreizéjo kapacitati
nespéj istenot pétniecisko Zurnalistiku — “vai-
rak ir notikumu atstasti vai informacija par
gaidamajiem notikumiem, vésturiski raksti”.

Rakstu veidoSanas pamatiemesls lielako-
ties ir kads gaidams vai jau noticis notikums
(69% jeb 112 vienibas), krietni retak (tikai
10% gadijumu jeb 17 vienibas) materiala vei-
dosana bijusi medija/Zurnalista pasSiniciativa,
galvenokart intervijas ar Latvija un diasporas
mitnes zemé pazistamiem cilvékiem (diaspo-
ras koru virsdirigentu Ivaru Cinkuss, “Cika-
gas piecisSu” dalibnieku Armandu Birkenu,
Pasaules Brivo latviesu apvienibas Kultiiras
fonda un padomes valdes priek$sedéetaju Juri
Keninu)® vai cilvéku personigi atminu stasti
par notikumiem dzives laika.”’ Nav vérojama
kopsakariba starp mediju pasiniciétiem mate-
ridliem un Mediju atbalsta fonda finansiali
atbalstitiem materialiem.

Tradicionalie diasporas mediji ir uztei-
cami par valodas kvalitati — 93% jeb 155 ana-
lizétas satura vienibas pilniba atbilda visam
labas valodas pamatprasibam (ortografija,
interpunkcija, valodas stils), 7% jeb 12 mate-
rialos valodas kvalitate atbilda daléji, lielako-
ties laikraksta “Latvija Amerika” publicétajos
materialos. Dazkart vérojamas ortografijas
kltudas, pieméram, “diktatoru”, vairakkart
fikséta ari personvardu nepareiza rakstiba
Pareizrakstibas kliidas atrodamas galveno-
kart arstata autoru sagatavotajos materialos.

Negativi vert€jama valodas stilu jauk3ana,
mikséjot Jana Endzelina ieviesto klasisko

7 Lorencs, J. (2022). Neuzkerties uz 1étam makskerém. Briva Latvija, 6.-12. jiilijs, 5. Ipp.; Benfelde, S. (2022). Latvijas otra dzim-
Sanas diena. Laiks, 30. aprilis—13. maijs, 11. lpp.; Benfelde, S. (2023). Meklg&jot Valsts prezidentu. Laiks, 1.-7. aprilis, 11. Ipp.

% [B. a.]. (2022). Més nevaram izlikties neredzam. Latvija Amerikd, 7. maijs, 16. lpp.; Gaike, V. (2022). Vienoti Ukrainai. Lat-
vija Amerikd, 14. maijs, 6. lpp.; Kile, M. (2022). Par misdienu Krievijas publiku, baudam un gribu. Briva Latvija, 2. apri-
lis—10. maijs, 6. lpp.; Kiile, M. (2022). Par miisdienu Krievijas publiku, baudam un gribu. Briva Latvija, 11.-17. maijs, 6. lpp.;
Zeltina-Kalnina, A. (2023). Daugavas Vanagu sarikojums LosandZelosa “Zibsni zvaigznes...”. Laiks, 1.-7. aprilis, 5. Ipp.; Eglitis, R.,
Egle, L., Andersons, J. (2022). Diaspora pieder pie Latvijas. Latvija Amerika, 2. jilijs, 1., 7. Ipp.

% Kovtuna, L. (2022). Kapéc latviesi dzied kori? Briva Latvija, 27. aprilis-10. maijs, 7. Ipp., 13. Ipp.; Kovtuna, L. (2022). Vélos
jums to pateikt. Laiks, 2.-8. julijs, 17. Ipp.; Zoldnere, T. (2023). “Dziesmu svétki ir miisu sabiedribas stirakmens”. Laiks,

1.-7. aprilis, 3. Ipp.

70 Zarins, V. (2022). Es biju tas puisis laiva! Latvija Amerika, 2. julijs. 11. lpp.; [B. a.]. Ka latvieSu aktrises pazaud&ja Emilijas
Benjaminas masas briljanta gredzenu. Latvija Amerika, 2. jilijs, 12. Ipp.; Gross, L. (2023.) Latvie$u liktenstasti. Stasta Imants

Gross. Laiks, 1.-7. aprilis, 14. Ipp.

71 Zigerists, J., Kostanda, O. (2022). Ukrainu Davids uzvarés krievu Goliatu. Latvija Amerika. 7. maijs, 6. Ipp.; Zarins, P. (2022).
Latvie$u komponistu klaviermiizika skan Kanada. Latvija Amerikd. 7. maijs, 3. 1pp.
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latvieSu valodas pareizrakstibu un miisdienu
(padomju laiku ietekméto) pareizrakstibu. Ta
ka daudziem arvalstis dzivojoSajiem latvie-
Siem diasporas mediju patéréSana ir viena no
retajam iesp&jam, ka uzturét saikni ar Lat-
viju un ari kopt latvieSu valodu, ir loti sva-
rigi saglabat un pilnveidot latvieSu valodas
pareizrakstibas lietojumu mediju satura. Ari
interviju laika mediju parstaves apstipri-
naja, ka diasporas mediju sagatavosana ipasa
vériba tiek pieversta valodas tiribai. “Arstata
strada divas literaras redaktores, jo trimdas
presé svéta lieta ir tira, smuka valoda, turklat
Endzelina pareizrakstiba - izskauzot svesvar-
dus,” skaidro L. Kovtuna, laikrakstu “Laiks”
un “Briva Latvija” galvena redaktore. “Tei-
kumiem ir jabtt isiem, viegli saprotamiem,
jo jarekinas ar to, ka cilveki, kas ir miisu
lasitaji, latvieSu valodu ir macijusies béglu
nometnés,” saka L. Kovtuna.

Veiktas satura analizes rezultati liecina,
ka lielako dalu diasporas mediju publicéto
saturu sagatavo arStata autori. Bitiski, ka
laikrakstos “Laiks” un “Briva Latvija” mate-
rialus (komentarus) sagatavo Latvija labi
pazistami un profesionali Zurnalisti, tade-
jadi nodroSinot ne vien virspusé€ju, bet ari

padzilinatu saturu, savukart laikraksta “Lat-
vija Amerika” arStata autori galvenokart ir
amatieri zurnalistika (sabiedriski aktivi cil-
veki, kuri apraksta dazadas diasporas kopie-
nai nozimigas aktualitates), lidz ar to netiek
veikta nedz tematu padzilinata izpéte, nedz
izmantoti vairaki informacijas avoti. Pétijuma
analizéto mediju satura netika konstatéts
neviens pétnieciskas zurnalistikas materials.

Lai gan diasporas mediju sagatavotie mate-
riali ir apjomigi (64% rakstu ir garaki par
septinam rindkopam), tomeér 83% gadijumu
materiala sagatavoSana ir izmantots tikai
viens informacijas avots, kas liecina par satura
vienveidibu un nekritisku atainojumu. Lai
sasniegtu péc iespé&jas plasaku auditoriju, dru-
kato mediju veidotaju radita satura mérkaudi-
torija ir gan diasporas mitnes zemé, gan Lat-
vija dzivojosie, attiecigi nodrosinot auditoriju
intereséjoSus tematus. Satura analizes rezul-
tati apstiprina mediju darbinieku teikto inter-
vijas, ka vini par savu svarigako uzdevumu
izvirza “diasporas sazinu sava starpa un dia-
sporas sazinu ar Latviju”. Proti, analizéto pub-
likaciju svarigakie meérki ir informeét sabied-
ribu, stiprinat latvisko identitati un piederibu,
ka ari sekmét savstarpéjo komunikaciju.

3.2. DIASPORAS INTERNETA MEDIJU ANALIZES REZULTATI

Saja apaksnodala uzmaniba pievérsta dia-
sporas interneta mediju analizes rezultatiem.
Analizetas 130 satura vienibas no $adiem dia-
sporas interneta medijiem:

= 41 publikacija no Baltic-ireland.ie

(2022. gada 1.-7. maijs, 1.-2. julijs un

2023. gada 1.-7. aprilis). Publikacijas

atlasitas ar portala pieejama kalendara

palidzibu, skatoties, kuras publikacijas ir
publicétas Sajos datumos, bet neanalizgjot
publikacijas no ieprieksgjiem datumiem,
kas tur uzradas tapéc, ka, pieméram, dazus
menesus ieprieks zinots, ka, piemeram,

4. maija notiks kads pasakums. Salidzina-

jumam analizéts ari 2023. gads, jo medijs

ieguva Mediju atbalsta fonda atbalstu.
® 17 raidijumu ieraksti no sociala medija

“Laiva” — nemot véra mazaku skaitu pie-

ejamo vienibu, analizei izveéléti video

2022. gada maija pirmajas divas nedélas,

julija un novembra pirmaja nedela. Video

atlasiti ar “YouTube” palidzibu, pievérsSot
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uzmanibu datumiem un analiz&jot visus
video, kas publicéti pétijuma laika.
= 72 publikacijas portala Latviesi.com -
tas manuali atrastas ar “atpakal” ie3a-
nas funkciju 2022. gada maija pirmaja
nedela, 1. julija un 2023. gada aprila pir-
maja nedéla. Salidzinajumam analizéts ari
2023. gads, jo medijs ieguva MAF atbal-
stu. Netika analizétas dazas publikacijas,
kas ir pievienotas ka tieSas saites uz pas-
valdibu vai organizaciju majaslapam.
Kopuma redzama katra medija atSkiriga
pieeja satura veidoSana. Latviesi.com vairak
darbojas ka platforma, kas parpublicé gan
Latvijas mediju un iestazu zinas (pieméram,
LETA, LSM.lv, Arlietu ministrijas u. tml.),
gan citu diasporas mediju saturu, pieméram,
no “Latvija Amerika”, viniem ari paSiem ir
korespondenti, kas veido saturu. Turpmaka-
jas apaksnodalas apliikoti diasporas interneta
mediju kontentanalizes rezultati.
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3.2.1. Diasporas interneta mediju
satura izcelsme/autoriba

W Zurnalists
M Cits autors
W Nav noradits

Parpublicéts
Nevar noteikt

yA-11 [ W Diasporas interneta mediju
Latviesi.com, Baltic-ireland.ie un “Laiva” satura
izcelsme/autoriba (N = 130)

No 130 analizétajam satura vienibam
tikai aptuveni puse no diasporas interneta
medijos radita satura ir medija parstavju
veidota (52%), 30% ir parpublicéjumi —
no Latvijas valsts iestadém (pieméram,
Arlietu ministrijas, LatvieSu valodas agentii-
ras), citiem Latvijas medijiem (informacijas

3.2.2. Temati
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agentiira LETA, LSM.lv, Latvijas Radio, Radio
SWH, TV24), ari citiem diasporas medijiem
(pieméram, “Latvija Amerika” vai “Laiks”
rakstu parpublicéjumi Latviesi.com). 11%
gadijumu ir cits autors, pieméram, vietéja
amatierkolektiva vaditaji vai pasakumu orga-
nizétaji, kas public&jusi atskatu par kadu
norisi diasporas kopiena. 2% gadijumu raksta
autors nav noradits.

Saistiba ar satura parpublicéSanu medi-
jlem ir atSkiriga prakse. Pieméram, socialaja
medija “Laiva” 100% raidijumu ir pasu mediju
veidoti. Savukart Latviesi.com no analizéta-
jam 72 publikacijam 32 jeb aptuveni 44%
ir parpublicéjumi. Baltic-ireland.ie tadu ir
3 (jeb aptuveni 7%) no analizétas 41 publi-
kacijas (visi no nacionalas informacijas agen-
tiras LETA). To var skaidrot ar mediju atski-
rigo satura veidoSanas izpratni un medija
lomas definéSanu. Parpublicéjumi liela méra
ari papildina satura apjomu, kas analizétajos
medijos ir visai atSkirigs — pieméram, salidzi-
not Latviesi.com un Baltic-ireland.ie vienada
laika posma, Baltic-ireland.ie publicé aptuveni
57% no Latviesi.com publicéto satura vie-
nibu skaita (41 un 72 absoliitos skaitlos).

Sports  Cilvekstasti Cita Sadziviski, Cits
veida praktiski  temats
izklaide jautgumi

14 I [ W Diasporas interneta mediju Latviesi.com, Baltic-ireland.ie un “Laiva” satura tematiskais

parklajums

Analizgjot diasporas interneta mediju
saturu, sadala “temats” tika atzimeti 1-2 gal-
venie temati, tadéjadi rezultatos to kopskaits
ir lielaks neka analizétas satura vienibas.

Redzams, ka visbiezak saturs ir saistits ar
kultiiru un tradicijam, ko ietekmé publikacijas
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par latviesu kultiiras dienam, dazadu amatier-
kolektivu koncertiem, gadskartu svinibam,
intervijas ar amatierkolektivu vaditajiem
u. tml. Sadala “Cits temats” apvieno daza-
dus tematus, kas pirms tam nebija atseviski
izdaliti — pieméram, veseliba (informacija
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par Covid-19 vakcinéSanas sertifikata deri-
guma termina pagarinaSanu vai iespg&jam
Irija uz majam pasitit C hepatita analiZu
veikSanas komplektu u. tml.), zinas par gai-
damajiem dievkalpojumiem, 1. aprila joki,
aicindjumu uz kadas Dublinas pludma-
les sakopsanas talku u. tml. “Cits temats”
tika atziméts ari tad, ja raksts bija lako-
nisks uzskaitijums/parskats par vairakam
savstarpéji nesaistitam aktivitatém, pie-
méram, nevalstisko organizaciju paveikto.

Sameéra bieZi parstavéta ari politikas un
starptautisko attiecibu tematika, kas saistita
ar notikumiem Latvija (gaidamas Saeimas
vélésanas 2022. gada, festivala “Lampa” saru-
nas par Satversmi un demokratiju u. tml.); ir
ari pa kadam tematam no diasporas mitnes
zemém (pieméram, balsojums Irijas parla-
menta par neuzticibas izteikSanu valdibai),
ari par ziedojumu vakSanu Ukrainai, starptau-
tisku palidzibas sniegSanu tai un atbalstu bég-
liem no Ukrainas, sankcijam pret Krieviju u. c.

3.2.3. Vizualais noformejums

W Medija
originalsaturs

W Attélu banka

M Croti noteikt

EXEREH] Diasporas interneta mediju
Latviesi.com, Baltic-ireland.ie un “Laiva” vizuala

satura izcelsme (N = 130)

Nemot véra interneta zinu portalu spe-
cifiku, visas analizétas publikacijas ir papil-
dinatas ar vizualo materialu, kas visbiezak
ir kada fotografija vai pasakuma afisa, vai —
sociala medija “Laiva” gadijuma - video.
85 gadijumos no 130 publikacijam (aptuveni
65%) pievienotajam vizualajam saturam ir
pasu mediju autoriba vai norade, ka tas ir
no raksta varona arhiviem (pieméram, Stok-
holmas latvieSu skola vai tautas deju kolek-
tivs “Zibenitis”). 17 gadijumos jeb 13% no
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Sporta sadalu veido raksti par Latvijas
sportistu sacensibam kada no diasporas mit-
nes zemém (tostarp, pieméram, aicinajums
doties atbalstit Latvijas komandu, noradot
ari avio bileSu un sacensibu bileSu iegades
iespéjas), ka ari par mitnes zemes sporta noti-
kumiem, kuros piedalas diasporas parstaviji,
pieméram, Baltic-ireland.ie informéja par Iri-
jas méroga sacensibam motokrosa un latvieSu
dalibu tajas. Socialaja medija “Laiva” bija
novusa spélei veltits raidijums, kas ne tikai
pulcéja novusa ekspertus, bet ari analiz&ja
raidijuma skatitaju iestititos spéles video.

Temata “Sadziviski, praktiski jautajumi”
visbiezak apliikotas praktiskas aktualitates
diasporas mitnes zemeés, pieméram, Baltic-
ireland.ie véstija par to, ka kada vietéja deg-
vielas uzpildes stacija uzmundrinas autovadi-
tajus ar bezmaksas kafiju, informéja par Irijas
véstniecibas darba laiku svétkos, socialaja
medija “Laiva” bija apskats par ires tiesibam
Apvienotaja Karalisté.

analizéta satura bija izmantota ilustracija no
attélu bankas — visbieZzak no LETA ar fotografa
vardu un uzvardu. Tie ir gadijumi, kad saturs
ir par pietiekami visparigu tematu, kur ilus-
tréSanai var tikt pievienots attéls ar v&ja plivo-
joSu Latvijas vai Ukrainas karogu, vai nepie-
cieSams kadas valsts amatpersonas portrets.

28 gadijumos jeb aptuveni 22% ir griiti
noteikt ilustracijas izcelsmi - ta nav noradita.
Baltic-ireland.ie ilustracijas izcelsme noradita
visos gadijumos. Latviesi.com praksi ir uzla-
bojusi 2023. gada. 2022. gada no 72 anali-
z€tajam portala publikacijam divdesmit pie-
cam nebija norades par ilustracijas izcelsmi
(pieméram, bija norades, ka ilustracija ir
“ekran3avins”, bet nebija minéts, no kurie-
nes. Vai ari attéls ir bez norades, bet tas
izskatas ka ekranuznémums no kadas ani-
macijas filmas — pie raksta “Latvijas filmas
un projekti Karlovi Varu festivala” u. tml.).
Turpreti visas 2023. gada analizétajas pub-
likacijas attela izcelsme ir atSifréta. Intere-
santa iezime ir Latviesi.com paSu veidotas
kolazas rakstu ilustréSanai — tajas apvienoti
vairaki attéli, pieméram, no kada pasa-
kuma norises, viena publikacijas titulattéla.
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ELXERERY Diasporas interneta portalu Latviesi.com un Baltic-ireland.ie publicéta satura garums (N = 111)

No 111 publikacijam, kuras bija iesp&jams
konstatét rindkopu skaitu,’? visbiezak dominé
raksti ar 5-6, 7-9 un 10 un vairak rindko-
pam. Tacu janorada, ka interneta portalos
nereti ari viens teikums/rindina tiek izdalita
ka atseviSka rindkopa parskatamibas dél.
Tapéc ne visos gadijumos 10 rindkopu raksts
nozimeé garu, izsmeloSu publikaciju. Lai gan
parasti 10 un vairak rindkopas raksturigas
intervijam/analitiskakiem materialiem, tacu
ari isakas vienibas, kur katra rindkopa ir
tikai 1-2 teikumus gara, var sasniegt 10 un
vairak rindkopas.

Apliikojot sociala medija “Laiva” video
ilgumu, raidijumi ir vidéji stundu gari. Atse-
viski raidijumi pat sasniedz pusotru stundu,
isaki video (ap 20 miniitém) ir bérnu vakara
pasacinas. Medija “Laiva” veidotaji Uldis
Balodis un Elina Balode intervija uzsvera, ka
tas ir “Laivas” pluss — ja auditorijai ir interese
par tematu, ja tiek sanemts daudz jautajumu
raidijuma viesim, tad tiesraidi var paildzi-
nat — lidz pat pusotrai stundai.

3.2.5. Publikacijas merkis

DaZas analizes kategorijas var biit subjek-
tivs vertéjums, tostarp aizpildot sadalu par
publikacijas mérki. Bija iespéjams atzimét
lidz 3 visvairak atbilstoSajiem, lai gan par-
svara bija 1-2 galvenie mérki. Meérkis analizét
tika noradits, ja satura ir vérojama ne tikai

lakoniska informeSana, bet ari vairaku skata
punktu apliiko$ana vai ari viens informacijas
avots iedzilinas kada konkréta temata gara-
kas intervijas formata.

MotivéSana rikoties saskatita, ja 1) satura
tas izskan tieSa veida (pieméram, audito-
rija tiek aicinata ziedot Brivibas pieminekla
maketa izveidei, apmeklét kadu pasakumu,
piedalities sakopSanas talka, gajiena Ukrainas
atbalstam u. tml.), 2) ari tad, ja aicinajums
rikoties ir netieSs, bet skaidri noprotams, pie-
meéram, raksts vésta par ziedojumiem Ukrai-
nai, par balsoSanas kartibu arvalstis u. tml.
Latviskas identitates stiprinaSanas merkis
tika atziméts, ja satura akcents ir uz latvisko
kulttiru, identitati, tradicijam, piederibu.

Komunikacijas veicinaSanas meérkis atzi-
meéts, ja satura izskan tieSs vai netieSs aici-
najums vairak komuniceét, tikloties un/vai
apmainities ar pieredzi sava starpa diaspo-
rai vai ar Latvijas iedzivotdjiem u. c. Pie-
méram, medijs informé par pieteikSanos
“2x2” nometnei, diasporas masu un vecmasu
apvienibas aktualitatém, gaidamo folkloras
timeklseminaru diasporas skolotdjiem vai
jautajumiem, kas apliikoti Eiropas Latviesu
apvienibas kopsapulcé. Auditorijas savstar-
péjo komunikaciju veicina ari socialais medijs
“Laiva”, lasot parraidé tieSraides komenta-
ros rakstito, tostarp erudicijas spélé “Cietas
ziles” skatitaji var iesaistities minéSana un
ierakstit savus atbilzu variantus, kas tiek ari
nolasiti.

72 Vel 17 publikacijas tika uzskaitits video garums (socialaja medija “Laiva”), divos gadijumos rindkopu skaitu bija griti noteikt, jo
raksta bija ieklauta dzeja vai uzskaitijums ar apak$punktu palidzibu.
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XX Diasporas interneta mediju Latviesi.com, Baltic-ireland.ie un “Laiva” satura veidosanas

meérkis

Apliikojot diagrammu (skat. 11. attélu),
redzams, ka izteikti dominé informeésana,
seko motivéSana rikoties un latviskas
identitates un piederibas stiprinasana
(36 satura vienibas absoliitos skaitlos). Tas
saskan ari ar tematisko parklajumu, kur vis-
vairak satura ir veltits kulttirai un tradicijam.
Savukart maz ir to satura vienibu, kuras var
raksturot ka “analitiskas” (11 absoliitos skait-
los). Tas saskan ar diasporas mediju teikto
par finanséjuma nepietiekamibu un ari korelé
ar diasporas mediju pasizpratni un lomu. Pla-
$aku iedzilinasanos satura var verot socia-
laja medija “Laiva” (to, iespéjams, sekmé ari
parraizu ilgais raidlaiks — vid&ji ap stundu,
kura intervétie cilveki var apliikot dazadus
jautajuma aspektus). Ari originalajos rakstos
platforma Latviesi.com, kuros jautajumi iztir-
zati plasak, pieméram, publikacija “Kas Lat-
vija interese Krievijas spiegus? Saruna ar Jani
KaZocinu” vai “Mediku interese par darbu
arpus Latvijas pieaug”.

Tikai tris no analizétajam 130 diaspo-
ras interneta mediju satura vienibam var
attiecinat uz meérki - veicinat reemigra-
ciju. Tie visi ir parpublicéti materiali — no
LSM.lv, Latvijas Radio, Radio SWH raidijuma
“Tikko atgriezusSies”.

Publikacijam ir vairak par 4 rindko-
pam, tacu tas ir isas (nereti — 1-2 teikumi),
un tas saskan ar informéSanas funkcijas

dominanci - informacija tiek pavéstita
lakoniska veida, nemot véra ari praktis-
kos digitala satura izkartoSanas principus,
kas paredz isaku teksta apjomu un labaku
parskatamibu, izmantojot isu rindkopu
principu.”®

3.2.6. Satura kvalitate

Turpmakajas apak3nodalas pievérsta
uzmaniba satura kvalitates aspektiem.

Avotu skaits un analizes dzilums

Avotu skaits tika analizéts tikai medija
originalsatura, neapliikojot parpublicétas
satura vienibas, tostarp neskaitot informa-
cijas avotu 1. aprila joku publikacijas. Vai-
ruma gadijumu saturs ir veidots, balstoties
uz vienu informacijas avotu. Pieméram, ir
ieklauts pasakuma organizatora viedoklis,
tacu nav izmantota iesp€ja uzzinat apmek-
letaju domas. Vai ari tiek parstastita infor-
macija no kadas preses relizes, neizmantojot
iespéjas auditorijai sniegt plasaku skatu uz
kadu jautajumu, piedavajot vairak viedoklu.
Dazkart tas ir informacijas parstasts no kada
mitnes zemes laikraksta, kur Sis tabloids ari
ir vienigais informacijas avots.

Atskiriga situacija ir socialaja medija
“Laiva” — no analizétajiem 17 video 10 bija

73 Munday, R. (2016). Writing for the Web: 5 tips for creating content for an Online Audience. Medium. https://medium.com/

journalism-tips/writing-for-the-web-36ca36e3b50b

DIASPORAS MEDIJU PETIJUMS



http://Latviesi.com
http://Baltic-ireland.ie
https://medium.com/journalism-tips/writing-for-the-web-36ca36e3b50b
https://medium.com/journalism-tips/writing-for-the-web-36ca36e3b50b
http://Latviesi.com
http://LSM.lv

vairak neka viena intervéta persona, pieme-
ram, raidijumos “Uz skatuves”, kur attalinati
video zvana “saslédzas” vairaki intervéjamie.
Visvairak informacijas avotu viena video ir no
sarunu festivala “Lampa” sarunu ierakstiem
(ar 5 runatajiem), tacu tas drizak ierindojams
pie medija neoriginala satura, jo sarunam bija
citi organizatori, medijs ir tikai kanals saru-
nas parraidiSanai. Lai gan informacijas avotu
skaits nav pasmerkis, tomer, aplitkojot kadu
tematu, viedoklu daudzveidiba var biit sva-
riga pilnigakai situacijas izpratnei — kaut vai,
pieméram, iepazistinot ar to, ka darbojas un
ar kadam gritibam saskaras diasporas kori
dazadas mitnes zemes.

Saistiba ar satura analitiskuma limeni
un medija pienesumu tematu un problému
izgaismo3ana var pienemt, ka 99 gadijumos
no 130 analizétajam satura vienibam mate-
ridls ir veidots, nemot vera aktualos notiku-
mus (jau noritéjusi vai gaidami pasakumi),
veidojot saturu primari péc zinu vértibas —
aktualitates. Tikai 19 gadijumos konstatéts,
ka bijusi medija pasSa iniciativa pieveér-
sties vai plasak aplikot kadu jautajumu.
Pieméram, tada ir Baltic-ireland.ie regulara
foto akcija “Latvija mana dzivesvieta”, kura
lasitaji tiek aicinati iesiitit attélus ar patrio-
tisku noskanu un uzvarétajs tiek apbalvots
ar lielo Latvijas karogu.”* Tadas ir ari vaira-
kas sociala medija “Laiva” sarunas, aktuali-
z@jot, pieméram, diasporas teatra jautajumus
u. tml., vai, pieméram, Latviesi.com intervija
ar Vairu Viki-Freibergu vai raksts par gaida-
majam Saeimas véléSanam “Ir javerté darbi,
ne vardi”. Pargja 21 satura vieniba to griti
noteikt vai ari, pieméram, tie ir 1. aprila joki.

Tikai 25 satura vienibas no analizéta-
jam diasporas interneta mediju 130 satura
publikacijam un parraidem uzskatamas par
padzilinatu izklastu, ieskaitot gan analitiskas
publikacijas, gan zinas, kas piedava plasaku,
dzilaku temata apskatu. Si sadala var biit sub-
jektivi vértéta, tacu ta saskan ari ar rezul-
tatiem par informativo materialu dominanci
un salidzinosi nelielo satura vienibu skaitu,
kuras ir atsaukSanas uz vairak neka vienu
informacijas avotu.

Ari, analizé&jot atbilstibu Zurnalistikas
standartiem, neizbégama ir subjektivitate,

tapéc rezultatu izklasta prieksroka dota ten-
dencém, ne konkrétiem skaitliem. Vakara
pasacinas, viktorinu saturs, nekrologi, infor-
macija par gaidamajiem dievkalpojumiem
mitnes zemé u. tml. nav Zurnalistika objek-
tivu iemeslu dél. Tacu ari satura, kas varétu
tikt skatits ka Zurnalistika, nereti konstaté-
jamas vairakas nepilnibas/to ir griiti skaidri
klasificet ka pilna méra zurnalistikas saturu.

Lai gan vairums no 130 satura vienibam atzi-

meétas ka atbilstoSas, tomér konstatétas vaira-

kas nepilnibas:

1) dala publikaciju nevar tikt kvalificétas ka
Zurnalistika, bet ka starpZanrs ar atmin-
stasta, komentara, sociala medija ieraksta
un zinas ka Zurnalistikas Zanra iezimém.
Probléma slépjas $adu materialu neno-
$kirSana no Zurnalistikas satura. Sadas
starpzanru publikacijas ietver atskatu uz
kadu notikumu, kas tiek papildinats ar
apsveikumiem un/vai virkni pateicibu,
kur komentéjoSas Zurnalistikas veida
izteikts raksta autora viedoklis, kam
klasiska zinas materiala nebttu japara-
das. Seviski tas raksturigs publikacijam,
kuru autori nav pasu mediju parstaviji,
bet, pieméram, pasakuma organizatori.
Tas nereti ari ir noformétas ka sociala
medija “Facebook” ieraksti, izmantojot
tipisku socialajos medijos public€jamas
informacijas izkartoSanas veidu — rind-
kopas saktas ar emocijikonam, aiz pal-
dies vardiem publicétas ziedu emociji-
konas, aiz uzskaititajam pateicibam par
pasakuma organizéSanu ir raksta autora
komentars “Jiis esat neparspéjami!” vai
aicinajums “Uz tikSanos nakamgad!”.
Kvalitates uzlabosanai $ada veida komen-
tejoSos rakstus vai atminstastus varétu
nodalit no zinam, savukart zinu mate-
ridlus skaidri atzimé&jot ka Zurnalistikas
saturu;

2) preses relizu (nekritiska) parpublicésana;

3) jau minéta viena informacijas avota
satura dominance.

Svarigs zurnalistikas daudzveidibas
un kvalitates raditajs ir ari Zurnalistikas
Zanri — pétijuma rezultati analizéti nakamaja
apaksnodala.

74 Vairak par to var lasit raksta Ozola, L. (04.05.2022.). Latvijas karogs celos uz Droghedu. Baltic-ireland.ie: http://baltic-ireland.

ie/2022/05/51992/
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3.2.7. Zanru daudzveidiba
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EEXETER Diasporas interneta mediju

Latviesi.com, Baltic-ireland.ie un “Laiva” satura
Zzanriska daudzveidiba (N = 130)

Viens no mediju vides ieks€jas daudz-
veidibas raditajiem lidztekus satura un
formu dazadibai ir Zanru daudzveidiba.”> Ka
redzams 12. attéla, vairums no analizeta
satura klasificéjamas ka zinas (60%), otrs
biezak parstavetais zurnalistikas Zanrs ir
intervija (10%). Apraksti, komentari un
diskusijas veido tikai attiecigi 3%, 2% un
1% no analizéta satura kopskaita. Aptu-
veni 1/5 dala (21%) no publicéta satura
nav uzskatama par zurnalistiku - vakara
pasacinas video, erudicijas spéle, nekro-
logs, ari jau minétais starpZanrs starp zinu,
komentaru, atminstastu un socialo mediju
ierakstu. Kopuma Zanru daudzveidiba varétu
bit lielaka, tacu janem vera, ka satura vei-
doSanu dalgji var ietekmeét diasporas mediju
darbs, vismaz dala gadijumu stradajot attali-
nati. Tapat zinas izveide ar dazam rindkopam
ir vienkarsak/atrak Istenojama atSkiriba, pie-
meéram, no diskusijas organizéSanas. Tas ari
saskan ar tendenci, ka pamata tiek izmantots
viens informacijas avots.

Diasporas interneta medijiem neva-
rétu parmest klikS§ku (jeb “clickbait”)
virsrakstu veidoSanas praksi, méginot
piesaistit vairak klikSku ar sensacionaliem,
parspilétiem vai dramatizétiem virsrakstiem.

No 130 analizétajam satura vienibam tikai
viens virsraksts atziméts ka dal&ji atbilstoss,
jo Skita parak visparigs (ne sensacionals vai
ka citadi Zurnalistikas kvalitatei neatbilstoss).
Latviesi.com parstavis I. Bérzin$ norada, ka
kliksku virsrakstu izmantoSana biitu veids, ka
varétu veicinat, lai cilvéki no socialo mediju
publikacijam dodas lasit zinas pasa portala,
tatu vin$ uzsver, ka portala “aktivitates
socialajos tiklos tendétas, lai jau tajos sniegtu
noderigu informaciju un nebiitu vajadzibas
spiest uz portala zinu”. Rezumeéjot var seci-
nat, ka diasporas interneta mediji publikaciju
virsrakstus veido péc biitibas, ne manipulé-
$anai ar auditoriju tas pievilinasanas nolika.

3.2.8. Valoda diasporas
interneta medijos

Pétijuma autorém nav izglitibas filolo-
gija, tapéc valodas kvalitate tika vértéta péc
loti visparigiem, ne detalizétiem kritérijiem.
Kopuma ta atziméta ka atbilstosa, tacu gal-
venais trikums ir sve§vardu izmanto-
Sana bez tulkoSanas vai atveides latvieSu
valoda, interneta portalos tos pat neliekot
peédinas. DazZi piemeri (autores pasvitrojums):

= “Mortgidzi”’®,
= “Konkursam tika iesniegti 132 naciona-
lie un starptautiskie pieteikumi, no ku-
riem 46 labakie pasakumi no dazadam
valstim iekluva shortlist saraksta.”””

® “Pagajusa gada maija bank holiday
pirmdiena nodibinajas Irijas latviesu
nacionalas padomes (ILNP) studentu
nodala.””®

Iespéjams, rundjot par ires tiesibam, dia-
sporas mitnes zemé mitoSajiem saprotamaks
un ari mitnes zemes ekspertei — raidijuma
viesim — ikdiena pierastaks ir vards “mortgi-
dZi” (mortgage — anglu val. — hipoteka). Tacu
vienlaikus tas sekmé anglicismu ievieSanos
valoda, aizstajot ar tiem latvieSu valodas
ekvivalentus.

75 Zelce, V. (2018). Mediju daudzveidiba: politika, pétijumi un problémas. Gram.: ZelCe, V. (zin. red.). Latvijas mediju vides daudz-

veidiba. Riga: LU Akadémiskais apgads, 15. Ipp.

76 Laiva (12.05.2022.). #5 Raidijums “Pienakumi. Noteikumi. Tiesibas” — ires tiesibas. Laiva: https://www.youtube.com/

watch?v=ZePVvcjUqvM

77 Latviesi.com (04.04.2023.). Latvijas radosa apvieniba “Skudras Metropole” un uznémums “Don’t Panic” guvusi atzinibu Kan-
nas. Latviesi.com: https://www.latviesi.com/jaunumi/latvijas-radosa-apvieniba-skudras-metropole-un-uznemums-dont-panic-

guvusi-atzinibu-kannas

78 Ozola, L. (03.05.2022.). ILNP studentu nodalu turpmak vadis A. Vaikuls. Baltic-ireland.ie: http://baltic-ireland.ie/2022/

05/51988/
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Valodas nepilnibas vérojamas visos ana-
lizétajos medijos, tacu vairak to ir Baltic-ire-
land.ie — 8 gadijumos no 41 analizétas publi-
kacijas (nepilna 1/5 dala). Tas gan ir nelielas
neprecizitates, pieméram, neatSifréti saisi-
najumi (“Vacijas DP nometnes”), nelatvis-
koti pilsétu, parku nosaukumi (“tiks atverts
pilséta Claremorris”), latviski neatveidoti
uzvardi (“par divu autoru, latvietes Skarle-
tas Feierabendas un ira Noel Lyons, izvei-
doto dzejolu kopkrajumu”) u. tml. Skarletas
uzvards ir latviskots, turpreti ira uzvards
ir atstats originalrakstiba. Sadu detalu
pilnveide kalpotu latvieSu valodas attisti-
bai un kopSanai. Ieteicams biitu atveidot

3.2.9. Satura meérkauditorija

Diasporas interneta mediju saturs pamata
(86 gadijumos no 130) vertéjams ka attieci-
nams uz Latvijas valstspiederigajiem kopuma,
t. i., varétu biit saistoSs vai interesants ne
tikai diasporas parstavjiem, bet ari Latvijas
iedzivotajiem. Vienlaikus ir ari satura vie-
nibas, kas vairak attiecinamas uz konkrétu
mitnes zemes valsti (38) vai noteiktu pilsétu,
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Vietéjai diasporas kopienai Diasporai konkrétaja
lokali, pieméram, konkréta diasporas mitnes zemé
pilséta vai apvido

latviski un iekavas piedavat nosaukumu
originalvaloda.

Ik gadu Valsts valodas centrs riko akciju
“Latvijas mediju valodas balva”, kurai biitu
vérts pievérst uzmanibu, ja diasporas mediji
taja vél nepiedalas. Si akcija, kas norisinas
jau vairakus gadus, “lauj medijiem, visai
sabiedribai, ka ari par valsts valodu atbildi-
gajam iestadém celt latvieSu valodas prestizu
sabiedriba un vairot apzinu, ka misu valsts
valodas tiriba un kvalitate ir miisu pasu
rokas, ka ari dod dzinuli katram no mums
uznemties atbildibu valodas kopSana”.”® Pie-
teikSanas dalibai akcija ir lidz 2024. gada
14. janvarim.

valsts regionu (5). Tostarp tie ir sadzivis-
kas tematikas raksti, par kuriem minéts
pétijuma dala par satura tematiku. Sadu uz
vienas mitnes zemi attiecinamu satura vie-
nibu vairak ir portala Baltic-ireland.ie, kas
ari skaidrojams ar to, ka tas koncentré&jas uz
aktualitatém Irija, kas ari atspogulojas ta
satura.

Latvijas valstspiederigajiem Cits
kopuma

EEXETER Diasporas interneta mediju Latviesi.com, Baltic-ireland.ie un “Laiva” satura mérkauditorija

79 Vairak skat.: [B. a.]. (15.10.2023.) Latvijas Mediju valodas balva. Valsts valodas centrs. https://www.vvc.gov.lv/lv/

latvijas-mediju-valodas-balva
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V%14 | [ Diasporas interneta mediju
Latviesi.com, Baltic-ireland.ie un “Laiva” satura
sasaistes veids ar Latviju (N = 130)

Pétljuma konstatéta mediju satura merk-
auditorija saskan ar pasu mediju parstavju
definéto diasporas medija lomu un aplésém
par auditoriju, kuras pusi dala no medijiem
veido Latvijas iedzivotaji. Sadus diasporas
interneta mediju satura analizes rezulta-
tus var uzliikot gan ka pieradijumu tam, ka
veidotais saturs ir plasaks neka tikai mit-
nes zemes diasporas aktualitasu apskats un
tas var bit interesants ari Latvijas iedzi-
votajiem (tostarp ari domajot par sadar-
bibas veicinaSanu starp Latvijas un dia-
sporas medijiem). Vienlaikus tas ari rosina
jautdjumu par diasporas mediju ipaso lomu.
Mediju eksperti no valsts iestadém, ka ari
paris diasporas mediju parstavji intervijas
ir ming&jusi diasporas mediju uzdevumu -
atainot galvenokart diasporas aktualitates.

Diasporas mediju satura regulari ir kada
veida atsauce vai sasaiste ar Latviju, tas cil-
vékiem, tostarp diaspora.

No 130 analizétajam satura vienibam
diasporas interneta medijos tikai 15 nebija
vérojama sasaiste ar Latviju - tas bija pub-
likacijas, kas attiecas tieSi uz diasporas mit-
nes zemi (pieméram, laika prognoze Irija,
par Irijas pensiju sistému, tiesibam Apvie-
notaja Karalisté, par Irijas uznémuma kam-
panu — autovaditajiem piedavat bezmaksas
kafiju u. tml.) vai uz plasakam starptautis-
kam attiecibam (pieméram, gajiens Eiropas
pilsétas, pauzot atbalstu Ukrainai). Parg&jas
115 satura vienibas ir konstatéta sasaiste ar

Latviju (bija iesp&jams atzimét lidz diviem
atbilzu variantiem).

Ka redzams 14. attéla, loti lidziga pro-
porcija (23% un 26%) ta izpauzas ka
sasaiste ar diasporas parstavjiem/kopienu
kopuma un Latvijas notikumiem un kul-
tiru, tradicijam. Nedaudz mazak (17%)
satura ir sasaiste ar Latvijas cilvékiem.
Tadejadi secinams, ka diasporas interneta
mediju satura ir sasaiste ar Latviju, ka ari —
ieprieks apliikojot pa tematiem — uzmaniba
veltita Latvijas kultiirai un tradicijam, iedzi-
votajiem un aktualitatém gan Latvija, gan
saistiba ar diasporu.

Kopuma diasporas interneta mediji
informé par dazadu nevalstisko organizaciju
aktivitatém gan Latvija, gan diaspora (piemé-
ram, diasporas masu un vecmasu apvieniba,
Eiropas LatvieSu apvieniba), parpublicé ari
informaciju no Latvijas iestadém, pieméram,
Nacionala kino centra, Arlietu ministrijas.
NVO aktivitasu apskats Latviesi.com portala
varétu bt saistits ar sanemto atbalstu no
Nevalstisko organizaciju fonda.®°

Mediji, aicinot uz intervijam amatierko-
lektivu un biedribu vaditajus un publicgjot
informaciju par pasakumiem, ari informé
par $adu biedribu un kolektivu darbibu, pie-
meéram, kultiiras skolu Bergena “Bergausis”,
dazadam diasporas teatra trupam, Irijas lat-
vie$u biedribu, Italijas un italu Sveices lat-
vieSu biedribu u. c. Dala no satura autoriem,
kas bija atziméti sadala “cits autors” (ne
medija parstavis), bija tieSi So kolektivu un
biedribu parstavji, kas sniedza informaciju
par aktualajam norisém, tostarp gatavojoties
Dziesmu un deju svétkiem. Tadéjadi diaspo-
ras interneta mediji dod iespé&ju uzzinat par
to darbibu, planiem un iespéjam lidzdarboties
vai apmeklét pasakumus.

Latviesi.com un socialais medijs “Laiva”
2022. gada jilija sakuma vérsa uzmanibu
uz sarunu festivala “Lampa” programmu un
norisi Latvija (“Laiva” parraidija daZas saru-
nas), kas ari ir pozitivi vértéjams ka veids, ka
vienot diasporas kopienu un Latvijas iedzivo-
tajus, domajot par Latvijai biitiskiem jautaju-
miem - Latvijas demokratija, brivas vélesa-
nas, Satversme, libiesi, latgalieSi u. c.

80 Zem materialiem ir, pieméram, $ada norade: “Zinu “Kopienu fondi piesaistijusi kop$ 2012. gada lielako ziedojumu summu”
Latviesi.com publicgjam ar Sabiedribas integracijas fonda finansialu atbalstu no Kultiiras ministrijas pieskirtajiem Latvijas
valsts budZeta lidzekliem. Par publikacijas saturu atbild Borisa un Inaras Teterevu fonds. #SIF_ NVOFonds.”
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'8 DIASPORAS MEDIJU ATBALSTS NO
LATVIJAS VALSTS BUDZETA

Jau iepriekséjas nodalas, apliikojot dia-
sporas mediju lomu un saturu, bija lasami
mediju parstavju apgalvojumi par nepietie-
kamu finanséjumu kvalitates uzlaboSanai.
Turpmaka nodala apliikots diasporas mediju
sanemtais atbalsts no Latvijas valsts — no
Mediju atbalsta fonda (MAF), péc tam ari
papildinot ar diasporas mediju parstavju vie-
dokli par ta apmeru un pieSkirSanas kartibu.

Sabiedribas integracijas fonds kop$
2017. gada ir MAF programmu administra-
tors. MAF organizé projektu programmu
konkursus un pieskir valsts budzeta lidzeklus
tiem medijiem, kas kvalificéjas atbalstam, ka
ari tiek veikta projektu uzraudziba. Diasporas
mediji ir atbalstiti jau kop§ MAF program-
mas pirmsakumiem, tatad kop$s 2017. gada
diasporas medijiem ir pieskirts atbalsts Sadas
programmas:

= 2017. gada programma “Atbalsts medi-

jiem sabiedriski nozimiga satura vei-
dosanai latvieSu valoda diasporai,
mazakumtautibam un personam ar
invaliditati”;

= 2018.-2020. gada programma “Atbalsts

medijiem sabiedriski nozimiga satura
veidoSanai un nacionalas kultiirtelpas
stiprinasanai latviesu valoda”;

® 2021. gada programma “Atbalsts medi-

jiem sabiedriski nozimiga satura veido-
Sanai latviesu valoda diasporai, perso-
nam ar invaliditati un mediju kritikas
joma”;

® 2022. gada programma “Atbalsts medi-

jiem sabiedriski nozimiga satura vei-
dosanai latviesu valoda tematiskajas
kategorijas”;

® 2023. gada programma “Regionalo,

viet€jo un diasporas mediju atbalsta
programma’.

Pédéjos gados Sabiedribas integracijas
fonda MAF pieejamais atbalsts diasporas
medijiem ir pieaudzis, jo uz to ir parvirzits

finans€jums no NEPLP, kas iepriek$ tika
nodots komercialajiem elektroniskajiem medi-
jilem sabiedriska pasiitijuma dalas istenoSa-
nai. Latvijas Mediju politikas pamatnostadnés
2016.-2020. gadam (patlaban vél speka eso-
Sas) paredzéti 40 000 eiro diasporas tema-
tikai (péd€jos gados viss finanséjums pare-
dzéts tieSi diasporas medijiem), 2022. gada
tiem pievienojas ari 38 000 eiro no NEPLP.
Tadgjadi kopuma pieejami ir 78 000 eiro, no
kuriem 60 000 eiro konkursa kartiba admi-
nistré Sabiedribas integracijas fonda MAF,
bet par 18 000 eiro (sadalot finans€jumu uz
pusém) ir noslégts Kultiiras ministrijas lidz-
darbibas ligums ar Latviesi.com un “Laiks-BL".

2015. gada pétijuma pétnieces noradjija,
ka “mediju konkursos ir janem veéra Latvija
bazétu mediju un diaspora (arpus Latvijas)
veidotu mediju kapacitate. Diasporas medi-
jiem ir griti vai pat neiesp€jami sacensties
ar profesionalu sabiedrisko vai komercialo
mediju, kas sp&j radit pelnu, atspogulojot ar
diasporu saistitus raidijumu ciklus. Ieguldi-
jums diasporas medijos ir vértéjams ne tikai
ekonomiski, bet ari nemot véra So mediju
socialo lomu un nozimi”.® Jauzsver, ka
MAF ietvaros diasporas mediji nesacen-
Sas ar citiem medijiem, tiem ir iespé&ja
pretendét uz finanséjumu tikai diasporas
mediju starpa. SIF parstave E. Lake skaidro,
ka “MAF programmu nolikumi Sobrid paredz,
ka katrai mediju kategorijai tiek iedalits savs
finans€juma “grozs” jeb noteikta summa, lidz
ar to ari diasporas mediji konkursa sacensas
tikai savstarpé€ji ar citiem diasporas medi-
jiem, tadéejadi izlidzinot iespéjas pretendét uz
finanséjumu. [..] Péd€jo tris gadu laika visi
diasporas mediji, kuri ir pieteikusies MAF
konkursos, ari ir sanémusi pilnu pieprasita
finanséjuma apmeéru. Ja kada mediju katego-
rija finanséjuma ir pietriicis, tacu cita kate-
gorija ir radies parpalikums, tad konkursa
nolikums atlauj So finanséjumu pardalit, un
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pédéjos gados, ja diasporas medijiem radies
iztriikums, tas ir kompenséts no citam mediju
kategorijam (pédéjos divos gados iztriikums
gan bijis pavisam neliels — aptuveni 2-3 tiik-
stoSu eiro apmera)”.

1. pielikuma tabula apkopots pieejamais
un pieSkirtais finans€jums diasporas medi-
jiem MAF programma kop$ 2017. gada. Seci-
nams, ka gan kopéjais MAF programmu
finanséjums, gan konkréti finans€jums dia-
sporas medijiem ir pakapeniski pieaudzis
pédéjo seSu gadu laika. 2. pielikuma tabula
ir SIF sniegta informacija par MAF atbalsta
sanémeéjiem So gadu laika.

E. Lake atzimé, ka “MAF konkursa dia-
sporas mediju ieinteresétiba kop$ 2017. gada
ir bijusi diezgan vienmeériga, katru gadu kon-
kursa piesakoties 3—4 diasporas medijiem. Tie
diasporas mediji, kuri MAF konkursos pie-
sakas jau kop$ 2017. gada, radijusi regularu
un uzticamu bazi, lidz ar to ari més zinam
aptuveno pieteicéju skaitu, ar ko biitu jaréeki-
nas. Vésmas par diasporas mediju skaitlisku
pieaugumu paslaik nav novérotas — vai ari
secinams, ja tads ir bijis, tad Sie diasporas
mediji nav pieteikuSies Mediju atbalsta fonda.
Papildu ieinteresétiba no diasporas medijiem,
kas lidz $im nav pieteikuSies MAF konkursos,
ari nav noverota”.

Diasporas mediju starpa valda atski-
riga nostaja par finansialu atbalstu no
Latvijas valsts un ta sanemsana/sada-
les kartibu. Ir mediji, kuri atklati pauda,
ka tas ir iz8kiro3s, lai diasporas medijs tur-
pinatu pastavét (pieméram, L. Ozola no
Baltic-ireland.ie noradija, ka diena, kad
medijs nesanems valsts atbalstu, bus ari
pédgja diena, kad tas pastaves). Tikmer ir
mediju parstavji, kuri necer/negaida uz atbal-
stu, pieméram, laikraksts “Latvija Amerika”
iznak, pateicoties abonentmaksai, reklamu
taja nav daudz, un uz MAF atbalstu tas nekad
nav pieteicies. Savukart “Laivas” veidotaji
péc MAF atbalsta vienreizéjas sanemsanas ir
parak viluSies atbalsta sanemsanas sistema
un procesos, ar kuriem jasaskaras, ja medijs
ir registréts arvalstis, lai gan uzsver atbalsta
nepiecieSamibu.

Tehnika (mikrofoni, datori) un program-
mas video tieSraiZzu veidoSanai, majaslapas

uzturéSana “Laivai” tiek iegadata par mediju
veidotaju personigajiem lidzekliem, kam
gada tiek téréti ap 1000 eiro no gimenes
budZeta. “Laiva” labprat redzetu atbalstu no
valsts ka pateicibu par paveikto, ne detali-
zéti atskaitoties par to, ko plano darit tuvaka
gada laika. Vinuprat, ari noderétu vienrei-
z€js atbalsts konkrétiem meérkiem, pieméram,
iegadaties avio biletes uz Sanfrancisko teatra
festivalu vai citu nozimigu diasporas aktu-
alitasu atspoguloSanai. “Nakamgad julija ir
Toronto dziesmu svétki — loti gribétos aiz-
braukt un paradit, ka tur viss notiek. Vaja-
dziga ir tikai bilete uz Toronto uz nedélu!
Vairak neko nevajag, par€jo izdarisu,” saka
U. Balodis. Lai aizbrauktu uz Eslingenes
Dziesmu svétkiem 2022. gada un Dziesmu
un deju svétkiem Latvija 2023. gada, naudu
cela izdevumiem medijam ziedoja portala
skatitaji.

2015. gada pétijuma secinats: “Pozitivi
vertéjams, ka dala mediju spéj piesaistit gan
projektu lidzeklus, gan ienakumus no rekla-
mam un sludinajumiem, kas lauj gan algot
darbiniekus, gan uzlabot satura kvalitati,
kopuma veicinot mediju attistibu un diaspo-
ras tiklo$anos.”®? Sogad mediju viedoklis par
finansialo situaciju ir atskirigs. Ir mediji, kuri
uzskata, ka nakotne ir gaisas krasas, pieme-
ram, U. Balodis norada, ka “nakotne mums
ir gana spoZa, jo esam vizualais [medijs] un
mums patik tas, kas patik parastajam cilve-
kam”. Tapat ari medija komandai pievienoju-
Sies jauni cilveki, kas vélas paméginat darbo-
ties satura veidoSana.

Latviesi.com satura analize ari liecina par
publikaciju veidoSanu dazados projektos, par
ko norada izmantotie témturi #SIF MAF2022,
#DiasporasNV02022, #NVOfonds2022. Ari
I. Berzins$ apliecina, ka Latvijas valsts atbalsts
tiek sanemts, piedaloties SIF konkursos, un
tieSa meéra tiek izlietots Sajos projektos pare-
dzetajiem meérkiem, pieméram, sabiedriski
nozimiga satura veidoSanai. MAF projekta
uzdevums ir apzinat un izveidot vismaz
70 publikacijas no sabiedriski nozimigiem
notikumiem vai sabiedriski nozimigiem cil-
veékiem latvieSu kopienas arpus Latvijas un
tos publicét Latviesi.com ka rakstus vai TV
zinu siZetus, tadejadi palielinot varbiitibu, ka
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latvieSi visa pasaulé gan strada Latvijai, gan
var pienemt lémumu remigrét uz Latviju.

Neraugoties uz to, ka Latviesi.com sanem
MAF finanséjumu, I. Bérzin$ uzskata, ka ta
sadale nav godiga un medijs sagaida “lidz-
vertigu finanséjumu, kads ir Latvijas regio-
nalajiem medijiem”, tapéc aicina “Regio-
nalo, vietéjo un diasporas mediju atbalsta
programma” paredzét diasporas medijiem
vienadas iesp€jas ar Latvijas regionalajiem
medijiem, sanemot atbalstu lidz 50 000 eiro
vienam mediju projektam originalsatura vei-
doSanai un palielinat kopé&ju finanséjumu dia-
sporas medijiem lidz 150 000 eiro.

Kultiiras ministrijas parstavji G. Robez-
niece un K. PleSakovs ir informeéti par Sadu
diasporas mediju nostaju. Diasporas medijiem
MAF ir paredzéti maksimums 20 000 eiro
vienam projektam. BudZeta prioritasu jeb
“prioritaro pasakumu” ietvaros tika piepra-
siti papildu lidzekli, lai vienam diasporas
mediju projektam pieejamo finanséjumu
varétu palielinat, ta¢u valdiba tam finanse-
jumu nepieskira.

Kopuma, komentéjot finansialo situaciju
un valsts atbalstu, diasporas drukatas preses
parstavju viedokli ir pesimistiskaki. Laikrak-
sta “Latvija Amerika” galvena redaktore nora-
dija, ka nekad nav sapnémusi (un ari necer
sanemt) finansialu atbalstu laikraksta sagata-
voSana un izdoSana no Latvijas valsts puses.
Ja Sads atbalsts btitu, “veidi, ka izveérsties,
mums biitu daudzi - laikraksts paraléli ari
elektroniska vide, paplasinats saturs, padzili-
nats saturs, bet tas ir nereali”, saka V. Gaike.

Ar finanséjuma triikuma izraisitam prob-
lemam nepartraukti saskaras ari laikrakstu
“Briva Latvija” un “Laiks” galvena redaktore
L. Kovtuna: laikraksts “Briva Latvija” kop$
2019. gada tiek izdots digitali, jo tika palieli-
natas Latvijas Pasta piegades cenas un finan-
siali avizi izdot drukata formata vairs nebija
iespéjams; 2020. gada laikrakstu “Laiks”
pievienoja izdevumam “Briva Latvija”, lidz
ar to 8 lappuses abam avizém ir kopigas
(temati, kas interesé cilvékus gan Latvija,
gan Eiropa, gan Amerika), paréjas lappuses
specifiskaka informacija, kas interesé konkreé-
taja mitnes zemé dzivojoSos cilveékus. Kop$
2019. gada biedriba “Laiks-BL” piedalas SIF
izsludinatajos projektos, sanem finansé€jumu,
un tadejadi ir iespéja digitala veida turpinat
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izdot laikrakstu “Briva Latvija”. “Sakotnéji
pieSkirums bija 10 000 eiro — niecigs; eko-
nomiskajai situacijai mainoties un inflacijai
palielinoties, ari 20 000 eiro pieSkirums ir
niecigs. Diasporas mediju grupa cinas par to,
lai mediju pieSkirumi Sajos konkursos diaspo-
ras medijiem biitu vismaz tada pasa limeni
ka regionalajiem medijiem. Regionalie mediji
(man nesaprotamu iemeslu dé]) Sobrid sanem
divas reizes vairak neka diasporas mediji,”
uz negodigo projekta finans€juma pieSkiruma
sadalijumu norada L. Kovtuna.

Sim iebildumam pievienojas ari portala
Baltic-ireland.ie redaktore L. Ozola: “Meés
negribam biit diskriminéti, més parstavam
1/5 dalu no Latvijas valsts.” Redaktore atzist,
ka piedalities projektu konkursos nav viegli —
jaatrod medijs, kura sagatavoto video radit,
iekseja konkurence, konkursa rikotaju mai-
niba, negodiga diasporas mediju atlase, kuri
var pretendét uz konkréto projektu: “Sakuma
finanséjumu dabiijam meés, tad Latviesi.com,
péc tam jau tas viss aizgaja — “Tutas lietam”
un Radio SWH. TieSam diaspora?” Ta ka no
reklamu izvietoSanas portala nav iesp&jams
iegtt pietiekamas finanses portala satura
sagatavoSanai un uzturéSanai (lielaka dala
visu reklamu Sobrid tiek izvietotas socialajos
tiklos), L. Ozola ka vienigo risinajumu portala
pastaveSanai saredz finanséjuma sanemsanu
no Latvijas valsts. “Ta diena, kad més neda-
biisim Latvijas valsts finanséjumu, biis miisu
pédéja darba diena. Ja tas nebiis, miisu ari
nebiis. Aizvietotaju, kam atstat portalu, ari
nav,” situaciju raksturo L. Ozola.

“Lai butu Zurnalistiska kvalitate un (sve-
tumu svetums) redakcionala neatkariba, ir
jabiit labi atalgotiem, neatkarigiem Zurna-
listiem. Diasporas prese ir pabérna loma un
dzivo bada maize, tas ir fakts,” saka L. Kov-
tuna. “Ja diasporas medijiem biitu labaka
iztikSana, més varétu algot parstavjus vai
korespondentus arzemeés (tadi kadreiz bija).
Es esmu parliecinata, ja man bitu brivi
finan3u lidzekli, lai noalgotu vienu vai divus
jaunas diasporas cilvekus Amerika, kas vac
informaciju par regioniem, tas loti atvieglotu
dzivi un ari saturu padaritu kvalitativaku.
Sadu iesp&ju man nav, tapéc es zvanu, rakstu
véstules un mili lidzu atsitit aktualako infor-
maciju. Ka godalgu es viniem siitu savas jau-
nakas izdotas gramatas. Cik vien iespé&jams,
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komunicéju, uzturu sakaru pavedienus,
braucu uz Amerikas LatvieSu apvienibas kon-
gresiem, uz Amerikas, Kanadas dziesmu svét-
kiem, uz Eslingeni, lai uzturétu dzivo saikni
ar diasporas parstavjiem,” medija darbibas
pamatprincipus skaidro L. Kovtuna. Redak-
tore uzskata, ka paSreizéjais valsts atbalsts
ir ne tikai loti pieticigs, bet ari nedross, jo,
mainoties ministriem, tiek partraukta pécte-
ciba, lidz ar to diasporas mediju parstavjiem
ik reizi pie varas nonakusie ir japarliecina no
jauna par to, kas un kapeéc tie ir, kam tie ir
vajadzigi.

SIF norada, ka finans€juma apméru
mediju kategorijas nosaka Kultiiras ministrija
ka mediju politikas veidotaji, nevis Sabiedri-
bas integracijas fonds. Ka rakstits ieprieks,
ministrija bija lugusi pieSkirt papildu
finanséjumu diasporas mediju atbalstam,
ko valdiba neatbalstija. Lai gan dala dia-
sporas mediju parstavju apgalvo par poten-
cialu satura uzlabosanos lielaka finanséjuma
gadijuma, medalai ir ari otra puse — Kulti-
ras ministrija, organizejot tirgus izpétes vai
iepirkuma procediiru un uzticot veikt péti-
jumu 3a iepirkuma uzvarétajiem (2023. gada
ta ir Rigas Stradina universitates pétnieku
grupa), noskaidro MAF projektu, tostarp
diasporas mediju, radita satura kvalitati un
to atbilstibu sanemtajam finanséjumam.
Lai gan ne katru gadu tiek izvértéts tieSi
diasporas mediju MAF ietvaros raditais
saturs, Kultiiras ministrijas parstavji
norada - tad, kad tas ir darits, kopuma
pétnieku secinajumi par to ir bijusi visai
kritiski.

Saja diasporas mediju pétijuma tika kon-
statétas tikai Cetras publikacijas, kuru sagata-
vo$ana ir veikta ar MAF finanséjumu. Tade-
jadi pétijuma autorém nav iesp&jams veikt
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publikaciju salidzinajumu medija ar/bez MAF
atbalsta. Nelielais ar MAF atbalstu veidoto
publikaciju skaits, iesp&jams, skaidrojams ar
to, ka analizétie diasporas mediji MAF pro-
jektu Istenojusi dazados laika nogrieZnos vai
ari netiek ieveérota konsekventa atsauce uz
MAF, noradot ta logo.

Domajot par diasporas mediju finansialo
situaciju nakotné, SEPLP un NEPLP par-
stavji min iespé&ju sabiedriskajiem medi-
jiem sadarboties ar diasporas medijiem.
J. Siksnis ka iespéjamu nakotnes virzienu
redz diasporas mediju darbiniekus vairak
iesaistit sabiedrisko mediju satura veidoSana
saskana ar sabiedrisko mediju kvalitates stan-
dartiem (ne ar naudas pliismu, ar kuras pali-
dzibu sabiedriskie mediji tos dotétu). Vina-
prat, “ir verts atbalstit diasporas medijus,
tapat ka tiek atbalstiti regionalie mediji, tacu
iepretim diasporas medijiem nepiecieSams
atbilst kvalitativa medija kritérijiem — darbo-
ties saskana ar étikas kodeksu, péc profesio-
nalas Zurnalistikas principiem un kvalitates”.
Savukart A. Druviete pielauj, ka diasporas
mediju statuss varétu biit “nekomercials
medijs”.

Kultiiras ministrijai ir bijusi ideja dia-
sporas medijiem, lai uzturétu to kapacitati,
sniegt atbalstu ka nevalstiskajam organiza-
cijam, tacu saskarusies ar diasporas mediju
nostaju, ka vini ir mediji un pretendés uz
atbalstu tie§i mediju satura veidoSana.
K. PleSakovs aicina diasporas medijus izska-
tit iesp€jas ienémumu diversifikacijai,
lai medijiem biitu ekonomisks pamats to
pastavesanai. Proti, dalu finanse€juma varétu
sanemt no MAF originalsatura veidoSanai,
tac¢u noderigi biitu ari citi ien€mumi, tostarp
lai mediji varétu attistities un sasniegt audi-
toriju digitala vide.




LIELAKIE DIASPORAS MEDIJU DARBIBAS

IZAICINAJUMI

Visi intervéetie diasporas mediju par-
stavji noradija, ka Sobrid vislielakais mediju
pastavésanas drauds ir nepietiekams finan-
seéjums. Pédéjo gadu laika vien savu darbibu
ir beigusi 14 diasporas mediji (slégto diaspo-
ras mediju sarakstu skat. 5. pielikuma). Ari
Sandra Bondarevska, bijusi aviZzu “Sveiks!” un
“Irijas Véstis” redaktore, atzist, ka abu izde-
vumu slégSanas iemesls (laikraksts “Sveiks!”
Irija tika izdots no 2006. lidz 2012. gadam,
“Irijas Véstis” — no 2013. lidz 2014. gadam)
bija nepietiekams finans€jums. Laikraksts
“Irijas Vestis” vargja tikt drukats krasains, jo
to uztur&ja vietgjie Irijas latvieSu uznéméji.
“Stata darbojas divi cilveki, redaktors un
maketetajs. LatvieSu aktivisti iesiitija foto-
grafijas, neprasot honorarus,” medija darbibas
principus intervija skaidroja S. Bondarevska.

Ziemelkalifornijas latvieSu biedribas ofi-
ciala izdevuma “Ziemelkalifornijas Apskats”
parstave Una Veilande stasta, ka, lai gan laik-
raksta pirmsakumi mekl&jami jau 1959. gada
un lidz 2019. gadam tas bija ikménesa izde-
vums, Sobrid “Ziemelkalifornijas Apskats”
ir ka ikgadgjs vésturisks apkopojums digi-
tala forma. “Pirmajos darbibas gadu desmi-
tos izdevuma merkis bija izzinot notikumus,
publicét viedoklu rakstus, zinot par visiem
jaunumiem. Kop$ interneta paradiSanas tas
kalpoja vairak ka padzilinatas informacijas
avots, arl ka zinu avots tiem, kas internetu/
e-pastu nelietoja,” izdevuma darbibas princi-
pus skaidro U. Veilande. Ka noteicoSos medija
aktivas darbibas izbeigSanas iemeslus vina
min abonentu/lasitaju skaita strauju sama-
zinasanos (izdevuma pamatauditorija bija
vecaka gada gajuma cilvéki) un cilvekresursu
trikumu: “Nav iespéjams atrast redaktoru,
kurs biitu gatavs ieguldit lielu darbu un laiku
par simbolisku samaksu.” Vina uzsver, ka
“digitali mediji ir loti svarigi ari diasporai,
kas faktiski ir ka veél viens Latvijas regions”.
Tapat noteikti nepiecieSams nozimigs valsts
atbalsts un finanséjums, kas biitu lidzvertigs
Latvijas regionalo mediju atbalstam.
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Prognozéjot diasporas mediju nakotni,
Sandra Bondarevska ir pesimistiska:

“Es domaju (un pat esmu parliecinata),
ka profesionala satura veidotie drukatie
mediji, kas strada arpus Latvijas, beigs
savu pastavésanu tuvako paris gadu
laika un to vieta stasies socialie tikli ar
to saturu, kadu nu tie diemZel piedava.
Vai tas ir labi vai slikti, nezinu. Ta vien-
karsi biis, tapéc cilvekiem jamaca/jama-
cas medijpratiba. Kas nepiecieSams, lai
turpinatu pastavet? Manuprat, drukatu
mediju reaniméSana ir pilnigi veltigs
darbs, un tas nav nepiecieSams (tostarp
ari vecakajai paaudzei, pie kuras pie-
skaitu sevi). Drukatie savu laiku ir
nodzivojusi, un jalauj tiem ar godu aiz-
iet. Sobrid vajadzétu vairak uztraukties
par to, ka zZurnalistika apsikst ari arpus
Latvijas veidotajos elektroniskajos medi-
jos, kas jau vairakuma gadijuma strada
tikai ka reportétdaji un PR veidotaji.
Tacu tiem ar Zurnalistiku ir maz sakara.
Valsts finanséts medijs nekad nebiis piln-
veértigi neatkarigs. Ja nu vienigi valstij
ir vajadzigs savs rupors, lai sasniegtu
auditoriju arpus Latvijas, tad, protams,
bet tas jau ir cits stasts un vairs ne par
Zurnalistiku.”

Drukato mediju “Laiks” un “Briva Lat-
vija” galvena redaktore L. Kovtuna intervijas
nosléguma uzsvera, ka Sobrid vinu visvairak
satrauc ne tikai finansu triikums, bet ari péc-
tecibas neesamiba, proti, vai biis kads, kurs
veélésies parnemt vinas funkcijas bridi, kad
vina nolems beigt savas aktivas darba gaitas.
Izdevniecibas vadiba jau vairakus gadus bri-
dina, ka “Sis, iesp&jams, biis pédejais gads,
kad laikraksti tiks izdoti”. Gan “Laiks”, gan
“Briva Latvija” jau vairakus gadus “ir finiSa
taisné”. L. Kovtuna paredz, ka, “ta ka notiek
strauja mediju vides transformacija, pavi-
sam tuva nakotné drukata prese biis elitara,
lidzigi ka opera”.




. SECINAJUMI

Pétijums aptvéra 375 satura vienibas no
diasporas drukatajiem un interneta medi-
jiem (“Latvija Amerika”, “Laiks” un “Briva
Latvija”, Latviesi.com, Baltic-ireland.ie un
“Laiva”) un dal€ji strukturétas intervijas ar
pieciem diasporas mediju veidotajiem, pie-
ciem ar mediju darbibu saistitiem Latvijas
valsts parvaldes ekspertiem un vienu slégta
diasporas medija parstavi. Rezultati sniedz
atbildes uz pétijuma jautajumiem.

Pirmais pétijuma jautajums. Kada ir
Latvijas gadijumam piemérojama diaspo-
ras medija definicija, un kadi Latvijas dia-
sporas mediji pastav?

Diasporas medija definicija noSkirami
mediji no dazadam socialo mediju domu-
biedru grupam un citam komunikativam
aktivitatém, kuras neatbilst medija kritéri-
jiem, starp kuriem biitiska ir masu komunika-
cija, satura regulara atjaunoSana, neatkarigs
redakcionalais darbs saskana ar Zurnalisti-
kas profesionalajiem standartiem un étikas
kodeksu u. tml. Pasu diasporas mediju vidi

ir nedaudz atSkiriga izpratne, kas tieSi vinu
darbiba padara mediju par diasporas mediju,
un starp Siem aspektiem ir minéta gan merk-
auditorija diaspora, gan saturiskais virziens,
vismaz 70% gadijumos véstot tiesi par aktua-
litatém diaspora. Ir vairakas diasporas medija
definicijas — pieméram, Latviesi.com un Kul-
tliras ministrija akcenté vairakus diasporas
medijam nepiecieSamos kritérijus, kas liela
meéra saskan ari ar iepriek§ minéto nepie-
cieSamibu atbilst pirmam kartam medija
statusam.

Diasporas mediji darbojas pamata divos
formatos — ka drukati vai interneta mediji.
Izanaliz€jot seSus lielakos no tiem, veikts dia-
sporas mediju kartéjums péc tris bitiskiem
kritérijiem (skat. 15. attélu). Vairakkart mégi-
najam sazinaties ari ar Australijas laikraksta
“Latvietis” redakciju, tacu solito informaciju
nesanémam. Ta ka Latvija nav iesp&jams pie-
klat medija saturam bez maksas (ari biblio-
tékas ne), So mediju nevaréjam detalizétak
aplikot un ieklaut analize.

Latvijas diasporas lielako mediju kartésana

[ 6 lielakie diasporas mediji j
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Péc primara formata
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——
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Péc sanemta finansiala
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Interneta mediji Lielbritanija un 1 Regulari atbalsta Nav pieteikusies
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EEERGR Latvijas diasporas mediju klasifikacija péc to primara formata, galvenas auditorijas
geografiska parklajuma un sanemta finansiala atbalsta Mediju atbalsta fonda
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Otrais pétijuma jautajums. Kads bija
originalsatura ipatsvars, un kada kva-
litaté tas tika veidots diasporas medi-
jos 2022. gada? Vai un kadas ir atSkiri-
bas satura kvalitate, kas radits ar un bez
Mediju atbalsta fonda finansé€juma?

Drukatajos medijos originalsaturs veidoja
vairak neka divas treSdalas jeb 69% procen-
tus, 19% analizéto satura vienibu materials
bija parpublicéts (visbiezak no informaci-
jas agentiiras LETA, ari no LSM.LV, inter-
neta portala “Kultiiras Vestis”, ka ari Latvi-
jas Pasta, Arlietu ministrijas, Aizsardzibas
ministrijas sagatavotas preses relizes). 12%
analizéto vienibu autors nebija noradits vai
ari to nebija iespéjams noteikt. Diasporas
interneta medijos aptuveni puse no dia-
sporas interneta medijos radita satura ir
medija parstavju veidots (52%), 30% ir
parpublicéjumi — no Latvijas valsts iesta-
dém (pieméram, Arlietu ministrijas, Latviesu
Valodas agentiiras), citiem Latvijas medijiem
(informacijas agentiira LETA, LSM.lv, Latvi-
jas Radio, “Radio SWH”, TV24), ari citiem
diasporas medijiem (pieméram, “Latvija
Amerika” vai “Laiks” rakstu parpublicéjums
Latviesi.com). 11% gadijumu ir cits autors,
pieméram, vietéja amatierkolektiva vaditaji
vai pasakumu organizétaji, kas public&jusi
atskatu uz kadu norisi diasporas kopiena. 2%
gadijumu raksta autors nav noradits.

Ta ka analizetaja laika perioda tikai 4 no
375 satura vienibam bija norade par MAF
atbalstu un ta logo, izdarit satura salidzina-
jumu starp 2022. un 2023. gada publikaci-
jam nav pamatoti. lespéjams, mediji katrs
cita laika nogriezni ir publicéjusi saturu ar
MAF atbalstu vai ari ne vienmer tiek ieklauta
norade par to. Galvenas diasporas mediju
satura kvalitates problémas saistitas tikai
ar viena informacijas avota dominanci, pre-
ses reliZzu nekritisku parpublicéSanu, dal&ju
satura neatbilstibu Zurnalistikai (starpzanrs
starp socialo mediju ierakstu, zinu un atmin-
stastu), nelielu Zanru daudzveidibu (tiek
publiceétas galvenokart zinas, maz analitiska
satura), dazos medijos (parsvara interneta
medijos) — nelielam valodas nepilnibam.

TreSais pétijuma jautajums. Kadi
Sobrid ir Latvijas istenotie mehanismi dia-
sporas mediju atbalstam, un kas no dia-
sporas medijiem tiek sagaidits?

DIASPORAS MEDIJU PETIJUMS

Diasporas mediji var iesniegt projektus
Sabiedribas integracijas fonda Mediju atbal-
sta fonda, kur pérn tika sadaliti 60 000
eiro starp tris projektu pieteic€jiem. Vel
par 18 000 eiro Kultiiras ministrija ir noslée-
gusi lidzdarbibas ligumu ar Latviesi.com un
“Laiks-BL”, sadalot finanséjumu uz pusém.
MAF tas ir atbalsts neatkarigas Zurnalistikas
veidoSanai, un diasporas medijiem pieteikties
iesp€jams neatkarigi no to registracijas for-
mas (biedriba, uznpémums) un registracijas
adreses (Latvija vai arvalstis). Starp analizé-
tajiem medijiem ir gan tadi, kuri MAF kon-
kursa ta pastavésanas laika kops 2017. gada
ne reizi nav pieteikusies, gan regulari MAF
atbalsta saneéméji (skat. 15. attélu). Bijusi ari
negativa pieredze — sarezgita dokumentu
aprites procesa dél, ja medijs ir registréts
arvalstis. Latviesi.com ir sanémusi finansé-
jumu ari citos SIF projektos. Diasporas mediji
aicina vinus pielidzinat regionalajiem medi-
jiem, paaugstinot vienam projektam pieejamo
finans€juma slieksni MAF no pasreizéjiem
20 000 uz 50 000 eiro, tacu Sads Kultiiras
ministrijas pieprasijums péc papildu finansé-
juma budzeta prioritatés netika atbalstits.

Dala diasporas mediju norada, ka valsts
atbalsts medija pastavéSanai ir izskiroSi sva-
rigs, tika izteiktas ari idejas par citiem atbal-
sta veidiem, pieméram, vienreizéjs pabalsts
aviobileSu iegadei, lai apmeklétu un atspogu-
lotu kadu diasporas kopienai nozimigu kul-
tiras pasakumu (kultiiras dienas, Dziesmu
un deju svétki u. tml.). Pieméram, socialajam
medijam “Laiva” iespéja viesoties Eslingenes
dziesmu svétkos un Latvija Dziesmu un deju
svetkos tika nodroSinata, tikai pateicoties
skatitaju ziedojumiem.

Ceturtais pétijuma jautajums. Kadu
iemeslu dél pédéjos astonos gados (kop$
2014. gada pétijuma) ir beigusi pasta-
veét dala diasporas mediju un interneta
vietnu?

Pédéjo gadu laika slégti vairak neka
desmit diasporas mediji (gan tradiciona-
lie — drukata prese, gan elektroniskie). Ka
liecina interviju laika sniegtas atbildes,
mediju slégSanas iemesls lielakoties ir nepie-
tiekams finanséjums: drukatajiem medijiem,
kuru meérkauditorija ir galvenokart gados
veci cilveki, dabisku iemeslu dél lasitaju
skaits ik gadu samazinas, jaunako paaudzi
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tradicionalie mediji neinteres€, viniem nav
ari izkopta “lasiSanas tradicija”; reklamas
tirgus pieejamiba gan tradicionalajiem, gan
elektroniskajiem diasporas medijiem ir loti
ierobezota, jo Sobrid visaktivak tiek izmantoti
socialie tikli, kuros ari reklamdeveéji labpra-
tak izvélas izvietot reklamas. Lai gan, pie-
daloties MAF un citos projektu konkursos, ir
iespéjams iegiit papildu finanséjumu diaspo-
ras mediju originalsatura izveidei, dala dia-
sporas mediju atzist, ka konkursu nolikumi
ir parak specifiski un birokratiski un vini
nespé€j izpildit tos, tapéc konkursos nepieda-
las. Dala mediju par $ada veida atbalsta pasa-
kumiem nav informeéti.

Piektais pétijuma jautajums. Ka tiek
nodroSinata diasporas mediju ikdienas
darbiba, tostarp Zurnalistu étikas ievéro-
Sana un finans€juma piesaiste, un kadus
lielakos pastavésanas riskus redz diaspo-
ras mediju parstavji?

Lidzigi ka 2015. gada pétijuma, kad tika
secinats, ka “mediju galvenas vajadzibas sais-
titas ar resursu triikkumu - gan finansialu,
gan cilvékresursu, gan briva laika trikumu,
jo visbiezak mediju komandas darbojas péc
brivpratibas principa,® ari 2023. gada péti-
jums apstiprina $adas vajadzibas. Proti, ikdie-
nas darba nodro$inasanai diasporas mediju
veidotajiem pietriikst nepiecieSama finanse-
juma un redakcionalas kapacitates. Redakci-
jas kolektivs ir loti neliels (visbiezak ir divi
tris Stata darbinieki), 1idz ar to ir ierobezo-
tas iespéjas sagatavot kvalitativu un daudz-
pusigu saturu. Lielako dalu diasporas mediju
satura rada arStata autori, kas lielakoties nav
profesionali Zurnalisti (dazZados diasporas
medijos situacija ir atSkiriga), tapéc publi-
céta satura kvalitate ir atSkiriga un mainiga,
netiek veicinata medija saturiska izaugsme.
Liela dala arStata autoru darbojas péc briv-
pratibas principa, nesanemot atalgojumu par
savu darbu. Ja finansialas iespé&jas biitu lie-
lakas, diasporas mediji biitu gatavi stradat,
lai uzlabotu satura kvalitati un daudzveidi-
gumu (korespondenti arvalstis, pétnieciskas
Zurnalistikas attistiSana, tehnologiska apri-
kojuma papildinasana, redakcijas darbinieku
profesionalo prasmju paaugstinasana). Inter-
vétie diasporas mediju parstavji noradija, ka

ikdienas darba ievéro étikas kodeksu (mediju
redakcijas étikas kodekss ir pieejams), ka ari
censas stradat, respektéjot visus zurnalistikas
pamatprincipus, tostarp redakcionalo neatka-
ribu, neitralitati un objektivitati. Ta¢u ne visu
mediju parstavju izpratne par étikas kodeksa
nozimibu un ta biitiskakajiem punktiem ir
lidzvertiga.

Diasporas medijiem ir atSkiriga nostaja
par finansialu atbalstu no Latvijas valsts un
ta sanemSanas/sadales kartibu. Neliela dala
diasporas mediju piedalas MAF programmas
konkursa (pieméram, 2022. gada finansia-
lajam atbalstam pieteicas tikai tris mediji,
kuri visi ari sanéma atbalstu), tomér viniem
ir iebildumi attieciba uz pieejama finanseé-
juma apmeéru, ta sadales kartibu un izpildes
prasibam. Dala diasporas mediju konkursos
apzinati nepiedalas, jo uzskata, ka nespés
istenot augstas izpildes prasibas. Lielakie dia-
sporas mediju pastavésanas riski ir saistiti ar
finanséjuma nepietiekamibu un péctecibas
nodroSinasanu.

Sestais pétijuma jautajums. Ka diaspo-
ras mediju parstavji redz savu auditoriju,
misiju un kadu atbalstu sagaida no Latvi-
jas valsts?

Kopuma nav precizu zinu par diasporas
mediju auditoriju, par to tiek runats pienée-
mumos gan skaitliska, gan geografiska par-
klajuma zina. Precizaki dati par mediju audi-
toriju ir diasporas interneta medijiem, seviski
tiem, kas aktivi izmanto socialos medijus
sazinai ar to. Diasporas medijiem ir atSkirigs
auditorijas “parklajums” (skat. 15. attélu) —
dalai mediju auditorija sadalas divas dalas —
puse mit diaspora visa pasaul€é, un puse ir no
Latvijas. Ir ari diasporas mediji, pieméram,
Baltic-ireland.ie, kas koncentr&jas uz audito-
rijas sasniegSanu galvenokart Irija un Latvija.

Diasporas medijiem ir loti svariga loma
diasporas mitnes zemés dzivojoSo latviesu
emocionalas un fiziskas piesaistes stipri-
nasana ar savu dzimteni, tas iedzivotajiem,
nacionalas piederibas un latviskas identitates
uzturésana. Iespéjams izdalit vairakus diaspo-
ras mediju radita satura “(ie)darbibas” lime-
nus, kas turklat savstarpégji parklajas: individs,
gimene, diasporas kopiena, diasporas latviesi
pasaulé un ari Latvijas iedzivotaji. Diasporas

85 Lulle, A., Ungure, E., Buzinska, L. (2015). Mediju platformas un diasporas mediji. https://www.diaspora.lu.lv/fileadmin/user_
upload/lu_portal/projekti/diaspora/Diasporas_mediji_kopsavilkums_DMPC_2015.pdf
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mediji ir ne vien “informativs tilts” starp dia-
sporas parstavjiem un Latviju, bet ari “pasi-
dentitates un piederibas tilts”. Veikta satura
analize apstiprina, ka aptuveni puse mediju
radita satura ir veltita aktualitatem (notiku-
miem, cilvékiem), kas ir saistiti ar Latviju.

A. Druviete no NEPLP norada, ka diaspo-
ras mediju loma Latvija biitu analizéjama no
vairakiem aspektiem, pieméram, attieciba
uz kultiiras, nacionalas identitates, piederi-
bas, valodas saglabasanu, ka ari ekonomisko,
socialo un politisko procesu sekméSanas kon-
teksta. Tas sasaucas ar M. Kaprana gramata
ieklauto diasporas noSkirumu, atsaucoties
uz socialantropologi Pninu Verbneri (Werb-
ner). Proti, ir iespejams noskirt diasporu ka
estétisku kopienu, kas balstas uz nostalgis-
kiem ritualiem un populariem kultiiras pro-
duktiem, un diasporu ka moralu kopienu,
kas “akcenté lidzatbildibu un politiskas
attieksmes izradiSanu pret izcelsmes valsti
notiekoso”.8* Analizéto seSu diasporas mediju
saturs liecina, ka tiem ir at$kiriga proporcija,
cik liela mera tie sekmeé diasporu ka estétisku
vai ka moralu kopienu. Ir diasporas mediji,
kuros ir lielaks fokuss uz latviesu kultiiras vai
sadzives norisém mitnes zemé, tacu, piemeé-
ram, Latviesi.com, “Laiva” un “Laiks” rosina
auditoriju domat ari par Latvijai biitiskiem
jautajumiem - demokratiju, valsts parvaldi,
lémuma pienems$anu veléSanas u. tml.

Dala diasporas mediju sagaida lielaku
finansialo atbalstu no Latvijas. Intervétie
valsts parvaldes parstavji atzist diasporas
mediju lomu, vienlaikus ari noradot, ka, sane-
mot atbalstu, tiek sagaidita ari augsta Zurna-
listikas kvalitate. Tac¢u satura analize liecina,
ka ne vienmér mediji to sasniedz — vairuma
satura vienibu ir izmantots viens informacijas
avots, ir maz padzilinata satura. Tapat ne visi
diasporas mediji ir defingjusi, kadu zurnalistu
profesionalo étikas kodeksu ievéro.

84 Kaprans, M. (2023). Latviesi tur, 102. lpp.
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Ta ka visu diasporas mediju redakcijas
kolektivi skaitliski ir loti nelieli (divi vai tris
cilveki), vinu darba kapacitate ir salidzinosi
neliela. Ari satura analize apstiprina, ka lielu
dalu diasporas mediju saturu veido “brivpra-
tigo” (nesanem honoraru par savu iesiitito
materialu) sagatavotie materiali, nevis Stata
darbinieku veikums. Tas savukart nozimé,
ka ne vienmer raditais saturs pilniba atbilst
Zurnalistikas pamatvértibam (vienveidigs,
subjektivs notikumu atainojums, mazs infor-
macijas avotu skaits), ka ari 4/5 sagatavoto
materialu raksturigs virspuséjs izklasts. Ari
intervijas mediju parstavji norada, ka vini
sevi vairak definé ka mediju satura “mene-
dZerus”, nevis raditajus.

Diasporas mediju finansialas iespgjas ir
loti ierobeZotas (ienakumi no reklamam ir
minimali, dala nepiecieSama finanséjuma
tiek iegiita no ziedojumiem un abonentu
maksas). Dala intervéto diasporas mediju
parstavju atzist, ka nesanem un pat negaida
finansialu atbalstu no Latvijas valsts; tapat
tiek noradits, ka mediji apzinati nepiedalas
projektu konkursos, jo uzskata, ka prasibas,
lai iegiitu finans€jumu, ir parak ambiciozas
un nepamatotas, vini saskaras ari ar birokra-
tiskiem Skersliem.

Visi intervétie drukato mediju parstavji
norada, ka diasporas mediju nakotne nav ver-
téjama cerigi (trikst finansu, darbinieku, ari
parmantojamibas). Dala no viniem uzskata —
ja netiks palielinats valsts atbalsts, diaspo-
ras mediju eksistence (nerunajot nemaz par
attistibu) biis kritiski apdraudéta. Ka iztei-
cas Laima Ozola (portala Baltic-ireland.ie
redaktore): “Taja pasa diena, kad beigsies
valsts atbalsts, beigsies ari miisu medija
eksistence.” Pozitivak nakotni vérté diaspo-
ras interneta mediji, kuri sazina ar auditoriju
aktivi izmanto socialo mediju sniegtas iespé-
jas (Latviesi.com un “Laiva”).
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. REKOMENDACIJAS

Latvijas valsts iestadem
atbilstosi to kompetencei

® Veikt auditorijas pétijumu par mediju
patérinu diaspora — cik daudz un kadi
mediji tiek patéréti gan no Latvijas, gan
diasporas mediju klasta. Kada ir moti-
vacija to darit un mediju lietotaju pro-
gnozes par vinu mediju paradumiem
nakotné? Kada tematika un saturs ir
interes€joss?

= Atbalstit diasporas mediju darbibu, vien-
laikus rosinot 1) to transformaciju uz digi-
talo formatu, nemot véra visparéjas ten-
dences mediju satura lietoSana un plasakas
auditorijas sasnieg$ana, tostarp izmanto-
jot socialo mediju piedavatas iespéjas
tiem medijiem, kuri tajos nav tik aktivi,
un 2) atbilstibu kvalitativas zurnalistikas
standartiem.

= Organizet attalinatus talakizglitibas semi-
narus, lai stiprinatu, pirmkart, diasporas
mediju ilgtspéju — tie varétu biit semi-
nari par projektu rakstiSanu, reklamas
pardoSanu, socialo mediju marketingu
u. tml.; otrkart, lai pilnveidotu diaspo-
ras mediju satura veidoSanu un profe-
sionalitati, sniegtu praktisku atbalstu un
iedvesmu Zanru, tematiskajai un viedoklu
dazadibai. Nodarbibas varétu apliikot
gan jautajumus par latvieSu valodu medi-
jos, gan misdienu zurnalistikas praksi,
atbilstibu étikas kodeksiem utt. Lai gan
neviens no diasporas medijiem neminégja
to ka nepiecieSamibu, satura analize un
ari intervijas, kuras dazi mediju par-
stavji pauda parak vienkarSotu izpratni
par zurnalistikas étiku, varétu sekmét
diasporas mediju kvalitati. Tas saskan ar
2015. gada pétijuma ieteikumu: “Ir javei-
cina atbalsts mediju satura pilnveidei un
profesionalu piesaistei. Diasporas mediji
japopularize ka prakses vietas topoSajiem
profesionaliem Latvija. Tomer ir nepiecie-
Sami regulari atalgoti un sociali aizsargati

Stata darbinieki, jo ilgstoSs brivpratigs
darbs nav ilgtspéjigs. Jaatbalsta diaspo-
ras mediju parstavju tikSanas, apmacibas,
tai skaita ari par tehnologisku risinajumu
ievieSanu sava darbiba.”®

Izvertét diasporas mediju atbalsta vei-
dus, izskatot iesp&ju piedavat mazakus
vienas reizes finanséjuma grantus ar
konkrétu istermina meérki, pieméram,
kada diasporas liela kultiiras notikuma
atspoguloSanai, lai varétu iegadaties
aviobiletes u. tml.

Informét un aicinat diasporas medijus
pieteikties Mediju atbalsta fonda finan-
séjumam, jo ne visi diasporas mediji to
ir méginajusi darit. Organizét Latvijas
un diasporas mediju tikSanos par sadar-
bibas iespé&jam, tostarp piesakoties MAF
atbalstam, jo diasporas medijs var biit
ka vél viens satura veidotajs un plat-
forma kopigo projektu satura izplatiSanai.
Intervijas ar diasporas medijiem liecina
par dazadu lidzSingjo sadarbibu ar Lat-
vijas medijiem — no aktivas (pieméram,
Latviesi.com) lidz praktiski neeksistéjosai.
Izskatit iesp&ju MAF konkursa nolikuma
paredzét papildu punktu/-us par Latvijas
mediju sadarbibu ar diasporas medijiem
satura veidoSana un izplatiSana.

Diasporas medijiem

Socialajos medijos mazak aktivajiem
diasporas medijiem méginat izmantot
socialo mediju sniegtas iespé&jas uzrunat
auditoriju.

Ja sadarbiba ar Latvijas medijiem vél nav
attistita, meklét $adas iespé€jas, tostarp
satura kopigai veidoSanai un izplatiSanai.
Iespéju robeZzas tiekties péc viedoklu
daudzveidibas, piedavat vairakus skata
punktus.

Riipéties par Zurnalistikas Zanru dazadibu
un citiem satura kvalitates aspektiem.

8 Lulle, A., Ungure, E., Buzinska, L. (2015). Mediju platformas un diasporas mediji. https://www.diaspora.lu.lv/fileadmin/user_
upload/lu_portal/projekti/diaspora/Diasporas_mediji_kopsavilkums_DMPC_2015.pdf
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= Noskirt zinu Zurnalistikas materialus no
starpZanru satura, kas nereti ir biedribu
un amatierkolektivu parstavju iesititie
atskati uz kadu pasakumu.

® [zskatit iespéju piedalities Valsts valodas
centra akcija “Latvijas mediju valodas
balva”, kas varétu palidzét sanemt atgrie-
zenisko saiti par valodas kvalitati medija.

® Drukatajiem medijiem ieteicams planot
pariesanu uz digitalo formatu vai paralélu
pastavésanu vienlaikus ar digitalo versiju.
Tas lautu piesaistit plasaku auditoriju.
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2017 4 (http://baltic-ireland.ie/) ) (http://baltic-ireland.ie/)
Biedriba “Laiks-BL" (laikraksts Biedriba “Laiks-BL" (laikraksts
“Laiks") “Laiks")
LatvieSi Apvienotaja Karalisté
(Latvians in the UK)
IMLO Lat-Ireland.Ltd IMLO Lat-Ireland.Ltd

2018 7 (http://baltic-ireland.ie/) ) (http://baltic-ireland.ie/)
Biedriba “Laiks-BL" (laikraksts Biedriba “Laiks-BL" (laikraksts
“Laiks") “Laiks")
IMLO Lat-Ireland.Ltd
(http://baltic-ireland.ie/) IMLO Lat-Ireland.Ltd

2019 3 Biedriba “Laiks-BL" (laikraksts ) (http://baltic-ireland.ie/)
“Laiks") Biedriba “Latviesi.com”
Biedriba “Latviesi.com” (www.latviesi.com)
(www.latviesi.com)
IMLO Lat-Ireland.Ltd IMLO Lat-Ireland.Ltd
(http://baltic-ireland.ie/) (http://baltic-ireland.ie/)

2020 3 Biedriba “Laiks-BL" (laikraksts 3 Biedriba “Laiks-BL" (laikraksts
“Laiks") “Laiks")
Biedriba “Latviesi.com” Biedriba “Latviesi.com”
(www.latviesi.com) (www.latviesi.com)
IMLO Lat-Ireland.Ltd (http://baltic- IMLO Lat-Ireland.Ltd
ireland.ie/) (http://baltic-ireland.ie/)
Biedriba “Laiks-BL" (laikraksts Biedriba “Laiks-BL" (laikraksts

2021 4 “Laiks”) 4 “Laiks”)
Biedriba “Latviesi.com” Biedriba “Latviesi.com”
(www.latviesi.com) (www.latviesi.com)
LAIVA LTD (socialais medijs “Laiva") LAIVA LTD (socialais medijs “Laiva")
Biedriba “Laiks-BL" (laikraksts Biedriba “Laiks-BL" (laikraksts
“Laiks”) “Laiks”)

2022 3 IMLO Lat—lr'eland.Ltd. 3 IMLO Lat—lr.eland.Ltd'
(http://baltic-ireland.ie/) (http://baltic-ireland.ie/)
Biedriba “Latviesi.com” Biedriba “Latviesi.com”
(www.latviesi.com) (www.latviesi.com)

Avots: Sabiedribas integracijas fonds

DIASPORAS MEDIJU PETTJUMS



http://baltic-ireland.ie/
http://baltic-ireland.ie/
http://baltic-ireland.ie/
http://baltic-ireland.ie/
http://baltic-ireland.ie/
http://Latviesi.com
http://www.latviesi.com
http://baltic-ireland.ie/
http://Latviesi.com
http://www.latviesi.com
http://baltic-ireland.ie/
http://Latviesi.com
http://www.latviesi.com
http://baltic-ireland.ie/
http://Latviesi.com
http://www.latviesi.com
http://baltic-ireland.ie/
http://baltic-ireland.ie/
http://Latviesi.com
http://www.latviesi.com
http://baltic-ireland.ie/
http://Latviesi.com
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http://baltic-ireland.ie/
http://Latviesi.com
http://www.latviesi.com
http://baltic-ireland.ie/
http://Latviesi.com
http://www.latviesi.com

Diasporas tradicionalo (drukato) mediju satura tematiskais parklajums

Kop€jais diasporas tradicionalo mediju

satura tematiskais parklajums

Sasaiste ar diasporas kopienu
mitnes zemé (viena valsti)

Temats Vienibu skaits Temats Vienibu skaits
Politika 84 Politika 3
Starptautiskas attiecibas 58 Starptautiskas attiecibas 1
Ekonomika un finanses 9 Ekonomika un finanses 0
Kullt_u_ra un tradicijas 127 Kultora un tradicijas 23
Izgitiba un zinatne 13 Izglitiba un zinatne 0
Sports 3 Sports 0
Cilvekstast] 28 C'DI B :
Cita veida izklaide 10 IVEKSTast
Sadziviski, praktiski jautajumi 18 Cita veida izklaide 3
Cits temats 60 Sadziviski, praktiski jautajumi 1
Cits temats 17
Diasporas tragdici_oné[o m_e_:diju
satura tematiskais parklajums Sasaiste ar diasporas lokalo
» kopienu pilséta/regiona
M Politika
W Starptautiskas Temats Vienibu skaits
attiecibas 0
. Politika 6
M Ekonomika un — —
2% finanses Starptautiskas attiecibas 3
\ Kultdra un tradicijas Ekonomika un finanses 0
7% ; Izgfitiba un zinatne Kultra un tradicijas 19
i M Sports Izglitiba un zinatne 2
Cilvékstasti Sports 2
™ (ita veida izklaide D — —
Sadziviski, praktiski Cilvekstasti 11
jautajumi Cita veida izklaide 5
Cits temats Sadziviski, praktiski jautajumi 7
Sasaiste ar notikumiem Latvija Cits temats 10
Temats Vienibu skaits Nav nevienas no ieprieks minétajam sasaistém
Politika 59 — -
Starptautiskas attiecibas 38 Politik Temats Vlembluzskalts
Ekonomika un finanses 8 Ofitikd — —
Kultora un tradicijas 56 Starptautiskas attiecibas 12
|zglitiba un zinatne 4 Ekonomika un finanses 0
Sports 1 KultUra un tradicijas 6
Cilvéekstasti 8 Izglitiba un zinatne 3
Cita veida izklaide 1 Sports 0
Sadziviski, praktiski jautajumi 10 Cilvékstasti 0
Cits temats 19 Cita veida izklaide 0
Sasaiste ar Latvijas diasporas kopienu pasaulée SadZ'V'Sk" praktiski jautajumi 0
Cits temats 7

Temats Vienibu skaits
Politika 4
Starptautiskas attiecibas 4
Ekonomika un finanses 1
KultUra un tradicijas 23
Izglitiba un zinatne 4
Sports 0
Cilvekstasti 7
Cita veida izklaide 1
Sadziviski, praktiski jautajumi 0
Cits temats 7
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Neaktivie/slégtie latvieSu diasporas mediji pasaulé

4. pielikums

Medijs

Nosaukums

Vietne

Laikraksts

“Australijas Latvietis”

www.australijaslatvietis.com.au

Zinu portals latvieSiem
Amerika

Zinu portals latvieSiem Amerika

www.latvianusa.com

LatvieSu zinu portals

Lielbritaniia LatvieSiem.co.uk www.latviesiem.co.uk
Laikraksts un zinu,

lpngﬁ)t%nljsaicrytae?nuentésgglr?élaésBaIti . | “Anglo Baltic News” www.anglobalticnews.co.uk
News”

Portals “Més esam Seit” http://www.mesesamseit.co.uk/
Interneta radio latviesiem “on EM" http://onfm.lv/

Lielbritanija

Laikraksts “Trijas Veéstis” http://baltic-ireland.ie/tag/irijas-vestis/
Portals “Majas lapa” WWW.majaslapa.co
Fonds/virtuala agentura “Laimas Zeme” www.laimaszeme.lv

Norvegijas latviesu zinu
portals

“LatvieSi Norvégija”

www.latviesi.no

Portals

“Latvija - Luksemburga”

www.latviesi.lu

Portals

“Latviesi Vacija”

http://www.lv-de.de/

Zurnals un majaslapa

Latviesu apvienibas Francija (LAF)

www.latviesifrancija.org

Laikraksts

“Ziemelkalifornijas Apskats”

https://zkIb.wordpress.com/zk-apskats/

DIASPORAS MEDIJU PETIJUMS
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