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Summary

The article analyses the concept of freeriding, the scope of freeriding as an intellectual property
breach, briefly considers the loss of trademark reputation, the criteria necessary to establish
the presence of freeriding, the protection against freeriding, as well as outlines and defines
the field, where the freeriding is the most relevant — the field of luxury goods’ trademarks.
Article notes several Court of Justice of the European Union judgements in trademark protection
field concerning the ambush marketing, the relevant normative acts, as well as remarks upon
the opinions of various authors expressed in legal literature.

Ambush marketinga jeb ta dévéta slazdu marketinga
jédziens un tvérums

Friraidings, ari ambush marketing (slazdu marketings), reaping without
sowing (razas ievak$ana bez sé$anas), sailing in the wake (sekot kadam ciesi pa
pédam pa vipa izlauzto celu) un parasitic competition (parazitiska konkurence)
(no anglu val.) ir aktuala probléma ne tikai pre¢u zimes vai varda negodpra-
tigas izmantoS$anas dél, bet ari tapéc, ka uznémums vai varda ipa$nieks zaudé
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potencialo pelnu, ko gast negodpratiga tre$a persona. Zad pre¢u zimju vai per-
sonas varda reputicija.! Ambush (ambush marketing) jeb ta dévéta slazdu marke-
tinga jédzienu pirmo reizi 20. gs. 80. gados lietoja marketinga specialists Dzerijs
Vels (Jerry C. Welsh), kas stradaja banka American Express. Ar minéto terminu
sakotnéji apziméja marketinga stratégiju. Atbilstosi tai tiek izmantota ta pati pasa-
kumu tematika, ko lieto dazadu pasakumu sponsori, lai gtitu labumu no to isteno-
tas marketinga kampanas.

Juridiskaja literatara slazdu marketinga jédziens definéts ka “[..] visi tigi un
neapzinati méginajumi radit nepatiesu vai neatlautu iespaidu par komercialu
saikni, lai tirgotu, reklamétu sabiedriba [noteiktu pasakumu, pakalpojumu vai
produktu]”. Ir sastopamas ari $aurakas slazdu marketinga definicijas, ar kuram
minétais jédziens aptver negodigu panémienu izmantosanu saiknes radisanai ar
sporta vai citiem lieliem un prestiziem pasakumiem, t. i., galvenokart “[..] reklamas
pasakumus, ko veic nesponsors saistiba ar lielu sporta vai citu notikumu™.

Savukart Kembridzas biznesa terminu vardnica (Cambridge Business English
Dictionary) ambush jeb ta dévétais slazdu marketings tiek definéts ka “[..] situacija,
kura uznémums mégina reklamét savus produktus saistiba ar lielu publisku
pasakumu, nemaksajot naudu, lai gan nav [§1 pasakuma] oficialais sponsors™.
Oksfordas Universitates terminu vardnica (Oxford Reference) ambush marketings
skaidrots ka “Viena zimola nepatiesa saistiSana ar visparéju pasakumu vai
sponsorésanu, kuram tas nav oficialais sponsors ar pilnim marketinga tiesibam (jo
tas nav samaksajis un tam nav likumigu tiesibu), lai reklamétu attiecigo produkciju
vai pakalpojumus, radot asociacijas par to saistibu ar attiecigo pasakumu™.

Tadéjadi Sauraka $i jédziena izpratné slazdu marketings jeb ambush ir
marketinga papémiens, kura, faktiski nemaksajot par sponsorésanu, pasakumu
vai arl nepiedaloties taja, tiek izmantota ta popularitate vai laba slava citas
preces, pakalpojuma, zimola razotaja vai pakalpojumu sniedzéja reklamésanai,
popularizésanai un reputacijas uzlabo$anai un kurs tiek attiecinats galvenokart uz
sporta pasakumu sektoru (olimpiskas spéles, futbola turniri u. c.).

Ohly A. Free-riding on the repute of trade marks — does protection generate innovation? B. g, p. 7.
Pieejams: https://www.jura.uni-muenchen.de/pub-dokumente/202103/20210331081704.pdf
[aplikots 02.09.2021.].

Johnson P. Ambush marketing and brand protection. Law and practice. Third edition. Oxford

University Press, 2021, p. 9.; Johnson P. Defining the indefinable: Legislating for “ambush

marketing”. Journal of Intellectual Property Law & Practice, 2020, Vol. 15, No. S, p. 313.

*  Louw A. M. Ambush Marketing and The Mega-event Monopoly: How Laws Are Abused to Protect
Commercial Rights to Major Sporting Events. ASSER International Sports Law Series. T. M. C.
Asser Press, 2012, p. 96.

*  LexisNexis. Ambush Marketing. 2021. Pieejams: https://www.lexisnexis.co.uk/legal/guidance/
ambush-marketing [aplikots 12.12.2021.].

* Cambridge Business English Dictionary. Cambridge University Press. Ambush marketing. 2021.
Pieejams: https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/ambush-marketing [aplikots
12.12.2021.].

¢ Oxford Reference. Oxford University Press. Ambush Marketing. 2021. Pieejams:

https://www.oxfordreference.com/view/10.1093/0i/authority.20110810104339891 [apliikots

12.12.2021.].
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Lieta Simca Europe Ltd. v. lek$éja tirgus saskano$anas birojs (Office for
Harmonisation in the Internal Market (Trade Marks and Designs) (OHIM), $obrid —
EUIPO)’ no sprieduma pausta Eiropas Savienibas Tiesas viedokla var konstatét,
ka slazdu marketings var izpausties ne vien pasikuma popularitates vai labas
slavas izmantos$ana, bet ari plasi pazistama vai ar labu slavu apveltita zimola prec¢u
lieto$ana citas preces, pakalpojuma, zimola razotaja vai pakalpojumu sniedzéja
reklamésanai, popularizé$anai un reputacijas uzlabo$anai.

Tatad plasaka $i jédziena izpratné ambush jeb slazdu marketings ir citai
personai piedero$a intelektuala ipa§uma (tostarp pre¢u zimju), ka ari personas
varda vai uzpémuma, pasaikuma nosaukuma un ar to saistitas atpazistamibas,
prestiza neatlauta, prettiesiska izmanto$ana komerciala vai finansiala nolaka.

Ka galveno atskiribu no vienkarsas intelektuala ipaguma tiesibu prettiesiskas
izmanto$anas var minét slazdu marketinga (plagaka $1 termina izpratné) plaso
tvérumu. Tas aptver ne tikai pre¢u zimju, ar autortiesibam vai citam intelektuala
ipasuma tiesibam aizsargata ipa§uma izmanto$anu, bet ari var ietvert personas
varda vai uznémuma, doménu, pasakuma nosaukuma vai ar tiem sajaucamu
vai asociativi lidzigu apziméjumu prettiesisku izmanto$anu, kas var ari nebat
aizsargats ar pre¢u zimém, autortiesibim u. c. intelektuala ipaguma (ta tradicionala
izpratné) tiesibam.

Pre¢u zimju reputacijas izsmelana juridiskaja literatara definéta ka “[..]
slavenas precu zimes spéja mazinat spéju identificét un atskirt preces vai
pakalpojumus neatkarigi no ta, vai pastav sajaucama lidziba vai tas nav [.],
(1) konkurence starp slavends pre¢u zimes ipa$nieku un citim pusém vai
(2) sajauksanas, klidas vai maldinasanas iespéjamiba”®. Tas ir, prakseé liekot pre¢u
zimei patérétaju apzina asociéties ar cita uznémuma precém vai pakalpojumiem,
tostarp radot negativas asociacijas (anglu val. tarnishment — ‘aptraipisana’).

Pieméram, tiek raditas asociacijas ar nepiedienigam, sabiedribas étikai vai
moralei nepiepemamam lietam vai ar tadam precém vai pakalpojumiem, kas, lai
arl pasi par sevi patérétajiem neasociéjas ar kaut ko amoralu vai nepiedienigu, to-
meér rada asociacijas ar zemakas kvalitates vai prestiza precém vai pakalpojumiem
vai ar citam precém vai pakalpojumiem, kas savstarpéji to nesavienojama rakstura
dél mazina patérétaju vélmi iegadaties preces vai pakalpojumus ar sakotnéjo precu
zimi.

Atbilstosi Eiropas Savienibas Intelektuala ipasuma biroja (EUIPO) veiktajam
pétjjumam, apstradajot socialo mediju platformu Facebook, Twitter, Instagram
un Reddit publiski pieejamos datus statistikas noluka ieskatam par iesp&jamiem
intelektuala ipasuma parkapumiem, konstatéts, ka 11% socialajos medijos eso$o
sarunu par fiziskam precém, iesp&jams, varétu bat saistiti ar viltojumiem, tostarp

7 Eiropas Savienibas Tiesas 08.05.2014. spriedums lietda Nr. T-327/12 Simca Europe Ltd. v. Iekséja
tirgus saskanosanas birojs.

8 Klerman D. Trademark Dilution, Search Costs, and Naked Licensing. Fordham Law Review, 2006,
Vol. 74, Issue 4, Article 7, p. 1761.



284 6. SEKCIJA. Privattiesibu aktualie risinamie jautajumi

tre$ajam personam izmantojot citam personam piederosas pre¢u zimes.’ Uz to no-
radijusi ari Latvijas Republikas Patentu valde."

Praksé visbiezak pre¢u zimju friraidinga probléma aktuala tie$i luksusa
prec¢u joma, t. i., tadam precém, kuras patérétaji iegadajas to augstas kvalitates
vai ekskluzivu izstradajumu razotaja zimola plasas atpazistamibas un reputacijas
deél, tadéjadi ar to iegadi un lieto$anu sabiedriba noradot uz noteiktu ekonomisko
statusu un augsto pirktspéju, t. i., $adas preces iesp&jams aizstat ar citam, tostarp
letakam, precém bez to razotaja vai pre¢u zimes atpazistamibas un to iegade
ikdiena nav neatliekama pretstatd pirmas nepiecie$amibas precém. Ka piemérus
$adam precém var minét gan dazadas apgérbu, aksesuiru (tostarp apavu),
kosmeétikas, gan it ipasi sporta pre¢u sektora razotaju pre¢u zimes."

Lai ari precu klasts, kas ietver luksusa precu jédzienu, ir plass, tomér tiesi
§1s jomas preces izcelas ar to augstaku atpazistamibu patérétaju uztveré, razotaju
un izplatitaju veikto lielo ieguldijumu reklama un iepakojuma, zimola seju jeb
slavenibu noalgo$ana, iepakojuma izstradé, ka ari ekskluzivitates nodrosinasana
(tostarp izmantojot ekskluzivas izplatisanas klauzulas pre¢u talaka izplatiSana
un nosakot noteiktu stilu, kartibu, kada preces var tikt tirgotas gala patérétajiem,
u. c.). Tadgjadi paterétaji tiek mudinati tas iegadaties par daudzkart lielaku cenu
neka to pasizmaksa un marketinga izdevumi, nereti radot noteiktu pircéju grupu,
kas pasi labpratigi izmanto minétas ar noteikto pre¢u zimi apzimétas preces sava
statusa nodro$inasanai sabiedriba.

Nemot véra iepriek$ minéto, tiei §is jomas pre¢u zimes visbiezak tiek paklautas
friraidingam. Ta ka tie$i $ada veida preces nereti tiek viltotas, tiek izmantoti
sajaucami lidzigi apziméjumi, precu stilistika, temati u. tml.,, lai piesavinatos to
labo reputaciju, tre$ajam personam izmantojot originalprodukcijas, to razotaju
un prec¢u zimju labo slavu, lai iegitu komercialu labumu un maksimali palielinatu
savu pelnu.

Ta ka, prettiesiski izmantojot citai personai piedero$ds pre¢u zimes ($adi
papildus ari gistot labumu), tiek pielauts pre¢u zimes parkapums, friraidinga
konstatacijai janem véra pre¢u zimju sajaucamas lidzibas un pre¢u zimju
parkapuma noteik$anas kritériji.

Kosmeétikas sektora sprieduma lieta L'Oréal SA, Lancéme parfums et beauté
& Cie SNC, Laboratoire Garnier & Cie v. Bellure NV, Malaika Investments Ltd.,
Starion International Ltd. Eiropas Savienibas Tiesa vértéjusi friraidinga problému.

Monitoring and analysing social media in relation to IP infringement. EUIPO. 2021. Pieejams:
https://euipo.europa.eu/tunnelweb/secure/webdav/guest/document_library/observatory/
documents/reports/2021_Monitoring_and_analysing_social_media_in_relation_to_IPR_
Infringement_Report/2021_Monitoring_and_analysing_social media_in_relation_to IPR_
Infringement_Report FullR_en.pdf [aplakots 02.09.2021.].

Socialo mediju monitorings un analize par intelektuala ipajuma tiesibu parkapumiem. Patentu
valde. 14.05.2021. Pieejams: https://www.Irpv.gov.lv/lv/jaunums/socialo-mediju-monitorings-un-
analize-par-intelektuala-ipasuma-tiesibu-parkapumiem [aplikots 02.09.2021.].

Berridge H. S. A practical look at the challanges luxury fashion brands face in the wake of
digitalization: Is it time that luxury fashion brands learn to love e-commerce platforms? Oxford
University Press. Journal of Intellectual Property Law & Practice, 2018, Vol. 13, No. 11, p. 901.
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Minétaja lieta friraidinga probléma izpaudusies ki L'Oréal SA, Lancéme un
Garnier razoto smarzu Trésor, Miracle, Anais-Anais, Noa pre¢u zimém sajaucami
lidzigu apziméjumu izmanto$ana attieciba uz uznémumu Bellure NV, Malaika
Investments Ltd un Starion International Ltd. razoto Creation Lamis un Dorall
smarzu linijas ietilpsto$ajam smarzam, sajaucami lidzigas produkcijas razotajam
noteiktu smarzu pre¢u zimés un iepakojumos izmantojot originalas produkcijas
razotdja smarzu krasas un kopéjo stilistiku, ka ari salidzino$as reklamas
izmanto8ana tirdznieciba."”

Tadéjadi par friraidingu var liecinat originalas razotaja produkcijas pre¢u
zimju sajaucami lidzigu apziméjumu, iepakojuma dizaina elementu un salidzino$as
reklamas lieto$ana, atsaucoties uz originalas produkcijas vai pakalpojumu
lidzibu vai analogo raksturu ar tre$as personas razotajam precém vai sniegtajiem
pakalpojumiem ka alternativu pirkumu patérétajam.

Nodoma konstatacija personu vardu un precu zimju friraidinga

Attieciba uz pre¢u zimju friraidinga problému Latvijas Republika piemérojams
Pre¢u zimju likums," kas regulé pre¢u zimju aizsardzibu, prettiesiskas pre¢u zimju
izmantosanas jautijumus (minéto reguléjumu iespéjams attiecinat uz pre¢u zimju
prettiesisku izmantosanu, treajai personai $adi gaistot komercialu labumu), ka ari
Konkurences likums'* (attieciba uz konkurences tiesibu parkapumiem, prettiesiski
izmantojot tre$o personu intelektualo ipajumu), Negodigas komercprakses
aizlieguma likums'® (saistiba ar negodigas komercprakses izmantosanu attieciba
pret patérétajiem), Administrativas atbildibas likums'® (administrativo parkipumu
lietas), Kriminallikums'” (Kriminallikuma 206. pants) (attieciba uz noziedzigu
nodarfjumu - pre¢u zimju nelikumigu izmanto$anu vai vilto$anu, izmanto$anu vai
izplatisanu) u. c.

Aplakojot friraidinga problému kopsakara ar pre¢u zimju un apziméjumu
sajaucamas lidzibas konstataciju, ir nozimigi konstatét ari to, vai friraidinga
koncepts aptver citas personas varda vai tai piedero$as pre¢u zimes piesavinaganos
tre$as personas labuma gasanas nolaka gadijuma, ja sabiedriba vai attiecigaja
joma slavena un plasi atpazistama, noteiktu reputaciju guvusi persona, kuras vards

12 Eiropas Savienibas Tiesas 18.06.2009. spriedums lieta Nr. C-487/07 L'Oréal SA, Lancome parfums

et beauté ¢ Cie SNC, Laboratoire Garnier ¢ Cie v. Bellure NV, Malaika Investments Ltd., Starion

International Ltd.

Pre¢u zimju likums. Pieejams: hittps://likumilv/ta/id/312695-precu-zimju-likums [aplikots

02.09.2021.].

4 Konkurences likums. Pieejams: https://likumilv/ta/id/54890-konkurences-likums [aplikots

02.09.2021.].

Negodigas komercprakses aizlieguma likums. Pieejams: https://likumi.lv/ta/id/167759-negodigas-

komercprakses-aizlieguma-likums [aplakots 02.09.2021.].

16 Administrativas atbildibas likums. Pieejams: https://likumi.lv/ta/id/303007-administrativas-
atbildibas-likums [aplikots 02.09.2021.].

17 Kriminallikums. Pieejams: https://likumi.lv/ta/id/88966-kriminallikums [aplikots 02.09.2021.].
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tiek izmantots, darbojas cita joma, nevis taja, kura tre$a persona vardu izmanto,
vai pre¢u zime registréta attieciba uz citu Nicas klasifikacijas klasi neka to, kura
apziméjums izmantots.

Eiropas Savieniba pre¢u zimju vai personas varda un ar to saistitas reputacijas
izsmel$anas probléma aplukota kopsakara galvenokart ar nodoma konstataciju,
savukart Amerikas Savienotajas Valstis $is jédziens attiecinats uz plasaku gadijumu
loku, t. i, ari uz situacijam, kad persona labumu guvusi bez $ada nodoma."

Pieméram, Amerikas Savienotajas Valstis izskatitaja tiesvediba lieta
V. Secret Catalogue, Inc. v. Moseley apelacijas instances tiesa konstatéjusi precu
zimju sajaucamu lidzibu un tas rezultata raditu sievieSu velas un kosmétikas
izstradajumu Victoria’s Secret pre¢u zimes reputacijas un atpazistamibas zudumu,
citam uzpémumam izmantojot sajaucami lidzigu pre¢u zimi Victor’s Secret.
Tiesa lieta secinajusi, ka uz jaunas pre¢u zimes registracijas pieteicéju gulstas
pienakums parliecinaties, lai ar jauno registréjamo precu zimi netiktu parkaptas
citu pre¢u zimju ipa$nieku tiesibas, ka ari nerastos to reputacijas izsmel$ana vai tas
pasliktinasanas."”

Eiropas Savienibas Tiesas prakseé ticis atzits, ka par pre¢u zimes negodpratigu
izmanto$anu liecina nodoms, kas ir subjektivs elements, kur§ ir janosaka,
atsaucoties uz izskatamas lietas objektivajiem apstakliem.*® Turklat Eiropas
Savienibas Tiesas praksé atzits, ka $ie ir tikai dala no kritérijiem, kas var liecinat
par iespéjamu precu zimes pieteicéja nelabticibu (t. i, negodigu noliku), jo ta var
izpausties ari citados veidos, un nepiecieSams izvértét ari citus lietas apstak]us
pirms pre¢u zimju registracijas pieteikuma iesnieg$anas.*® Nodoma konstatacijas
elements aplakots, pieméram, 2019. gada 14. maija Eiropas Savienibas Tiesas
sprieduma lieta “Karloss Moreira pret Eiropas Savienibas Intelektuala ipa§uma
biroju”. Saja lieta piedalijas pasaulé pazistamais Brazilijas futbolists Neimars da
Silva Santus$s juniors (Neymar da Silva Santos Jinior).?

Registrétas pre¢u zimes to ipasniekam sniedz prieksrocibas un Jauj izmantot
dazadus aizsardzibas lidzeklus pret to neatlautu lieto$anu no tre$o personu
puses, aizsardziba pret dazadiem slazdu marketinga panémieniem ne vienmeér
istenojama, atsaucoties vien uz pre¢u zimju aizsardzibu, un papildus var bat
nepiecieSams atsaukties arl uz negodigas komercprakses aizliegumu, Reklamas
likuma prasibam, konkurences tiesibu reguléjumu u. tml.

Tomeér uz asociacijam un vardu spéli balstita slazdu marketinga izmanto$anas
panémienu gadijuma konkurentu reklaimas kampanas $adas aizsardzibas

'8 Franklyn D. J. Debunking Dilution Doctrine: Toward a Coherent Theory of the Anti-Free-Rider
Principle in American Trademark Law. Hastings Law Journal, 2004, Vol. 56, Issue 1, Article 3.

! United States of America 6" Cir. Court 19.10.2010. judgement in case V. Secret Catalogue, Inc. v.
Moseley.

2 Eiropas Savienibas Tiesas 11.06.2009. spriedums lieta Nr. C-529/07 Chocoladefabriken Lindt &
Spriingli AG v. Franz Hauswirth GmbH..

*' Eiropas Savienibas Tiesas 11.07.2013. spriedums lieta Nr. T-321/10 SA.PAR. v. OHIM.

> Eiropas Savienibas Tiesas 14.05.2019. spriedums lieta Nr. T-795/17 Carlos Moreira v. Eiropas
Savienibas Intelektuala ipasuma birojs.
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isteno$ana var bat loti apgratinata un var pat izraisit savstarpéju marketinga
cipu dazadu zimolu pre¢u razotdju vai pakalpojumu sniedzéju vida (pieméram,
“BMW?” un “Audi” strids Amerikas Savienotajas Valstis Kalifornija un savstarpéja
izrékinaganas ar reklamam?).

Savukart gadijuma, ja tiek konstatéta prec¢u zimju, personas vardu vai sporta
klubu nosaukumu prettiesiska izmantosana no tre$o personu puses, nereti ir
stridi ari par to, vai $ada gadijuma, pieméram, mazaka apmeéra precu razotaja,
precu zimes Ipa$nieka preces ar lielaka tirgus spélétaja veiktu ta precu zimes
prettiesisku izmanto$anu netiek popularizétas, tadéjadi nevis kaitéjot tam, bet ta
vieta maza razotaja preces papildus popularizéjot,** uz ko nereti atsaucas pasi citu
personu pre¢u zimju prettiesiskie izmantotaji. Tacu, péc autores domam, jauzsver,
ka $ada situacija ta vienalga ir prettiesiski veikta pre¢u zimes izmanto$ana no
tre$as personas puses, turklat $ada veida tiek veicinata prec¢u zimes reputacijas
izsmel$anas (dilution) probléma, lai ari trikst nodoma piesavinaties pre¢u zimes
popularitati, atpazistamibu.

Kopsavilkums

1. Slazdu marketings jeb ambush marketings (ari coat tail riding) ir viena no
aktualajam probléemam gan sporta attieciba uz sporta klubu nosaukumu,
sportistu vardu prettiesisku lietojumu pelpas gasanas nolaka, gan citas
nozarés, kur marketinga tiek izmantotas plasi atpazistamas personibas ka
zimola sejas, to vardi, ka ari plasi atpazistami pre¢u zimoli.

2.  Slazdu marketings jeb ambush marketings ir marketinga panémiens, kad,
faktiski nemaksajot par sponsorésanu, pasakumu vai ari nepiedaloties taja,
tiek izmantota ta popularitite vai laba slava citas preces, pakalpojuma,
zimola razotaja vai pakalpojumu sniedzéja reklamésanai, popularizé$anai un
reputacijas uzlabo$anai.

3. Slazdu marketings var izpausties ne vien pasikuma popularitates vai labas
slavas izmanto$ana, bet ari plasi pazistama vai ar labu slavu apveltita zimola
prec¢uizmanto$ana citas preces, pakalpojuma, zimola razotaja vai pakalpojumu
sniedzé&ja reklamésanai, popularizé$anai un reputicijas uzlabosanai, tostarp
radot pre¢u zimes reputacijas izsmel$anas problému.

4. Ta ka, gustot labumu no citai personai piedero$as pre¢u zimes prettiesiskas
izmanto$anas, tiek pielauts pre¢u zimes parkapums, friraidinga konstatacijai
janem véra pre¢u zimju sajaucamas lidzibas un pre¢u zimju parkapuma
noteiksanas kritériji.

»  Shewan D. Ambush Marketing: What It Is & Why It Works. 05.03.2020. Pieejams: https://www.
wordstream.com/blog/ws/2018/04/04/ambush-marketing [aplikots 02.09.2021.].

** Cohuna M. Jr,, Forehand M. R., Angle ]. W. Riding Coattails: When Co-branding Helps versus
Hurts Less-known Brands. Journal of Consumer Research, 2015, Vol. 41, No. S. Oxford University
Press, pp. 1284-1300.


https://www.wordstream.com/blog/ws/2018/04/04/ambush-marketing
https://www.wordstream.com/blog/ws/2018/04/04/ambush-marketing

288

6. SEKCIJA. Privattiesibu aktualie risinamie jautajumi

Lai ari registrétas pre¢u zimes to Ipa$niekam sniedz prieksrocibas un Jauj
izmantot dazadus aizsardzibaslidzek]us pret to neatlautu izmanto$anuno treso
personu puses, aizsardziba pret dazadiem slazdu marketinga panémieniem ne
vienmeér istenojama, atsaucoties vien uz pre¢u zimju aizsardzibu, un papildus
var bat nepiecieSams atsaukties ari uz negodigas komercprakses aizliegumu,
Reklamas likuma prasibam, konkurences tiesibu reguléjumu u. tml.

Lai arT ir iespéjams izmantot dazadus normativos aktus un tiesibu regulégjumu
intelektuala ipasuma, tostarp prec¢u zimju, aizsardzibai pret slazdu marketin-
nas panémienu gadijuma konkurentu reklamas kampanas $adas aizsardzibas
istenosana var but apgratinata.
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